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RESUMO

Este artigo analisa a representacdo dos animais domésticos no telejornalismo paraense,
comparando as coberturas dos telejornais SBT Pard e Record Belém. A pesquisa busca
compreender como esses animais sdo apresentados nas noticias, identificando critérios
editoriais e possiveis impactos sociais dessa abordagem. O estudo utiliza metodologia
qualitativa, com analise de contetido de reportagens exibidas entre 2024 e 2025, fundamentada
nas teorias de Mauro Wolf (2003), Nelson Traquina (2013) e Cremilda Medina (1988; 1982).
Os resultados revelaram as diferengas na cobertura jornalistica e discutiu o papel da midia na
construcao de valores sociais sobre os animais de estimagao.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; Valores-noticia; Animais de estimag¢ao; Para.

ABSTRACT

This article analyzes the representation of domestic animals in television news in Pard,
comparing the coverage of the news programs SBT Pard and Record Belém. The research seeks
to understand how these animals are presented in the news, identifying editorial criteria and
possible social impacts of this approach. The study uses a qualitative methodology, with content
analysis of reports broadcast between 2024 and 2025, based on the theories of Mauro Wolf
(2003), Nelson Traquina (2013) and Cremilda Medina (1988, 1982). The results revealed the
differences in journalistic coverage and discussed the role of the media in the construction of
social values about pets.

KEYWORDS: Journalism,; News values; Pets; Para.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, a presen¢a de animais de estimacdo no cotidiano das familias
brasileiras se intensificou. Conforme indice produzido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) e divulgado pelo Programa Nacional de Manejo Populacional Etico de Cées
e Gatos, o Brasil contava com 54 milhdes de caes e 24 milhdes de gatos, em 2019 (Brasil 2019).
O estudo projetava um aumento de 26% até 2030, alcangando mais de 70 milhdes de cdes e 41
milhdes de gatos no pais. A crescente presenca de animais domésticos nos lares também reflete
na forma como os meios de comunicacao estdo informando sobre o tema. Caes, gatos e outros
animais passaram a ocupar espagos significativos nas pautas jornalisticas, ndo apenas em
matérias de entretenimento, mas também em reportagens que envolvem saude publica, bem-
estar animal, seguranga e até politicas publicas. Essa crescente visibilidade mididtica dos
animais de estimagdo levanta questdes sobre os critérios editoriais utilizados e os efeitos da
cobertura jornalistica na percepg¢io social sobre os pets>.

Nesse contexto, este artigo apresenta, no primeiro momento, informagdes sobre a
presenca de animais de estimag¢do nos lares brasileiros, mostrando a tendéncia desse aumento,
inclusive, no consumo de produtos fisicos direcionados a esse publico. No segundo momento,
tracamos o conceito de valor-noticia que norteia a constru¢ao desse trabalho. Em seguida,
detalhamos a analise de matérias produzidas por dois telejornais locais filiadas de emissoras
nacionais, a SBT e a Record. A escolha dos veiculos € justificada pela ampla audiéncia regional,
no caso do SBT, especificamente, tem um quadro voltado a pauta, que também ¢é objeto de
analise.

A proposta consistiu em analisar as diferengas nos critérios editoriais e na linguagem
jornalistica utilizada para, ao final, comprovar a relevancia social de abordar temas sobre pets
em um espaco de credibilidade. Isso se justifica pela necessidade de informar e denunciar, indo
além do mero entretenimento com pautas leves.

Diante desse cendrio, a questdo de pesquisa que orienta este estudo é: como os
telejornais constroem e apresentam as noticias e reportagens relacionadas a animais de
estimagdo? O objetivo geral deste artigo ¢ analisar a cobertura jornalistica sobre pets no
telejornalismo paraense, identificando padrdes, enfoques e possiveis implicagdes sociais dessa
produgdo. Como objetivos especificos, busca-se mapear as matérias veiculadas sobre animais
de estimagao no periodo do segundo semestre de 2024 e primeiro semestre de 2025, classificar

os tipos de abordagem jornalistica (informativa, sensacionalista, educativa, entre outras),

3 Pet é uma palavra do inglés que significa animal de estimagao.
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verificar a frequéncia e o espago dedicado a esse tipo de conteudo, além de refletir sobre o papel
da midia na construgdo de discursos sobre os animais.

Para realizar esse estudo, a metodologia adotada ¢ qualitativa, com base na analise de
contetido das reportagens e noticias veiculadas. A anélise de contetido, conforme definida por
Laurence Bardin (2011), ¢ um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes que visa obter,
por procedimentos sistematicos e objetivos, indicadores que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢gdes de producao e recepg¢ao das mensagens. Dessa forma, a
pesquisa foi dividida em duas etapas principais: levantamento e selecao do corpus, com a coleta
de dois fatos que ocorreram nos meses de janeiro a abril de 2025, que foram noticiados pelas
emissoras SBT Para e TV Record Belém, além disso, sera analisada a relevancia e construgao
das reportagens do quadro “Amor Animal” exibidas entre julho a dezembro de 2024.

Para o subsidio tedrico deste estudo temos como autores principais, Nelson Traquina
(2013), que discute os critérios de noticiabilidade e os processos de constru¢do da noticia. A
Cremilda Medina a partir do livro "Entrevista, o didlogo possivel" (2004) e "Noticia: um
produto a venda? (1988) que mostram como a noticia pode ser moldada de acordo com os
interesses editoriais e pela abordagem pessoal do jornalista. Além de Mauro Wolf (2003) que
contribui com reflexdes sobre os efeitos sociais da midia e a representagao simbolica dos temas
jornalisticos.

O artigo foi estruturado com a apresentagao do referencial tedrico, seguido da descrigao
do procedimento metodologico, andlise e discussao dos resultados, entrevistas com os
jornalistas que produzem esse tipo de noticia explicando por que os animais t€ém espago no
telejornalismo e, por fim, as consideracdes finais com reflexdes e sugestdes para futuras

pesquisas.

O ESPACO OCUPADO PELO ANIMAL DE ESTIMACAO NOS IARES
BRASILEIROS

O processo de domesticacao iniciou por volta de 20 mil anos atrds quando os lobos se
aproximaram dos humanos para conseguir comida de forma mais facil, muitas vezes pelos
restos que essas pessoas deixavam pelo caminho. Ao longo dos anos, os lobos comegaram a ter
mais contato e a cada vez mais fazer parte do convivio social. Sendo assim, nesse periodo, esses
animais passaram a trabalhar no campo, rebanho e na guarda de propriedades. Com o passar do
tempo, os lobos comegaram a procriar e tiveram novas geragoes com caracteristicas cada vez

mais domésticas e menos selvagens. Sendo assim, ao longo dos séculos esses animais passaram
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a trabalhar, no campo, no rebanho e na guarda de propriedades, mais alguns séculos se passaram
e eles comecaram a fazer parte da casa e atualmente da familia tendo até mesmo direitos
preservados (Petz 2022).

Atualmente, os animais sdo vistos como objetos semoventes, ou seja, desprovidos de
direito individual e tendo garantias somente quando buscado por terceiros (seus donos). No
entanto, estd tramitando, na Camara dos Deputados, o projeto de Lei de n° 179, (Brasil 2023)
com a proposta de considerar os animais como seres dotados de sensibilidade e passiveis de
protecao juridica. Esse projeto propde uma redefinicdo do conceito de familia ao introduzir a
ideia de “familia multiespécie”, que se caracteriza pela coexisténcia harmoniosa entre seres
humanos e seus animais de companhia (Borges, 2024).

Desse modo, o ntcleo familiar deixa de ser compreendido exclusivamente como uma
unidade formada por individuos humanos, passando a incluir também os animais que
compartilham o ambiente doméstico, ocupando um valor sentimental de um filho, participando
dos rituais familiares, como aniversarios, momentos de passeios, unido e alimentacao. Nesse
cenario, a0 promover a coexisténcia harmoniosa entre seres humanos e animais de companhia,
a familia multiespécie contribui para uma ressignificagdo dos vinculos sociais, aumentando o
interesse publico em consumir conteudos midiaticos envolvendo esse tema, que gera
identificacao e proximidade.

A populacao de animais de estimagao no Brasil atingiu aproximadamente 160,9 milhdes
de individuos, em 2023. Os dados sao da Associagao Brasileira da Industria de Produtos para
Animais de Estimagdo (Abinpet)* as informagdes foram fornecidas via e-mail no dia 14 de abril
de 2025, onde mostrou um aumento de 3,33% em comparagdo com o ano de 2022, quando
foram registrados 155,7 milhdes de animais. Com essa quantidade, o Brasil ocupa a terceira
posicdo mundial em populagdo pet, ficando atrds dos Estados Unidos e da China. No ambito
econdmico, o setor brasileiro apresentou um faturamento de R$75,4 bilhodes, em 2024, valor
que representa um crescimento de 9,6% em rela¢do ao ano de 2023. Pela primeira vez, desde o
periodo pandémico, o aumento anual ndo alcancou dois digitos.

Essas informagdes mercadologicas refletem o interesse de consumo do publico por
conteudos relacionados a animais, assim, a entrega desses produtos mididticos em programas
jornalisticos pode ser compreendida a luz de teorias da comunicacdo de massa. A presenca
desse tipo de conteudo nos noticidrios garante a inclusdo de um nicho especifico de

telespectadores que, ao perceberem a identificacio com o tema, tendem a permanecer

4 As informagdes foram fornecidas via e-mail no dia 14 de abril de 2025.



; ,i
TRevista de Comunicagao
€ Cuteura na Amazonia

sintonizados no canal que proporciona essa experiéncia.

O JORNALISMO E OS VALORES-NOTICIA

De acordo com McQuail (2010), na obra McQuail’s Mass Communication Theory, 0s
individuos s3o consumidores ativos da midia, selecionando contetidos que correspondam as
suas necessidades pessoais, como informagdo, entretenimento e integracao social. A escolha
por reportagens que abordam animais revela a busca por identificacdo e satisfacdo de interesses
especificos, destacando-se como uma estratégia eficaz de fidelizagdo de audiéncia. Além disso,
a relagdo entre o formato de apresentacdo da noticia e o interesse do telespectador ¢ abordada
por Medina (1988) em Noticia: Um Produto a Venda.

A autora argumenta que as noticias sdo estruturadas como produtos voltados ao
consumo, sendo influenciadas pela linha editorial de cada veiculo e pela abordagem pessoal do
jornalista, elementos que podem interferir na percepcdo de imparcialidade. Medina (1988)
ressalta que a composi¢do da noticia, com uso de diagramacao atrativa, selecao de angulos
especificos e recursos linguisticos, pode influenciar diretamente o envolvimento do publico. “A
angulacdo-massa estd, pois, nas aparéncias externas — formas de diagramacdo atraente,
valorizacao de certos angulos e cortes fotograficos, apelos linguisticos como titulos e narragao
dos fatos” (Medina, 1988, p.75).

Desse modo, a combinagdo de estratégias editoriais e a oferta de contetidos que
promovam identificagdo emocional com o telespectador se mostram essenciais para garantir a
permanéncia e a fidelizagdo de um publico especifico nos programas jornalisticos. Traquina
(2013) argumenta que os valores, rotinas ¢ ideais de cada jornalista, desempenham um papel
central na defini¢do das praticas adotadas na producao jornalistica. Baseado nos estudos de
Galtung e Ruge (1993), Traquina (2013) sistematizou os valores-noticia adotados pela
comunidade jornalistica, propondo compreender os fatores que influenciam o fluxo de noticias.
A principal questdo norteadora da pesquisa do autor foi: “Como os acontecimentos tornam-se
noticia?”.

A partir disso, identificaram doze critérios que caracterizam os valores-noticia: (1)
frequéncia, relacionada a duragdo do acontecimento e sua compatibilidade com o ritmo da
cobertura jornalistica; (2) amplitude que diz respeito a magnitude do evento; (3) clareza,
referindo-se a auséncia de ambiguidade; (4) significancia, indicando a relevancia social do fato;
(5) consonancia, que se refere a adequacdo do novo a conceitos preexistentes, facilitando a

assimilacdo do fato; (6) inesperado, apontando para a caracteristica de surpresa; (7)
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continuidade, que corresponde a persisténcia de um tema ja noticiado; (8) composi¢ao, refere-
se ao equilibrio editorial para abranger uma diversidade de assuntos; (9) referéncia a na¢des de
elite, priorizando eventos relacionados a paises influentes; (10) referéncia a pessoas de elite,
destacando a importancia de figuras publicas proeminentes; (11) personalizacao, que enfatiza
os individuos envolvidos na narrativa; e (12) negatividade, considerando que eventos negativos
frequentemente possuem maior apelo midiatico.

De maneira critica, Galtung e Ruge (1993 apud Traquina, 2013) argumentam que a
frequéncia € um dos critérios fundamentais, pois esta diretamente ligada ao tempo necessario
para que um acontecimento adquira significado dentro da dindmica do meio noticioso. Quanto
mais a duragdo do evento se assemelha a periodicidade do veiculo de comunicacdo, maior a
probabilidade de registro e divulgacdo. Em sintese, a pesquisa realizada por esses autores nao
sO sistematiza os fatores que determinam a transformag¢do de um acontecimento em noticia, mas
também revela os critérios subjacentes as escolhas editoriais, evidenciando a relagao intrinseca
entre a logica jornalistica e os valores culturais vigentes.

Nesse viés, esta pesquisa analisa matérias televisivas que envolvam pautas sobre
animais, conforme o método de analise de contetido de Bardin (2011) e a partir dos conceitos
de valores-noticia. Para sele¢do dos conteudos, um dos valores-noticia identificados foi a
proximidade geografica (Traquina, 2013) com o publico local, nesse caso, especificamente o
publico paraense. Isso se justifica pelo fato de serem produgdes veiculadas por duas emissoras
filiadas que operam no estado do Para, com foco principalmente em acontecimentos na capital
Belém. No entanto, as demais cidades do estado também sdo noticiadas quando os eventos
apresentados possuem relevancia para o publico paraense. De maneira geral, a escolha editorial
reflete a principal fungdo de uma emissora filiada, que ¢ abordar fatos de interesse regional. Por
outro lado, quando o telejornal € transmitido para todo o territdrio nacional, as pautas precisam
contemplar temas de relevancia geral, evitando questdes excessivamente locais. Por exemplo,
a reforma do Hospital Publico Veterinario Municipal, localizado no bairro do Tapana, na
periferia de Belém, ndo se configura como um tema de interesse nacional (Joyce Assungéo 2025).

Outro valor-noticia foi a relevancia do fato (Traquina, 2013, p. 82), ou seja, o impacto
social da informac¢do. No caso em analise, entendemos como relevante os fatos relacionados a
crimes de maus-tratos contra animais porque despertam um sentimento de indignagdo e
mobilizagdo social, para o autor, “qualquer crime pode adquirir maior valor-noticia quando
associado a violéncia”.

Nesse contexto, escolhemos dois casos especificos para analisar: o episédio em que um

cachorro foi intencionalmente queimado com 4gua quente e o incidente envolvendo um cdo que
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atacou e matou seu proprio dono com quem convivia hd nove anos, como veremos no préximo
topico. A violéncia presente em ambos 0s casos resultou em ampla cobertura midiatica, tanto
em redes sociais quanto em portais e telejornais, evidenciando o papel da noticiabilidade
quando ha associa¢ao com situacdes de delito e violéncia.

Desse modo, a andlise das reportagens demonstra como os valores-noticia e as rotinas
produtivas adotadas pela comunidade jornalistica local, influenciam a construcdo e a selegao
das pautas veiculadas, especialmente quando ha forte apelo emocional ou impacto social
(Medina 2004). Portanto, buscamos compreender que a noticia, enquanto produto midiatico, €
fortemente influenciada por estratégias editoriais e mercadologicas, visando maximizar sua
atratividade e garantir competitividade de audiéncia no cenario midiatico.

Medina (2004) defende que, no contexto jornalistico contemporaneo, as noticias sao
estruturadas com o proposito de captar a atencdo do publico e, consequentemente, assegurar
indices de audiéncia que sustentem a viabilidade comercial dos veiculos de comunicagdo. Dessa
forma, a constru¢do das narrativas jornalisticas ndo € inteiramente neutra ou imparcial, mas
orientada por escolhas estratégicas que buscam consolidar o veiculo no mercado competitivo
da informagdo. Essa perspectiva reforca a ideia de disputa pela preferéncia do publico,
aplicando recursos discursivos e estilisticos que tornam o contetido mais atraente e acessivel ao
espectador, caracteristica que contribui para compreender o jornalismo como um campo em

constante negociagao entre interesses comerciais e informativos.

A PAUTA E PET: OS ANIMAIS DE ESTIMACAO NO TELEJORNALISMO
PARAENSE

Os meios de comunicagdo ndo apenas transmitem informacgdes, mas também constroem
significados (Wolf, 2003). A audiéncia ndo ¢ passiva e a recep¢dao do conteido depende do
repertério cultural do publico, sendo assim, a informagdao recebida ¢ interpretada e
ressignificada. A representacao midiatica de pets como “membros da familia” ¢ uma construgao
simbolica que reflete codigos culturais sobre afeto, consumo e humanizacdo de animais. “Esses
processos sdo estritamente assimétricos, com um emissor ativo que produz o estimulo e uma

massa passiva de destinatarios que, ao ser « atingida» pelo estimulo, reage” (Wolf, 2003, p 10).
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Animais na posicio de vitima

No dia 6 de abril de 2025 repercutiu, nas redes sociais, um caso de maus-tratos a um
animal doméstico no bairro Curi6-Utinga, localizado na cidade de Belém, estado do Para. O
incidente foi registrado por cameras de seguranga de uma residéncia situada em frente ao local
do crime, por volta das 7h. As imagens mostram um homem de 68 anos abrindo a porta de sua
casa, atraindo um c@o com algum tipo de alimento e, em seguida, despejando dgua quente sobre
o animal. Em razao da dor, o cdo se debate no chao e foge correndo. De acordo com o conceito
de valor-noticia proposto por Traquina (2013), essas imagens possuem forte apelo noticioso
devido ao impacto visual e a capacidade de mobilizacdo da opinido publica, fatores que
favoreceram sua divulgagdo no telejornalismo.

A Policia Civil do Estado do Para identificou o suspeito € o encaminhou a Divisdo
Especializada em Meio Ambiente e Protecdo Animal, onde foi preso em flagrante pelo crime
de maus-tratos a animais. No entanto, ainda no mesmo dia, o homem foi liberado mediante
medidas cautelares, incluindo monitoragao eletronica por 120 dias, permanéncia obrigatdria na
cidade e recolhimento domiciliar noturno a partir das 22h, pelo periodo de um ano. O cao foi
resgatado por moradores do bairro, com o apoio de uma protetora da causa animal, e
encaminhado ao Hospital Publico Veterindrio, onde foram constatadas varias queimaduras,
febre e estado de debilidade.

A Record Belém transmitiu uma reportagem de 9 minutos e 53 segundos sobre o caso.
A apresentadora introduziu o tema com uma chamada impactante, a “cabeca”, técnica
jornalistica usada para atrair a atencao do publico aos aspectos mais relevantes da matéria. Em
seguida, o reporter narrou os fatos em /oc off — momento que a voz do jornalista ¢ coberta no
video pelas imagens do momento da agressio —A legenda destacava: “Preso em flagrante:
idoso ¢ investigado por maus-tratos de animais”.

Durante a reportagem, o delegado responsavel esclareceu a intencionalidade do ato, pois
o acusado preparou agua fervente e se posicionou na frente da residéncia com o objetivo de
atrair o cdo. O delegado também ressaltou a inafiangabilidade do crime de maus-tratos contra
animais. A matéria também incluiu a versao da defesa, que argumentou que a 4gua estava fria
e que o homem teria agido em retaliagdo a uma suposta mordida do cdo em sua neta no dia

anterior. Entretanto, a versdo da defesa foi contestada pelas imagens.
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Figura 1 - Matéria transmitida pela Record Belém)

PRESO EM FLAGRANTE IDOSO SUSPEITO DE
-JOGAR AGUA FERVENTE EM CACHORRO

Fonte: Jornal Fala Para (Youtube)

O telejornal também entrevistou especialistas, como o presidente da Comissdo de
Defesa dos Direitos dos Animais da Ordem dos Advogados do Para, que destacou o aumento
dos casos de maus-tratos no Estado, apontando a ocorréncia de trés casos graves no intervalo
de dez dias. Além disso, lamentou os ocorridos e disse que ha uma campanha de conscientizagao
durante o més de abril. Também foi entrevistada a secretaria municipal de Protecdo e Defesa
Animal que informou a respeito do laudo técnico e alertou sobre a necessidade de as pessoas
realizarem as denuncias para a policia.

Posteriormente, a Record Belém exibiu uma nova matéria, desta vez apresentando a
versdo da familia do acusado, que alegou estar sofrendo ameacas apds o ocorrido. A neta
mostrou ferimentos no brago, atribuidos a uma mordida do c@o, enquanto outro familiar relata
arrependimento por parte do idoso. A reportagem buscou equilibrar as versdes dos envolvidos,
respeitando o principio da imparcialidade jornalistica. Uma noticia televisiva deve combinar
emocao, ritmo e profundidade para captar a atencdo do publico (Medina, 2004).

A reportagem da Record Belém explorou esses elementos, utilizando recursos
audiovisuais que potencializaram o impacto da narrativa. O tom indignado da apresentadora e
a auséncia de trilha sonora nas entrevistas garantiram a seriedade da abordagem, enquanto o
uso repetido das imagens do flagrante reforcou a gravidade do fato. Ao final, a cobertura
jornalistica foi considerada tecnicamente eficaz e socialmente relevante, pois expds um crime
grave e mobilizou a opinido publica contra os maus-tratos a animais. Além disso, ao incluir

depoimentos de ambos os lados, a reportagem preservou o compromisso com a imparcialidade
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e a ética jornalistica, abordando as consequéncias legais do ato e a importancia da dentincia por

parte da sociedade.

Um leitor, ouvinte ou telespectador sente quando determinada entrevista passa
emocdo, autenticidade, no discurso enunciado tanto pelo entrevistado quanto
no encaminhamento das perguntas pelo entrevistador. Ocorre com limpidez,
o fendmeno de identificagdo, ou seja, os trés envolvidos (fonte - reporter -
receptor) se interligam numa Unica vivéncia (Medina, 2004, p. 5).

Ja na cobertura jornalistica realizada pelo SBT Para, no dia 7 de abril de 2025, teve uma
reportagem sobre o caso de maus-tratos ao cdo com duracdo de 5 minutos e 12 segundos,
incluindo a “cabec¢a”. A apresentadora iniciou o telejornal com a noticia, destacando-a como o
fato mais relevante do dia e manifestou indignagdo ao informar que o caso ganhou repercussao
durante o fim de semana.

A tarja exibida na tela trazia a inscricdo: “Crueldade e maus-tratos: cachorro foi
resgatado e internado”. A reportagem comecou com uma locugdo em /oc off, seguida por um
video publicado pela advogada do acusado nas redes sociais. No video, a defesa alegou que,
embora apoie a causa animal, estd cumprindo seu papel ao defender o cliente, argumentando
que o cao teria mordido a neta do acusado, apresentando como prova marcas de mordidas em
diversas partes do corpo dela. Enquanto a advogada falava, aparecia as imagens do flagrante,
mostrando o homem jogando agua quente no animal, que se debateu em dor. A defesa concluiu
afirmando que o acusado ndo tinha a intengdo de matar o cao e que estava arrependido. No
encerramento da matéria, a apresentadora destacou o crime aos maus-tratos a animais,
reforgando que ndo ha justificativa para agressao contra um animal indefeso. Para a
apresentadora Bianca Teixeira, o homem premeditou a acao, visto que estava com uma panela

de 4gua quente nas maos.
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Figura 2 - Matéria transmitida pela SBT Para

Fonte: arquivo concedido pela emissora

A cobertura prosseguiu com outra matéria, desta vez, conduzida pelo reporter Andrey
Araujo que entrevistou o diretor da Divisao Especializada em Meio Ambiente e Protecdo
Animal. A reportagem, com duracdo de 8 minutos e 59 segundos, exibiu uma nova tarja
informando: “Cachorro sofre maus-tratos: animal segue internado em observacao”. O foco da
entrevista foi esclarecer as declaragdes do acusado no momento da prisdo, os procedimentos
policiais para sua localizagdo e o andamento das investigacdes. Durante toda a entrevista, as
imagens do flagrante foram exibidas simultaneamente & fala do delegado, garantindo uma
contextualizacdo visual do ocorrido. A entrevista finalizou com o delegado orientando o publico
sobre como denunciar casos de maus-tratos a animais e assegurando que o crime ndo ficara
impune. O repdrter também destaca as decisdes judiciais sobre o caso.

ApOs a entrevista, a apresentadora retomou o tema com novos comentarios, enfatizando
que o crime de maus-tratos deve ser combatido com rigor. A postura da apresentadora, ao
demonstrar sua opinido sobre o caso, segue um padrao previsivel dentro do telejornalismo,
especialmente em reportagens que envolvem crimes e crueldade contra animais. Sua postura
reflete a expectativa do publico, que frequentemente busca ouvir comentarios contundentes em

situagdes de grande apelo emocional.
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Animais na posicio de agressor

A analise jornalistica sobre casos envolvendo animais em situagdes de ataque apresenta
desafios particulares, especialmente quando o animal assume a posi¢do de agressor. Para a
escolha do caso a ser analisado, foram considerados critérios como repercussdo midiatica,
impacto social, acessibilidade das informagdes, entrevistas realizadas e proximidade geografica
e temporal. O evento em questao envolve um cao, identificado por vizinhos como pitbull, que
convivia ha cerca de nove anos com seu tutor, um empresario do comércio de anabolizantes.

Contudo, a identificacdo da raga ¢ subjetiva, sem registros visuais que a confirmem. A
suposi¢ao de ser um pitbull fundamenta-se unicamente em depoimentos de moradores. O
incidente ocorreu em 24 de janeiro de 2025, no bairro da Sacramenta, em Belém do Par4, o
corpo da vitima foi encontrado pela esposa dentro da residéncia e segundo informacdes
preliminares, o homem estava sozinho no momento do ataque e apresentava multiplas
perfuracdes causadas por mordidas.

A Policia Civil do Pard, por meio de nota, informou que o caso esta sob investigagao
pela Delegacia de Homicidios e ndo foram divulgadas informagdes oficiais sobre o destino do
cdo. Na cobertura do caso pelo jornal Balango Geral, da TV Record Belém, a reportagem foi
conduzida pela jornalista Danielle Dias em um video curto de 1 minuto e 1 segundo, no estilo
“diretdo” — para os jornalistas esse termo se refere quando o reporter fala todas as informacdes
apuradas em apenas um cenario de forma simples e direta —. A gravacao foi composta por
imagens da rua onde se localizava a casa da vitima e da movimentacao da pericia. A reporter
narra os acontecimentos em /oc off, explicando que o empresario teria sido atacado pelo cao,
mas ressalta que as motivagdes do ataque eram desconhecidas € ndo houve entrevistas na

reportagem.
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Figura 3 — Matéria transmitida pela TV Record Belém

Fonte: arquivo concedido pela emissora

Em contrapartida, o jornal SBT Par4 exibiu uma matéria mais extensa, com duragao de
1 minuto e 19 segundos, no dia 27 de janeiro de 2025. O repérter fez imagens da residéncia e
entrevistou um vizinho que optou por ndo se identificar, o depoimento trouxe informagdes
adicionais, como o fato de que os moradores ndo ouviram gritos ou pedidos de socorro e que o
cdo raramente era visto passeando com o tutor, aparecendo apenas quando fugia. A tarja do
video informava: “Morte de empresario: policia investiga ataque por pitbull'.

Ainda no mesmo dia, o SBT Para apresentou uma entrevista ao vivo com um médico
veterinario, com duragdo de 8 minutos e 7 segundos. A apresentadora contextualizou a
discussao, ressaltando que a intencdo era esclarecer se o comportamento do cdo estava
associado a fatores genéticos da raca ou as condicdes de criagdo, a pauta surgiu apds
questionamentos de tutores de pitbulls, que alegaram que nem todos os animais da raga
manifestam comportamento agressivo. Durante a transmissdo, o repoOrter leu uma nota da
Policia Civil informando que o cdo ndo seria apreendido, uma vez que animais ndo podem ser
responsabilizados criminalmente por suas agdes, permanecendo sob tutela dos responsaveis

legais.
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Figura 4 — Matéria transmitida pelo SBT PARA
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11:40 MORTE DE EMPRESARIO

@PARA POLICIA INVESTIGA ATAQUE POR PITBULL

Fonte: Arquivo concedido pela emissora

Durante a entrevista, o veterinario Donnys Carvalho, destacou que qualquer cao pode
morder ou atacar quando provocado, mas o impacto causado pela for¢a dos pitbhulls contribui
para a maior repercussao desses casos. Ele ressaltou a importancia do adestramento desde
filhote, da socializagdo e da adaptacdao a estimulos diversos, alertando que nao ¢ uma raga
recomendada para pessoas inexperientes. Enquanto o profissional falava, a tela foi dividida com
a imagem dele e com as imagens da casa da vitima.

A apresentadora finalizou refor¢ando a necessidade de evitar a generalizagdo do
comportamento agressivo da raga, ressaltando que a cobertura midiatica deve ser equilibrada
para nao promover preconceito contra tutores de pitbulls. Sua postura evidenciou cautela para
que os espectadores nao desenvolvessem um estigma em relacdo a raca, reconhecendo a

importancia de uma abordagem jornalistica responsavel e ndo sensacionalista.

Além da noticia ruim: o quadro “Amor Animal” produzido pelo SBT Para

Nessa perspectiva, categorizamos as reportagens produzidas pelo quadro “Amor
Animal” do jornal SBT Paréd ¢ veiculado as quintas-feiras. Nesse género de reportagem, a
producdo difere das noticias factuais mencionadas anteriormente. Para melhor visualizagdo,
criamos uma tabela com os quatro tipos as reportagens que foram exibidas no jornal durante o
segundo semestre de 2024 no periodo de 04 de julho a 26 de dezembro, com leitura flutuante
seguida da categorizagdo temadtica, tipo de conteudo e quantas vezes o mesmo tipo de tema foi

produzido.
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O objetivo do jornal, nesse contexto, ¢ trabalhar de forma mais produzida para contar as
historias dos tutores e seus animais de estimacdo, sem negligenciar a transmissdo de
informagdes que possam alertar e fornecer conhecimento ao publico. Com frequéncia, essas
reportagens contam com a participagao de especialistas, como veterinarios, bidlogos ou outros
profissionais da area, que contribuem com esclarecimentos técnicos e cientificos. De forma

qualitativa foi realizada uma entrevista com os envolvidos pela producio desses materiais.

Quadro 1 — Reportagens produzidas pelo quadro “Amor Animal “do jornal SBT Para

CATEGORIA TEMA QUANTIDADE
HOSPEDAGEM PET
MASSAGEM PET
ALIMENTACAO SAUDAVEL
BEM ESTAR _ 06
PREVENCAO FUGAS
PETISCO NATALINO
FOGOS DE ARTIFIiCIO
CUIDADOS CALOR
PLANO DE SAUDE PET
) PNEUMONIA PET
SAUDE A _ 06
IMPORTANCIA HIDRATACAO
CANCER DE MAMA

MAU HALITO PET

PREPARACAO VIAGEM PET
APOIO EMOCIONAL
ANIMAIS CERA
COMPORTAMENTO N 06
VISITA HOSPITAL CAO PM
HALLOWEEN

TAXI PET

NOVA CORUJA MANGAL
ALIMENTACAO MACACOS BOSQUE
ABELHAS

ANIMAL SILVESTRE | FRUTAS CONGELADAS UNAMAZOO 07
PASSAROS VARANDA
SEMANA CAVALOS
MUCURA

Fonte: Elaborada pela autora (2025)
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A partir da categorizagao dos resultados € possivel observar como as mensagens foram
transmitidas no telejornal, destacando que o quadro possui uma abordagem distinta das noticias
factuais tradicionais. O foco estd em contar histérias que envolvem tutores e seus animais,
equilibrando entretenimento e informagao Util ao publico. Todos os jornalistas que participaram
da entrevista trabalham no jornal "SBT Para” ha anos e participam ativamente da produgao
desse quadro. As perguntas foram formuladas e enviadas através de um aplicativo de troca de
mensagens, 0 WhatsApp, entre os dias 19 e 21 de abril de 2025.

A questdo central das entrevistas foi entender de que forma o quadro “Amor Animal”
se torna relevante no jornal? Por que a atual apresentadora e editora-chefe, que antes era
repoérter, achou importante um quadro como esse? O que teria motivado a criacdo de um quadro
exclusivo voltado a falar sobre animais? Quais critérios sdo usados para definir se uma noticia
sobre pets sera ou ndo vinculada? Esse tipo de contetdo ¢ pensado também como forma de
fidelizar ou ampliar o publico?

Para entender de forma mais pratica a relevancia desse tema, na visao do cargo de cada
profissional que constréi essas noticias, foram realizadas entrevistas semiestruturadas com
cinco jornalistas do SBT. As respostas destacadas a seguir comprovam que falar sobre animais
tem um impacto social além de somente atrair a audiéncia. A jornalista, apresentadora e editora-
chefe, Bianca Teixeira, que ja faz parte do jornal ha quase 10 anos explica: “Torna-se relevante
a partir do momento que abre espago para um importante nicho da sociedade que vem ganhando
relevancia e representatividade tanto comercialmente como na transformagao e implantagao de
politicas publicas (Teixeira, 2025). A ideia surgiu da jornalista que ¢ apaixonada por pet € ndo
se sentia representada ao assistir o jornal e ver que nao tinha informacdes suficientes sobre o
assunto.

Segundo a apresentadora, a pauta s6 ¢ produzida se aquele tema tem relevancia,
curiosidade e base de dados. Para compreender os desafios da cobertura jornalistica,
entrevistamos o reporter Andrey Arajo. No primeiro momento, questionamos sobre os
desafios na producdo de reportagens que saiam da logica de apenas relatar a violéncia ou maus-

tratos. De acordo com o jornalista:

2

E vocé ter um olhar apurado para conseguir o melhor depoimento do tutor,
para conseguir o que o tutor coloque para fora, o sentimento que ele tem por
aquele animal, se for uma matéria fofa, por exemplo, ou se for uma matéria
sobre problemas de satide. Eu acho que, enquanto reporter, o maior desafio ¢
vocé conseguir o melhor daquele entrevistado para transformar aquela matéria
em uma matéria interessante e ndo ser s6 mais uma matéria chata, né? (Aratjo,
2025).
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Ao dedicar tempo e esforco para investigar, apurar e divulgar informagdes relacionadas
ao mundo animal, ha uma fungdo essencial, porque as reportagens que abordam questdes
pertinentes ao cuidado e ao bem-estar dos animais ndo apenas informam, mas também educam
a sociedade sobre praticas adequadas. Um exemplo ilustrativo desse papel social ¢ a producao
de reportagens que alertam os tutores sobre os riscos de levar os caes para passear em horarios
de temperaturas elevadas, como ao meio-dia ou as onze horas da manha. Nesses periodos, o
asfalto pode atingir temperaturas extremamente altas, causando queimaduras nas patas dos
animais. Ao esclarecer esse ponto, Andrey Aratjo reforca que o jornalismo contribui para a
conscientizacao dos tutores, que muitas vezes ndo t€ém conhecimento dos perigos envolvidos.
Dessa forma, ao proporcionar compreensao € mudanca de comportamento, o jornalismo reforga
sua responsabilidade social ao promover atitudes que visam o bem-estar animal.

Nos casos de noticias envolvendo ataques, especialmente da raca pitbull, o jornalista
ressalta que esses fatos ndo podem ser deixados de noticiar, porém a cobertura deve ir além da
narrativa sensacionalista. Para ele, ¢ fundamental investigar e apurar o contexto e ouvir
entrevistados na posicdo de especialistas para oferecer ao publico uma visdo mais ampla e

educativa sobre o fato.

A gente tem que noticiar, a gente ndo pode dizer que ndo aconteceu, fechar os
olhos, mas eu volto a falar, a apuragdo ¢ fundamental, como em qualquer outra
matéria jornalistica. Eu acho que a forma como vocé transmite aquela
informacao, ¢ entender de fato o que aconteceu. E a partir dai, também, eu vou
cumprir um papel social enquanto jornalista, em ndo s6 muitas vezes, narrar
aquele fato, mas ir além e procurar entender como a gente faz aqui no SBT
(Aratijo, 2025).

Para aprofundar essa perspectiva, entrevistamos, também, o reporter Ronaldo Gillet,
que tem mais de 15 anos de experiéncia. O profissional comenta que nao ¢ apenas um exercicio
técnico, mas também emocional. No que diz respeito a fungdo social do jornalismo, Ronaldo
Gillet menciona que as matérias t€m o poder de educar, conscientizar e provocar mudancas
sociais reais. Em suas palavras, ¢ um ato pedagogico fundamental em uma sociedade que ainda
negligéncia os direitos dos ndo humanos. Além disso, ele ressalta o efeito multiplicador que
esse tipo de contetido pode gerar. “E jornalismo com afeto, mas sem perder o foco: informar,
emocionar e transformar” (Gillet, 2025). Essa perspectiva refor¢a que o jornalismo voltado a
pautas sobre fatos envolvendo animais exige, a0 mesmo tempo, uma postura ética rigorosa e

compromisso com a transformagao social. Ao dar voz a quem ndo pode falar por si, o reporter
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se torna ponte entre a dor e a consciéncia coletiva. Portanto, para o reporter entregar aquele
produto final, que é a noticia e/ou reportagem, ele recebe as pautas escritas pela produgdo. Nesse
viés, ¢ importante ouvir a experiéncia da Thais Damasceno, jornalista ha mais de 15 anos,
produtora de TV do SBT e ja escreveu pautas para o quadro “Amor Animal”. Segundo a
profissional, existe uma percepgdo clara que essas reportagens alcangam boa audiéncia, pois
uma parte significativa da populacdo se identifica diretamente com o tema. Para ela, esse tipo
de editoria se aproxima das emocdes do telespectador sem renunciar sua fungdo informativa,
considerando que ha uma variedade de assuntos possiveis, como servicos gratuitos, campanhas
de vacinagdo, cuidados em situagdes de emergéncia e orientagdes sobre doengas comuns entre
os pets. O jornalismo ¢ conhecido como a voz do povo, essa proximidade entre a pauta e a
realidade do espectador ndo apenas garante engajamento, mas também viabiliza a disseminagao
de informagdes de interesse coletivo e da visibilidade trazendo resultados positivos. Para Wolf
(2003), a midia ndo s6 transmite informacdes, mas constrdi a realidade social por meio da
selecdo, organizagdo e apresentacdo dos acontecimentos, entdo, o jornalista atua como um
mediador, filtrando, interpretando e enquadrando os fatos segundo critérios editoriais e

culturais.

A partir das entrevistas, notamos que alguns fatores sdo levados em consideracao para
a construcao de conteudos jornalisticos sobre violéncia contra animais, especialmente em casos
sensiveis como maus-tratos ou ataques envolvendo caes da raga pitbull, principalmente o
cuidado com a linguagem e o equilibrio entre as informagdes, saindo da ldgica sensacionalista
caracterizada pela forma apelativa de chamar atencao do publico e gerar cliques. Na midia
digital, ¢ comum vermos manchetes exageradas, o que leva, também, a noticias falsas. Medina
(1982) critica o sensacionalismo por sua superficialidade e apelo emocional desmedido,
defendendo um jornalismo ético, responsavel e comprometido com a verdade e a complexidade
dos fatos.

Normalmente, no telejornal, quem ¢ responsével pela construg¢do e/ou revisao de textos
¢ a editora. Para entender mais dessa dindmica, conversamos com a Albanilde Rodrigues, que
tem mais de 40 anos de carreira no jornalismo e 14 anos s6 de SBT. Ela compartilhou sua
perspectiva sobre como tratar esse tipo de contetdo com seriedade, sem recorrer ao
sensacionalismo. Segundo Albanilde, o primeiro passo ¢ ndo deixar que o choque ou a
brutalidade dos fatos conduzam a narrativa. Ela explica que, em vez de centralizar o contetdo
na violéncia, procura sempre dar destaque ao carater educativo da reportagem. “Geralmente eu

busco focar menos no fato da violéncia em si, equilibrando com a mensagem da conscientizagao
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e da responsabilidade com a adog¢do” (Rodrigues, 2025). O trabalho do editor de texto vai muito
além de escrever aquilo que serd noticiado ou da clareza gramatical, portanto, trata-se de uma
curadoria cuidadosa sobre o que e como se conta uma historia, especialmente quando envolve
temas sensiveis.

Essa escolha demonstra uma visdo jornalistica comprometida, porque, ao invés de
alimentar o medo ou o odio, o texto ¢ pensado para provocar reflexdo, responsabilidade e
informacgao. Trata-se, portanto, de um esforgo para nao transformar os animais, especialmente
os caes de racas estigmatizadas, como o pitbull, em vildes da narrativa, o que gera preconceito,
abandono e agressdes. E importante que o contetido jornalistico ndo apenas denuncie o crime,
mas informe a sociedade sobre as consequéncias juridicas que envolvem os maus-tratos € os

canais de denuncia.

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo principal desta pesquisa foi entender por que noticias sobre animais de
estimagdo ganham cada vez mais espago no telejornalismo e qual a relevancia social de
transmitir esses fatos. Ao longo do estudo, foi comprovado que os resultados obtidos confirmam
que a inclusdo de reportagens sobre animais reflete ndo apenas uma estratégia para atrair
audiéncia, mas também uma resposta a demanda social por contetidos que abordem questdes
de bem-estar animal, satde e protecdo. A partir das entrevistas com os jornalistas envolvidos
nas reportagens, verificou-se que o desafio central esta na construcdo de narrativas, que
equilibrem a sensibilidade necessaria para abordar temas emocionais com o rigor informativo
exigido pelo jornalismo.

Portanto, valorizar contetidos sobre animais no telejornalismo demonstra uma busca por
conexao com o publico, promovendo a fideliza¢ao da audiéncia e fortalecendo a fungao social
da comunicagao. Por fim, este trabalho contribui para a compreensao das dinamicas editoriais
que orientam a cobertura jornalistica sobre pets e aponta para a necessidade de aprofundar
estudos que relacionem jornalismo e mobilizac¢do social em contextos tematicos especificos. A
relevancia crescente dos animais de estimacdo na midia evidencia que a cobertura jornalistica
ndo ¢ apenas um reflexo do mercado per, mas também um indicador das transformacgdes
culturais que permeiam as relagdes entre humanos e animais na contemporaneidade. Ainda ha
muito o que pesquisar sobre o poder da midia em influenciar atitudes reais da audiéncia e
conhecer os resultados que foram obtidos apos a vinculagdo de um fato, pois 0 mundo animal

e a comunica¢do andam juntos e, vai além do registro, ¢ informar e educar.
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