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RESUMO

As redes sociais tornaram-se espagos centrais de informagdo e mobiliza¢do politica, embora
frequentemente marcadas por bolhas, dispersao de atengdo e imediatismo. Se antes a midia de
massa ja era vista como fator de empobrecimento do debate publico, as novas tecnologias
também passaram a ser criticadas nesse sentido. No entanto, elas oferecem possibilidades e
limites moldados pelos usos sociais. Este trabalho analisa o uso do Instagram por candidatas de
esquerda e direita, mostrando que, além da “lacracdo” — busca de aplauso imediato —, ha
também estratégias formativas voltadas a construgdo de visdes de mundo e fortalecimento das
bases.

PALAVRAS-CHAVE: Campanhas politicas; Instagram; Educagao politica.

ABSTRACT

Social media platforms have become central spaces for political information and mobilization,
though often marked by echo chambers, fragmented attention, and the immediacy of messages.
While mass media was once seen as contributing to the decline of public debate, new
technologies have also been criticized in this regard. However, their possibilities and limitations
are shaped by social use. This study analyzes the use of Instagram by female candidates from
both the left and the right, revealing that beyond “clapback” politics—seeking immediate
approval—there are also formative strategies aimed at shaping worldviews and strengthening
political bases.

KEYWORDS: Political campaigns, Instagram, Political education.
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INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, as redes sociais se tornaram um espaco cada vez mais importante
de socializagdo, de informagao ¢ de mobilizagdo politica. Com frequéncia, ¢ criticada a baixa
qualidade das trocas argumentativas, enviesadas pela formacdo de “bolhas” ou “camara de
ecos”, pela atengdo dispersa do publico e pelo imediatismo das mensagens (SUNSTEIN, 2009;
PARISER, 2011). Se a emergéncia da midia eletronica de massa ja foi considerada um fator de
decadéncia do debate politico, em contraposi¢do a uma pretensa era de ouro da oratdria publica,
as novas tecnologias logo foram vistas como responsdveis por uma depauperamento ainda
maior (depois de uma breve lua de mel em que foram depositarias de elevadas esperangas). No
entanto, a tecnologia apresenta possibilidades e limites que serdo preenchidos pelos usos sociais
dos meios, que por sua vez dependem das motivagdes e intencionalidades dos agentes. Este
artigo analisa o uso do Instagram por algumas mulheres candidatas as elei¢cdes de 2022, a
esquerda e a direita, mostrando como a “lacra¢ao” — a busca do aplauso imediato do circulo de
seguidores, com base em efeitos retdricos faceis — nao € a Unica estratégia possivel, convivendo
com um uso “formativo”, destinado a construir visdes de mundo e municiar de argumentos a
base politica.

E dificil encontrar um perfil de politico que néo use, em alguma medida, a lacragdo. J4
a formacgao, aparece mais timidamente nas estratégias de comunicacao online, pois implica um
esfor¢o de construgdo de argumentos, a fim nao apenas de gerar a replicagdo do contetido para
o publico mais amplo possivel, mas que o receptor ganhe maior seguranga sobre o tema e que
possa se tornar também um produtor relativamente autdbnomo de discurso militante sobre ele.
O que gera um trabalho maior tanto para a equipe que precisa adequar um contetdo mais denso
a linguagem das redes sociais online, como para publico que precisa de um esfor¢o maior para
consumir o conteudo.

A relagdo entre lacracdo e formagao estabelece um paralelo com a classica distingao
leninista entre “agitacdo” e “propaganda”. A agitagdo consiste em difundir uma Unica ideia, na
forma de palavras de ordem, a maior massa possivel de pessoas; j& a propagada leva um
conjunto estruturado de muitas ideias para um grupo bem menor (LENIN, 1978 [1902]). Para
o revolucionario russo, ambas sdo necessarias. No contexto da disputa eleitoral e da politica de
massas, ¢ de se esperar o predominio da agitagdo, que oferece recompensas em mais curto
prazo.

Para a discussdo aqui desenvolvida, que tem carater exploratdrio, foram escolhidas oito

candidatas, a diferentes cargos (deputada estadual, deputada federal, senadora, governadora),
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em diferentes unidades da federacdo, de partidos em diversas posi¢des do espectro politico.
Foram lidas todas as postagens do Instagram, num periodo de 12 meses (de 3 de outubro de
2021 a 2 de outubro de 2022, data do primeiro turno das eleigdes), mas selecionadas aquelas
que lidavam com o tema da maternidade, foco da pesquisa principal da qual esse artigo ¢ um
produto. Nelas, foram observadas as diversas estratégias discursivas. Embora a amostra seja
insuficiente para a defini¢ao de regularidades, a analise aprofundada permite a identificagdo de
usos possiveis das rede social em campanhas politicas, de acordo com o continuum “lacragao’-
formacao.

As candidatas foram escolhidas por representarem abordagens diversas, no universo de
uma pesquisa mais ampla sobre mulheres nas eleicoes de 2022. Esta observacao inicial
identificou Chris Tonietto (PL-RJ), deputada federal e entdo candidata a reelei¢do, que tem na
oposi¢do ao direito ao aborto sua bandeira principal, e Andrea Werner (PSB-SP), candidata a
deputada estadual e militante em defesa dos direitos de criancas autistas e de suas familias,
como politicas que apostavam em contetido formativo. Tonietto, em particular, usava o
Instagram como plataforma de entrada e remetia, com frequéncia, a outros espacos para
aprofundamento (em especial seu canal de Telegram). No caso de Werner, por vezes as
publicacdes eram compartilhadas com a pagina do Instituto Lagarta Vira Pupa, no qual era
presidente e fundadora, formado por maes de criancas deficientes ¢ com trabalho de
acolhimento as familias, de conscientizagao e de advocacy.

As outras candidatas mostram perfis diversos. Samia Bonfim (PSOL-SP), deputada
federal e candidata a reeleigcdo, abragava uma ampla gama de causas de esquerda, mas sempre
no formato da “agitacao”. Livia Duarte (PSOL-PA), vereadora e candidata a deputada estadual,
apostava na identidade materna (seu mandato na Camara municipal era apresentado como
“mae-data”), mas sem esforco formativo. O mesmo no caso de Paula Belmonte (Cidadania-
DF), que usava a condicdo de mae de seis filhos como parte da constru¢do de sua imagem
publica.

Clarissa Garotinho (Unido-RJ), deputada federal e entdo candidata a senadora,
apresentava um tema central (a castra¢ao quimica de estupradores), mas sem esfor¢o formativo,
apenas reiterando os mesmos slogans. Nay Barbalho (MDB-PA), candidata a deputada federal,
tinha agenda vinculada as criancgas autistas, mas fez uso menos frequente e superficial das redes
sociais. Por fim, Marilia Arraes (Solidariedade-PE), deputada federal e candidata a
governadora, investiu em conteudos mais descritivos, de agenda ou voltados apenas a
apresentacdo da candidata como “gente como a gente”. Estas trés ltimas candidatas, convém

anotar, sdo as que fizeram do Instagram um uso em que se percebe menos uma intengdo
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estratégica clara — e s3o também aquelas em que o capital politico de tipo familiar tem um peso
maior em suas trajetorias (e as trés unicas derrotadas em suas pretensdes eleitorais em 2022).
A proxima se¢do do texto discute brevemente o Instagram como ferramenta de acao
politica. Em seguida, sdo apresentados e discutidos os principais achados da pesquisa. A breve
conclusdo analisa, a luz destes achados, as diferentes estratégias de esquerda e direita em

tempos de politica nas midias sociais.
INSTAGRAM E POL{TICA

As primeiras experiéncias de campanhas online remontam a década de 1990. Mas era
um uso limitado, numa estratégia ainda integralmente off-line, que “consistia em empregar
computadores em rede como se fossem uma combinagdo de maquina de escrever e aparelhos
de fax, servindo basicamente para correspondéncia a distancia” (GOMES et al., 2009, p. 32).
Em 1996, Bill Clinton, entdo candidato pelo Partido Democrata a presidéncia dos Estados
Unidos, lancou um website de campanha, com o objetivo de passar informagdo de maneira
direta ao publico (DAVIS; OWEN, 1998; STROMMER-GALLEY, 2013). Esse ¢, segundo a
literatura, o marco para o inicio da segunda fase das campanhas online, a fase da web.

Os websites eram um meio dos politicos/candidatos se comunicarem com o0s
cidadaos/eleitores sem os filtros jornalisticos, de modo a estabelecer uma comunicagdo mais
direta com eles. Nessas paginas era possivel mobilizar militantes, abrir canais de contato com
os eleitores e comunicar-se com os veiculos jornalisticos. Mas o conteudo ndo apresentava uma
linguagem propria ou uma producao de um conteudo online especifico, apenas reproduzia os
padrdes de comunicagdo habituais: eram “panfletos eletronicos”, com interatividade baixa ou
nula (MYERS, 1993; BIMBER, DAVIS, 2003; MARQUES, 2005; GOMES et al., 2009;
STROMER-GALLEY, 2013; AGGIO, 2015).

O periodo seguinte, designado pos-web, ¢ aquele em que os websites deixam de ser o

centro das operagdes de persuasao e mobilizagao.

Nesse novo padrio: a) as paginas sdo principalmente centros
distribuidores de trafego, que remetem para sites de compartilhamento de
video ou de fotos, para sites de relacionamentos e para sites de
compartilhamento de atualizagcdo online, dentre outras ferramentas desse
ambiente; b) o modus operandi da campanha é cooperativo, ao par com o
espirito da internet 2.0 no que se refere a convocar e pressupor a participagao
dos internautas na producao dos contetidos e nos procedimentos de produgio
viral de informagdo e mobilizagdo (GOMES et al. 2009, p. 32).
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As campanhas na internet ndo acabam com as assimetrias da competi¢do politica, mas
oferecem, as campanhas com poucos recursos, uma ferramenta importante para tentar
compensar a falta de visibilidade midiatica (WARD; GIBSON, 2003). A prépria historia
mostrou, que com estratégias bem posicionadas e conhecendo bem a ferramenta, a comunicacao
na web pode extrapolar barreiras da comunicagdo digital e conquistar cotas de visibilidade na
grande imprensa (AGGIO, 2014) — produz-se, assim, uma interacdo dialdgica entre novos e
antigos meios de comunica¢do, em que a influéncia ¢ bidirecional. A campanha vitoriosa de
Jair Bolsonaro nas eleigoes de 2018 ¢ um bom exemplo da argumenta¢do acima. Com apenas
oito segundos de tempo de televisio no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, sem
participar de debates e indo a poucas entrevistas, a estratégia mididtica de campanha de Jair
Bolsonaro estava toda fundamentada no ambiente online (AGGIO, 2020; BAPTISTA, 2020;
LEPECK; ZEN, 2020).

Assim, se as elei¢oes até¢ 2014 foram mostrando que as estratégias de comunicagao
online podem ser muito eficientes em uma campanha, em 2018 elas revelam ter potencial para
serem decisivas — e mesmo, na compreensao de alguns analistas, “viram o jogo” em relag¢do aos
meios tradicionais (RUEDIGER; GRASSI, 2018). O ambiente online, portanto, ndo pode mais
ser ignorado. Candidatos, partidos e agentes precisam inserir nas suas estratégias as novas
tecnologias. Mas cada rede social ¢ diferente entre si, possuindo caracteristicas, ferramentas e
linguagens proprias, servindo de diferentes maneiras para a estratégia online.

O Instagram, estudado neste trabalho, foi langcado em 2010, apenas para o sistema
operacional i10S (dos aparelhos Apple). Aplicativo voltado para compartilhamento de fotos, fez
sucesso instantaneo, em parte pelo bom momento de seu lancamento — o iPhone 4, com sua
camera aprimorada, havia chegado ao mercado alguns meses antes.

Em janeiro de 2012, a equipe de Barack Obama criou um perfil para sua campanha no
Instagram. O aplicativo comeca ganhar popularidade como meio de cobrir campanhas
presidenciais. Jornalistas e outros profissionais comegaram a usa-lo para mostrar os bastidores
das campanhas.

Em marc¢o de 2012, a base de usuarios do aplicativo havia aumentado para 27 milhdes.
Em abril, o Instagram foi lancado para smartphones Android, sob protestos elitistas de usuarios
108, e foi baixado mais de um milhdo de vezes em menos de um dia. No més, o Instagram foi
comprado pelo Facebook.

Por suas caracteristicas de rede eminentemente visual, o Instagram se mostra
extremamente Util para a tarefa de “humanizacdo” dos candidatos — mostra-los como pessoas

iguais a seus eleitores, proximas de seu cotidiano, capazes de entender seus problemas porque



; ,i
TRevista de Comunicagao
€ Cuteura na Amazonia

os vivenciam igualmente, algo que ¢ fundamental na época da democracia de massas (cf.
MANIN, 1997).

O Instagram, mais do que outras redes, simula a exposi¢ao da vida privada, em que a
autenticidade do individuo se revela. Tanto politicos como celebridades expdem suas vidas
intimas como estratégia de se conectar com o publico e mostrar que sdo “auténticos”. Tendo
isso em mente, uma rede social que use fotografias e imagens tem uma larga vantagem. Tanto
imagens como fotografias passam por ser um retrato muito proximo da realidade de parte de
um acontecimento real. Aliado a isso, temos a modernizagdo dos aparelhos celulares, que
comecaram a ir para mercado com cameras e editores de video cada vez melhores. Tudo isso
teria resultado na promoc¢dao de um sentido de ndo mediacdo na comunicagdo visual e
audiovisual dos usudrios, o que reforcaria o surgimento de um fendmeno de "ambiente
compartilhado" (KAPLAN; HAENLEIN, 2010), em que a publicagdo de detalhes do cotidiano
dos usudrios contribui para fomentar a proximidade e o sentido de acesso a vida dos outros.

Mas, ainda que o Instagram ja seja hoje a terceira rede social mais utilizada no Brasil, a
literatura acerca da relacdo entre o Instagram e a comunicagdo politica nacional ainda ¢ muito

reduzida.
OS ACHADOS

Ao todo, os oito perfis publicaram 7.183 postagens no periodo sob analise, de um ano,
de outubro de 2021 até a realizagao do primeiro turno das eleigdes, em 2 de outubro de 2022.
Como mostra o Grafico 1, abaixo, a quantidade de postagens se reduz um pouco no periodo das
férias de verdo, talvez por corresponder ao recesso parlamentar (e seis das oito candidatas
pesquisadas ja exerciam mandato), e aumenta bastante conforme se aproxima a data da eleicao.
Nao custa observar que, do ultimo més representado no grafico, foram incluidos na pesquisa
apenas os dois primeiros dias, o que explica a queda abrupta dos nimeros de postagens.

O grafico inclui todos os oito perfis, indistintamente. No entanto, hd uma variacdo
significativa entre as candidatas, o que se explica por fatores que vao desde a trajetoria anterior
de cada uma, os tipos de capital politico de que dispdem e o cargo que almejam ocupar.
Enquanto Sdmia Bonfim (com 1505 postagens em todo o periodo) e Chris Tonietto (1346
postagens) se destacam como as mais ativas no Instagram, Clarissa Garotinho (447 postagens),
Nay Barbalho (450 postagens) e Andrea Werner (493 postagens) estdo muito atras. Barbalho e
Werner sdo as duas candidatas que ndo dispunham de mandato, o que contribui para explicar

essa menor presenga delas na plataforma virtual. No caso de Garotinho, que ja era deputada
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federal e, ademais, disputava um cargo majoritario (senadora), seria necessario buscar outras
explicagdes. Vale destacar que mesmo as candidatas que sdo menos ativas t€m em média mais
do que uma postagem por dia. Em redes sociais a constancia ¢ fundamental, pois ¢ uma das
principais formas de se fazer visivel, além de ser um caminho seguro para constru¢do de uma
imagem.
Grafico 1: Postagens totais por més
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Fonte: os autores.

O que estamos chamando aqui de “lacragdo” corresponde, no seu sentido mais basico,
a um discurso simplificado, triunfalista, frequentemente debochando de adversarios politicos,
como na Figura 1. Ou, entdo, a exaltagdo de algum feito positivo do politico ou de seus aliados,
como na Figura 2. Pode ser também uma brincadeira, que serve para o politico elogiar a si
mesmo de uma maneira leve, divertida, ligeiramente autoir6nica, que nao passe a imagem de
arrogancia ou de vaidade, como na Figura 3. Em todos os casos, supde-se que o publico ja tem
identificacdo com a mensagem apresentada, ja que nao hé esfor¢o argumentativo. Ao dizer que
os petistas sao ladrdes, Clarissa Garotinho aciona uma percepcao ja presente em sua base, que
¢ conservadora e bolsonarista; ndo se preocupa em apresentar evidéncias que corroborem o que
¢ dito. De maneira similar, Marilia Arraes ndo precisa justificar que o reajuste das bolsas era
uma medida necessaria, apenas comemora algo que, diante de seu publico, aparece como

evidentemente positivo.
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Figura 1: Exemplo de postagem de “lacragdo”

Clarissa Garotinho @

@dep_clarissa

Lula falou que tem atestado de
idoneidade, mas sua consciéncia

0 dlaristsgarotinkio @ + SegilF

o clarissagarotinho @ Num é? @

#orapt #eleicoes2022 #debatepresidencial #debate

7 Ver tradugio

20 gbarreto20 E seu presidente descontrolado? Kikkick foi
comice, desespero total, sabe das chances de nao levar, foi
disposto a atacar por todos o5 lados. Ficou muito feio. (3l

7 curtidas Responder Ver tradugio

& inesrangelbarreto E pouco que seu pai roubou, no sei o porg
de tanto julgamento da sua parte se seu pai é um ex
presidiario tom

parece trai-lo. Bom, se tem atestado,

alguém do PT deve ter roubado...

22:36 - 28/10/2022 - Twitter Web App

(@ Acesse o site da Justica Eleitoral para encontrar informagaes oficiais sobre as eleicges de 2022.

——  Verrespostas (1)

@ suaradeazevederodrigues @ @@

Sumiu, deve ter sido o tltimo presidente q ndo conseguiu
expressar quem era kkk

3curtidas Responder Ver traduggo

Jfa  selminhaquimaraes Isso ai, pode ficar tranauila, Deus é o

> Qv M

2.752 curtidas

@ Adicione um comentario.

Fonte: Instagram. Postagem de Clarissa Garotinho (@dep_clarissa), 29 out. 2022.

Figura 2: Exemplo de postagem de “lacragdo”

3 |

POS-GRADUACAO |
INICIAGAO CIENTIFICA |
BOLSA PERMANENCIA {

Fonte: Instagram.

mariliaarraes @
Brasil

mariliaarraes @ & Hoje foi anunciado o aumento das bolsas de
graduacao, pos-graduagdo, iniciacdo cientifica e Bolsa
Permanéncia, que néo tinham reajustes desde o governo Dilma.
Eu fiz o L para isso! Br

8sem  Ver tradugdo

ribeirobonini 37 ministérios, 250 mil em hotel de luxo, 400 mil
em méveis de alto padréo, 5 bilhGes para artistas da Lei

Rouanet,20 mil o ingresso para o jantar de luxo do PT,18 reais

de aumento no sal&rio minimo a partir de Maio, OO

8sem 10 curtidas Responder Ver traducdo

——  Ver respostas (4)

guaiamumn Tem que investir em universidade publica, ©
aumentar vagas do publico néo financias privado

8sem 2curtidas Responder Ver tradugdo

fernandasantosii Com muito orgulhe @ Educagao sendo ©
prioridade novamente

8sem 2 curtidas Responder Ver tradugdo

Postagem de Marilia Arraes (@mariliaarraes), 16 fev. 2023.
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Figura 3: Exemplo de postagem de “lacracao”

i ' : @ samiabomfim @
Samia =

| . @) samiabomfim & Entrando na trend do momento @
AT‘VANDO MEU - 1sem Ver tradugdo
+ @ET - ¥ ‘é‘ memakuhn Minha deputada; Hj lhe vi de pertinho e tive o)
¥ AR @ * . vontade de lhe dizer pessoalmente o quanto lhe admiro e sou
sua f&. Amo suas falas na cdmara federal e suas brigas com os
— sem nogéo de |4, mas minha filha ndo deixou me dizendo,
& . Mainha ela esté de férias, deixe ela descansar. Quero dizer que
aceitei a opinido da minha filha, mas fiquei bem frustrada, pq
queria tietar um pouquinho.De qq jeito, digo-lhe por aqui:
Continue sendo essa pessoa que vc é. Ve vai chegar muito
longe. Muitas bencaos para vc e sua familia.

,l‘ . 1sem 4curtidas Responder Ver tradugdo
.s - Fala mesmo e nao leva desaforo § .

——  Verrespostas (2)
- pra casa

\ + Pitadinhas de ironia e deboche @ julauria Sou MUITO fa!l! Obrigada por sua voz! Obrigada por

sua garra! Luz, querida
. Sem ciéncia pra bolsonaristas 1sem 2 curtidas Responder Ver traducdo
. 3l pa p!

——  Ver respostas (1)

@ Curtido por vivireispsol e outras pessoas
BRIL 6

@ Adicione um comentério...

Fonte: Instagram. Postagem de Sdmia Bonfim (@samiabonfim), 5 abr. 2023.

Lacracao” e “formagao” devem ser vistas, aqui, como polos ideal-tipicos, que ajudam a
balizar os usos efetivos das midias sociais — e, em especifico, do Instagram — por agentes
politicos. A lacragdo se caracteriza pelo uso mensagens curtas, com efeitos faceis, que operam
no sentido do reforco de crengas ja estabelecidas, usando com frequéncia o deboche. Ele tem
um paralelo muito forte com mecanismos da propaganda comercial. Boorstin (1992), ao
contrapor propaganda ao que ele chama de “pseudo-eventos”, a descreve com uma
“informacao” intencionalmente tendenciosa, com forte teor apelativo, que se alimenta da
necessidade do publico de ser inflamado, além de transformar opinides em fatos (Boorstin,
1992, p. 34). Ele refor¢a que, como os pseudos-eventos, a propaganda nao ¢ uma informagao
espontanea. Propagandas sdo “planejadas”, “plantadas” e “incitadas” com a intenc¢do de serem
reproduzidas (Boorstin, 1992, p. 11). Essas caracteristicas, por si sO, j4 mostram a proximidade
entre a lacrag@o e o uso geral da propaganda.

A lacracao prolifera na internet por meio de memes, chamadas sensacionalistas e
provocagoes agressivas, do tipo “Fulano (o adversario) foi humilhado, massacrado, detonado”
etc. Pode ser aproximada dos slogans da publicidade, cumprindo fungdes similares como de
prender a atengdo, resumir de forma simplificada e enviesada uma determinada realidade e, por

fim, promover a adesdo da audiéncia. Oliver Reboul define o slogan como



; ,i
TRevista de Comunicagao
€ Cuteura na Amazonia

uma formula concisa e marcante, facilmente repetivel, polémica e
frequentemente anonima, destinada a fazer agir as massas tanto pelo seu estilo
quanto pelo elemento de autojustificagdo, passional ou racional que ele
comporta; como o poder de incitacdo do slogan excede sempre seu sentido
explicito, o termo € mais ou menos pejorativo. (REBOUL, 1975, p.39).

O slogan ¢ uma excelente maneira de mostrar o potencial de condensar sinteticamente
imagem e mensagens, que ¢ a funcdo da lacragdo. Sao conteudos que exigem pouco de uma
audiéncia ja predisposta favoravelmente, que geram engajamento imediato e que transmitem a
ideia de que ndo ha mais nada a debater sobre aquele assunto (a lacracdo): “uma figura resume
em algumas palavras um conteido impactante que aparentemente ndo encontra resposta
divergente entre os interlocutores” (BITTENCOURT, 2021, p. 215). Trata-se de um
mecanismo fortemente ligado aos padrdes de reforco da fronteira que separa quem estd dentro
e quem esta fora do grupo virtual (RATHIJE et al., 2021).

E comum também esse discurso lacrador esta associado a uma frend: um assunto, tema,
meme ou hashtag que se torna popular em uma determinada plataforma de midia social em um
determinado momento. As tendéncias podem ser impulsionadas por eventos atuais, noticias,
celebridades, cultura pop, eventos politicos ou até mesmo por memes virais.

As plataformas de redes sociais frequentemente apresentam uma secao trending ou “em
alta” que lista as tendéncias atuais com base no volume de interacdes € engajamento com
determinados contetidos. No caso do Instagram, a plataforma disponibiliza, para o usuario, qual
o audio estd mais em alta para um Reels ou o quanto uma hashtag foi utilizada.

Os usuarios podem usar essas trends como uma forma de se conectar com outras
pessoas, participar de conversas e se manter atualizados sobre o que estd na moda em tempo
real. As marcas e empresas também podem usar as tendéncias de redes sociais para direcionar
sua estratégia de marketing e alcangar um publico maior. Do ponto de vista politico, uma trend
pode ajudar a aumentar a visibilidade de um determinado assunto ou causa nas redes sociais.
Quando muitas pessoas comec¢am a falar sobre um tema especifico, isso pode gerar um efeito
cascata que faz com que mais pessoas participem e se engajem na discussdo, como um efeito
manada.

Além de aumentar a visibilidade das postagens, pois sdo os assuntos do momento, as
trends também garantem uma dose de humanizacdo, pois geram identificagdo com outros
usudrios — e levam a formas de pseudointeragio na rede.

Em seu estudo classico sobre a participagdo democratica, Carole Pateman distingue os

mecanismos participativos efetivos, nos quais os cidaddos tém poder decisorio, de espagos de
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"participagdo parcial" ou mesmo "pseudoparticipacdo" (PATEMAN, 1970, p. 70). Na
participagdo parcial, hd alguma capacidade de influéncia, mas ndo efetivo poder de decisdo. Ja
a pseudoparticipacdo refere-se a um ambiente em que a participagdo de todos é encorajada e
celebrada, mas, na pratica, a participacao ¢ limitada e controlada por quem esta nas posigoes de
poder. Em outras palavras, ¢ uma forma de participacao falsa ou iluséria que é oferecida para
criar a aparéncia de um processo democratico, enquanto na verdade perpetua a exclusdo dos
subordinados do processo decisério. Como um paralelo, podemos observar nas redes
mecanismos de "interagdo parcial", em que o publico ¢ chamado a responder alguma questao,
mas nao tem condic¢des de efetivamente mudar os rumos de um debate, e de "pseudo-interagao",
em que as ferramentas de interagdo servem para promover engajamento, mas ndo produzem
nenhum didlogo real.

E preciso lembrar aqui que a interagdo faz parte da logica das redes sociais. Parte da
métrica do engajamento ¢ medida pelas interagdes recebidas. Contudo, a literatura mostra que
a propria plataforma cria mecanismos em sua arquitetura que permitem diversos tipos de
interacdo. Tratando-se do Instagram, ¢ possivel ter interacdo real através dos comentarios e
mensagens diretas. Também ¢ possivel ter interacdo parcial ao responder caixinhas de
perguntas, curtir posts e comentarios e até compartilhar contetido. Além disso, ¢ possivel ter
“pseudo-interagao” participando de trends e respondendo figurinhas. Embora essas interagdes
ndo sejam reais, elas passam a sensagdo de proximidade ao eleitor e ajudam no processo de
humanizacao.

Apesar do ambiente propicio a interagdo, isso nao ¢ suficiente para que as candidatas
escolham a interagdo real. Stromer-Galley (2013), ao fazer um estudo sobre a interacao dos
candidatos americanos na internet, concluiu que estes restringiam as interagdes “reais” e
optavam por interacdes controladas. Segundo ela, os candidatos tinham medo de que a interacao
os levasse a discutir questdes delicadas em um momento em que uma fala mal colocada pudesse
levar a uma derrota eleitoral. Por isso, ¢ muito mais comum que os candidatos utilizem essas
“pseudo-interacdes” em que passam a sensagdo de proximidade ao eleitor, mas garantem
dominio total sobre o processo.

O que estamos chamando de “formacdo” ¢ como um polo oposto. As duas categorias
ndo esgotam as postagens; entre elas ha muitas outras, de carater meramente informativo (a
agenda da candidata, por exemplo), destinado a compor uma imagem publica etc. Mesmo as
duas categorias ndo sdo estanques; ndo ¢ infrequente que um card no estilo “lacracdo” sirva
para chamar a aten¢do para uma postagem de carater formativo. A Figura 4 serve de exemplo.

Chris Tonietto faz uma postagem que, na primeira imagem, ridiculariza as feministas,
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representadas por uma mulher zangada e fora de controle — lembrando que este combate ¢
prioridade de seu mandato, que pode ser definido como centralmente “antifeminista”. No
entanto, os seis cards seguintes elaboram o ponto (e o ultimo card pede que a postagem seja
colaborada), buscando a etimologia da palavra “submissdo” e apoiando a ideia de autoridade
masculina em versiculos biblicos. Como diz a legenda da postagem, o problema da ideologia
feminista ¢ que “ndo consegue conceber a felicidade na submissdo”. Ou seja, Tonietto busca
um publico ja predisposto ao antifeminismo, mas ndo se limita a reproduzir chavdes. Tenta
oferecer a esse publico ferramentas que lhe permitam embasar seu discurso. (O exemplo serve
para esclarecer que, na concepc¢ao aqui adotada, a “forma¢ao” pode ser equivocada, mentirosa
ou mitoldgica: ndo € isso que estd em jogo, mas a busca de um reforco argumentativo,

independentemente da qualidade intrinseca dos argumentos).

Figura 4: Exemplo de postagem de “formacdo” com abertura “lacragdo”

/ﬂ) christonietto @ Deus fez o homem e a mulher com atributos
diferentes, necessidades diferentes, anseios diferentes.
A unido entre homem e mulher é simbolo do casamento entre

Cristo e Sua Igreja, as Nipcias do Cordeiro

£ algo grandioso, e desejado por Ele desde o principio dos
tempos.

As feministas odeiam tanto a familia porque sua ideologia ndo
consegue canceber a felicidade na submissao.

Elas ndo sabem o quanto estac perdendo!

m  Ver tradugio

G) assombroso762 Tenho uma péssima noticia para as feministas: o
-/ abiologia é muiiiito teimosa @

46 curtidas Responder Ver tradugio

Ver respostas (1)

F M -
y ;\ & ange\au?p As feministas sdo insuportaveis o
A l ‘ d 2 SUBM'SSH @ Curtido por carlazambelli e outras 9.385 pessoas
® Adicione um comentric

Fonte: Instagram. Postagem de Chris Tonietto (@christonietto), 18 fev. 2023.

O corpus analisado em profundidade chegou a 1.337 postagens, aquelas que tocavam
no tema da maternidade. Destas, 38% podiam ser consideradas como tendo um componente
formativo. Esta caracteristica estava bem mais presente nos perfis de Chris Tonietto e Andrea
Werner, que alcancavam quase 60% de postagens formativas. No outro extremo, Clarissa
Garotinho apresentou apenas 8% de publicagdes com algum carater formativo. Tonietto e
Werner sdo agentes politicas com agenda bem focada — respectivamente, o antifeminismo e os
direitos de familias com criangas atipicas. E razoavel imaginar que estdo imbuidas de um

sentido de missdo que orienta sua a¢ao para além da mera conquista do voto. (Em terceiro lugar,
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com 38% de postagens formativas, aparece Nay Barbalho, outra candidata com pauta bem
focada.) Samia Bonfim, para fazer um contraste, se apresenta como porta-voz de uma agenda
ampla da esquerda (defesa dos interesses da classe trabalhadora, feminismo, antirracismo), o
que a leva a abragar multiplas causas. A presen¢a de postagens formativas € pequena (23%), a
comecar porque um esfor¢o de formagao tio disperso teria reduzidas possibilidades de éxito.

Ao mesmo tempo, a existéncia de um foco ndo implica necessariamente um
investimento na formacao. Clarissa Garotinho centrou boa parte de sua campanha num tema
especifico — a “castragdo quimica de pedofilos” — que nunca elaborou para além da repeti¢ao
de slogans. E razoavel pensar que a ela, camaleoa que chegara ao bolsonarismo depois de um
inicio a esquerda e que estava no sétimo partido ap6s pouco mais de 20 anos de carreira politica,
faltava o tal senso de missao. Paula Belmonte também possui uma agenda focada — nas politicas
para criangas — € ainda assim s6 27% de suas postagens sdo de carater formativo. [sso acontece
porque Belmonte se preocupa muito mais em mostrar seu trabalho sobre a causa do que
informar a importancia dela.

Cabe observar que “formacao” nao deve ser entendido de forma muito exigente. Muitas
postagens apenas insinuam um caminho de aprofundamento da questao, chegando a um tipo de

formacao /ight, por assim dizer (Figura 5).
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Figura 5: Exemplo de postagem de “formacao /ight”

samiabanvfim & » Seg

reanneslofel A licenca matemidade deveria ser g 1 ano e o

o Per Lm salaio matemicads g8 & dacke da crangs

SAtEAr na Crarhe

rvmanutecacen Exstaments sy S

ter urma bekssima cansira, mas

eduardaduartadudi Semna e sataaacl

4]

sduardoduartedudu T
scaso bar € lugar de

Bombou nas
redes sociais

catarinampa Eanare.forraz. 311

Fonte: Instagram. Postagem de Sdmia Bonfim (@samiabonfim), 2 abr. 2022.

No video, Samia Bonfim discorre brevemente sobre o sentido social da maternidade, ao
fazer a denuncia de uma mae que foi impedida de frequentar um bar por estar acompanhada do
filho. O uso de video ou de “carrossel” (varios cards com texto e/ou imagem) ¢ tipico das
postagens formativas, que exige maior espaco para elabora¢do do contetido. O carrossel, do
qual a Figura 6 ¢ um exemplo, ¢ particularmente apropriado para a apresentacdo de listagens,
um formato que tanto prové bom engajamento nas midias sociais quanto tem eficacia didatica,
sendo, portanto, usado em conteiido com ambigao formativa.

O uso de video, incluidos aqui tanto videos o feed quanto reels, € o recurso mais comum
nas postagem com carater formativo, estando presente em 52% delas, seguido de imagem com
layout (em 31%). Os motivos sdo variados. Videos geralmente sdo mais envolventes do que
outras formas de contetido, e com maior potencial de engajamento, incluindo comentarios,
curtidas e compartilhamentos. Além disso, o video ¢ um formato que permite mais liberdade
com o conteudo. No caso de politicos, ¢ a ferramenta que possibilita falar diretamente com o

eleitor e ¢ acessivel para diversos publicos. Também ¢é uma ferramenta importante para
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humanizag¢do, porque, como nenhuma outra, consegue transmitir a ideia de ambiente
compartilhado. Por fim, os videos sdo mais faceis de assistir em dispositivos moveis, o que €
uma vantagem, ja que cada vez mais pessoas usam seus smartphones e tablets para acessar as
redes sociais.

Desde setembro de 2013, as plataformas de redes sociais comecaram a usar a fungdo
autoplay. Nessa fungdo os usuarios ndo precisam mais clicar ou tocar na tela para iniciar um
video, ele comega a ser reproduzido automaticamente assim que voc€ passa por ele na sua
timeline. Isso deixa videos ainda muito mais atraentes do ponto de vista comercial, porque a
reproducdo automatica captura de maneira muito mais eficiente a atengdo do usuario.

A Figura 6 ¢ um exemplo de imagem com layout e como ela era usada para formagao.
Em geral, na propria imagem ha texto, mas ndo completamente all letter, e ¢ na legenda em que

se encontra o conteudo formativo.

Figura 6: Exemplo de postagem de imagem com layout

|

@ christonistto @ » Seguir
49 ANOS DA DECISAO %) i i
QUE LIBEROU O ABORTO
NOS ESTADOS UNIDOS
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! o ; 1 ] # |
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E nds? Sard que nos Manilestamos come deveramos? Sard

que nos amitmos?

@ joackatista_donascimento Aborte, nio me conforma
Crime hadiondo

Qv ]

o | K curtidas
m's‘a‘} 1,382 tid,
TM.FTTO 0D vcrvivionisttn D) anisticthein (D) /Ehriloristintficial

@

Fonte: Instagram. Postagem de Chris Tonietto (@christonietto), 23 jan. 2022.

A Figura 7 apresenta outro subtipo de postagem formativa. Nela, Andrea Werner posta
uma foto, ja antiga, dela com o filho Theo, que ¢ autista, e a partir da imagem explica o motivo
pelo qual criangas com condigdo similar a dele muitas vezes andam com cintos ligados aos
cintos de um adulto. A foto pessoal serve de chamariz para uma explicacdo que tem o objetivo
tanto de ajudar familias com criangas autistas quanto de combater o preconceito. A estratégia

de humanizagdo, comum no uso das redes sociais por agentes politicos interessados em ganhar
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identidade com o publico, se une com o objetivo de formagao.

Figura 6: Postagem de Andrea Werner

J:E'-I lagartavirapupa e andreawerner_

@\ lagartavirapupa @ }. Repostando e atualizando este texto de
9

2 anos atras, ja que a treta da mochilinha/“coleira” ressuscitou
com tudo hoje.

Té vendo esse cinto verde ao redor da cintura do Theo? Tem
um igual sé que preto na minha cintura. E os dois sdo ligados
por uma cordinha. E ndo, isso ndo é uma coleira

Neste exato dia da 1a foto, |d em 2014, recém chegados na
Suécia, um adolescente apontou para o Theo e falou com o
pai "olha, ele usa coleira". Eu ndo sou de levar desaforo pra
casa e respondi na hora "ndo é coleira, ele néo é um
cachorro”,

Parem de julgar. Parem de falar como se conhecessem a
realidade e as motivagBes de todo mundo. Apenas parem

Por muitos anos, esse cinto (chamado conector) salvou a vida
do Theo. Porgue & muito, MUITO comum que autistas, quando
mais novos:

1. Ndo consigam andar de mios dadas com os pais e, do
nada, disparem como se ndo houvesse amanhi

2. N&o tenham a menor nogio de perigo

Essa combinagdo € explosiva, principalmente quando vocé
tem gue andar muito na rua e usar transporte publico. Eu tinha

Qv H

l’al Curtido por vanessaziotti_ e outras 4,391 pessoas

Fonte: Instagram. Postagem de Andrea Werner (@andreawerner ), 9 nov. 2021.

A postagem da Figura 6 foi compartilhada com a pagina do Instituto Lagarta Vira Pupa,
fundado por Werner e que trabalha exatamente no apoio a familias com filhos atipicos. Ela
apresenta um tipo de formagdo que tem, sim, um componente politico, no caso o combate ao
preconceito, mas também um objetivo de fornecer as familias orientagdo sobre como cuidar
melhor das criangas — uma formagao quase técnica, por assim dizer. Muitas das postagens de
Werner tém essa caracteristica.

Outras, porém, sao mais diretamente politicas, como mostra a Figura 7. Mais uma vez,
uma foto familiar — mostrando o marido e o filho — serve de chamariz. Mas o tema ¢ o abandono
paterno de criangas que sofrem de doencas raras ou t€ém condi¢des como o autismo, o que €
desenvolvido com a apresentacdo de dados estatisticos e argumentos que procuram
desnaturalizar a associacao entre “cuidado” e “feminino”. A presenga do marido na foto cumpre
também o papel de deixar claro que a estatistica ndo se aplica ao caso da propria candidata, cujo

conjuge € presente no cuidado com o filho autista.
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Figura 7: Postagem de Andrea Werner

@ andreawerner_ &
/ﬂ) andreawerner_ @ Por que 0s pais vdo embora?

Um levantamento do Instituto Baresi, de 2012, mostra que
78% dos pals abandonam a famllia quando um filho é
diagnosticado com uma doenga rara. Ndo temos esse
levantamento para autismo ou outras deficiéncias, mas
acredito que os numeros sdo similares. 93% dos seguidores
do @lagartavirapupa , instituto que eu fundei, & que comegou
em 2012 como blog, sdo mulheres.

Ano passado, fiz uma live com minha amiga @debora_d_diniz
pra debatermaos esse assunto do abandono paterno. E a ldgica
é bem simples: vivemos em uma sociedade que ensina
meninas e meninos desde cedo que o cuidado é “dom*
feminino.

Quem nunca ouviu alguém dizer que "guem cuida de pai e
mée idosos sdo as filhas?”. Isso € muito naturalizado.
Sofremos essa socializagdo desde cedo. As meninas e
mulheres cabe cuidar: é dom, é natural. Des homens, nio se
exige iss0. N3o cabe a eles, Eles ndo sabem. N3o é de sua
natureza.

Qv W

@5 Curtido por vanessaziotti_ e outras 2,201 pessoas

Fonte: Instagram. Postagem de Andrea Werner (@andreawerner ), 19 nov. 2021.

E importante ressaltar a eficiéncia de relatos pessoais para gerar narrativas mais
persuasivas, estabelecendo conexao emocional e fortalecendo a estratégia de humanizacao.
Além disso, o relato pessoal aumenta a credibilidade, gracas a “autenticidade” do conteudo:
afinal, vocé esta falando sobre algo que vocé viveu e, portanto, conhece. E, por fim, ¢ uma
maneira de estabelecer identificacdo com o publico, pois relatos pessoais servem para evocar
experiéncias similares vividas pelo eleitor. Mas fazer essa ligacao entre a experiéncia pessoal e
a busca de forma¢ao nem sempre ¢ facil. Ao todo, 15% das postagens com carater formativo
lancavam mao de recursos de humanizag¢ao da candidata, o que ndo ¢ irrelevante, mas bem
menos que os 40% de postagens ligadas a humanizagdo das candidatas naquelas sem carater
formativo.

No caso de Chris Tonietto, que € a outra “campead” das postagens com carater formativo,
a presenga de fotos de familia como chamariz ¢ ainda mais rara — ela opera, em geral, com uma
divisdo mais estrita. O filho aparece apenas em postagens voltadas exclusivamente a estratégia
de “humanizagdo” de sua imagem, isto ¢, de demonstrar que ela, a despeito do mandato, ¢ uma
mulher como qualquer outra. Mas o fato de ser mae estd sempre presente, como legitimador de
sua posicao contraria ao direito ao aborto e, de maneira mais geral, ao feminismo.

A Figura 8 ¢ ilustrativa de um estratagema muito usado por Tonietto. Ela publica um
trecho curto — e com tom muito polémico — de um video, no caso sobre a lendéria “ideologia

de género”. Ao final, ela convoca o internauta a assistir a “palestra completa”, disponivel em

seu canal do Youtube e cujo link estd disponivel nos stories (j& que o Instagram ndo permite
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links para paginas externas a ele nas postagens ou nas legendas, apenas nos stories, publicagdes
efémeras que aparecem no alto da pagina de cada usuario). Sdo frequentes, também, convites
para que o receptor se inscreva no canal que a deputada mantém na plataforma de mensagens
instantaneas Telegram. Se o pedido expresso para compartilhamento, que aparece em muitas
postagens de Tonietto, indica a vontade de alcangar um publico maior (e também de
comprometer o seu publico com um engajamento com a mensagem apresentada), a remissao a
outros canais revela que o objetivo ¢ formar militantes da causa, mais que meros apoiadores.

De fato, um bom numero de suas postagens categorizadas como ndo-formativas tem, ainda

assim, essa ambic¢ao, pois sdo anuncios de palestras e lives.

Figura 8: Postagem de Chris Tonietto
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em meu canal, link nos stories.

a william.sophia2010 #Bolsonaro202 2 [ [ [ £ 0 0 g o
E R R EEE e e o

1k, regijmjf Eu ndo da palavra "desconstrugéo”, na verdade o
b que ele guerem e fazem & uma DESTRUIQRD. Destroem a

oQvY

2,406 curtidas

Fonte: Instagram. Postagem de Chris Tonietto (@christonietto), 28 abr. 2022.

O Instagram serve, portanto, a diferentes tipos de esfor¢o formativo, menos ou mais

aprofundado, combinando-se com outros espacos virtuais e por meio de diversas estratégias de

captura da atenc¢ao do publico.
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CONSIDERACOES FINAIS

Como apontado na introdugdo deste texto, a dicotomia “lacragdo”-formacdo guarda
afinidades eletivas com a velha férmula da agitacdo e da propaganda: uma voltada a obter
apoios imediatos, outra a instruir militantes capacitados. H4, no entanto, uma diferenga
importante. A agitagdo, tal como discutida por Lénin, se destinava ao publico geral,
ambicionando despertar simpatias ¢ ampliar a adesdo a algum ponto dentro da agenda de
disputas do momento, ao passo que a “lacragdo” visa reforcar os lagos de seguidores dentro de
uma bolha — isto €, de pessoas que ja tém predisposicao favoravel aquele discurso. A légica das
bolhas ¢ o reforco mutuo das crengas, das visdes de mundo e das informagdes, que se tornam
praticamente imunes a qualquer desafio vindo de fora. Une-se a tendéncia, propria da psicologia
humana, de evitar a dissonancia cognitiva ¢ o funcionamento dos algoritmos das empresas
comerciais que controlam a internet.

As bolhas sdo tanto causa quanto efeito do tipo de polarizacao que se tornou tao presente
na politica contemporanea, em que as possibilidades de didlogo e de negociagdo estdo quase
ausentes — uma polarizagdo, convém ressaltar, assimétrica, ja que a radicalizagdo a direita nao
¢ acompanhada por movimento similar a esquerda. O discurso da “lacra¢do” responde a
necessidade de manter ativos os lacos que sustentam a bolha, afirmando a identidade do grupo.
Por isso, pode ser considerado uma versao diminuida do trabalho leninista de agitacao.

O que estamos chamando aqui de “formacgao” talvez corresponda de maneira mais fiel
a concepgdo de “propaganda”. E de se indagar por que a candidata que preenche de maneira
mais cabal esse nicho, com um trabalho de formacao politica razoavelmente aprofundada, esteja
na extremidade direita do espectro politico: Chris Tonietto?. Postagens de lacragio, sobretudo
quando carregadas de ironia, tendem a ter maior numero de curtidas, em comparagdo as de
formacdo, especialmente aquelas mais longas. Portanto, ¢ possivel dizer que investir em
formacao significa optar por alcancar uma audiéncia de qualidade, mais do que simplesmente
uma grande quantidade de pessoas.

Nao custa deixar claro: anotar a presenca de uma atividade formativa ndo significa
estabelecer qualquer juizo de valor sobre o contetido desta formagdo politica. Tonietto se
esforca, sim, para qualificar seu publico, mas os argumentos que mobiliza em sua pregacao

antifeminista sdo capciosos, enviesados e contrarios seja a dignidade das mulheres como

2 Ja Andrea Werner, como mostrou a se¢do anterior, investe num trabalho de formagio que é em parte politico,
mas em grande parte também assistencial, oferecendo dicas para familias que t€ém criangas com algum tipo de
deficiéncia;
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agentes morais e pessoas politicas, seja ao valor democratico da laicidade do Estado. O ponto
ndo € que ela gera agentes politicos melhor qualificados para a cidadania, mas que gera agentes
politicos melhor municiados para a defesa de sua agenda.

Em contraste, a candidata que possui vinculo expresso com a tradicdo da esquerda
revolucionaria, a deputada Samia Bonfim, ligada no PSOL a corrente trotskista Movimento
Esquerda Socialista, tem uso praticamente nulo de sua conta no Instagram para atividade de
formacgao politica.

E possivel sugerir duas explicagdes complementares para este fendmeno. A primeira é
o fato de que a esquerda brasileira se adaptou a uma visao extremamente pragmatica da disputa
eleitoral, deixando de lado qualquer perspectiva de usar a campanha como momento de
educagdo politica. O emblema desta virada ¢ a eleigdo presidencial de 2002, em que Lula obteve
sua primeira vitéria abandonando qualquer pretensdo de disputar a agenda publica ou os
enquadramentos dominantes, como fizera nas vezes anteriores. Tratava-se de remar a favor da
corrente e de adaptar a imagem do candidato aquilo que o eleitorado desejava (MIGUEL, 2006).
No caso da eleigdo presidencial, que ¢ majoritaria, isto significava reduzir resisténcias e
conquistar indecisos. Mas para uma candidata as eleigdes proporcionais, sobretudo uma
candidata a reelei¢do (e ainda mais em situacdo de elevada polarizagdo politica e de bolhas
“ideoldgicas” incomunicaveis), o caminho pode ser reforcar os lagos com a base, garantindo a
identificacao com as pautas ja estabelecidas, de maneira a amealhar uma fatia significativa do
estoque de votos que ja iriam para a esquerda.

Este movimento, de submissao a uma légica eleitoral de curto prazo, em desacordo com
0 etos tanto da esquerda socialista quanto da proposta inicial do PT, aquela que o PSOL dizia
querer resgatar. E prenuncia o movimento seguinte, no qual, com a crise da democracia liberal,
ameagada por movimentos da direita, como os golpes de novo tipo e a emergéncia de lideres
“populistas”, a esquerda se vé€ mais e mais colocada na condi¢ao de defensora do status quo:
transferéncia do poder pelo voto, separacao de poderes, Estado de direito, império da lei. A
democracia representativa de tipo ocidental, cujas insuficiéncias eram sempre ressaltadas pelo
discurso da esquerda, torna-se um bem a ser preservado (MIGUEL, 2022).

E um momento em que a extrema-direita se apossa do discurso antissistémico (e essa ¢
a segunda explicacdo). O esfor¢o de formacao deriva da ideia de que os valores candnicos do
regime politico vigente — pluralismo, igualdade, tolerdncia, compromisso — sdo nocivos ou
desvirtuados, sendo necessario um combate ideoldgico para conquistar coragdes € mentes. O
alvo principal foi o “politicamente correto”, isto €, os movimentos emancipatérios das

mulheres, da comunidade LGBT, da populagdo negra e dos povos indigenas, que casava com o
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ressentimento de setores empobrecidos gragas aquilo que Nancy Fraser (2017, 2019) chamou
de “neoliberalismo progressista”. Mas também o ultraliberalismo econdmico tem feito um
esfor¢o importante de intervengdo formativa no debate publico, com funda¢des empresariais,
partidos (como o Novo) e organizagdes parapartidarias (como o MBL). A confluéncia entre a
extrema-direita ultraliberal e aquela propria do conservadorismo religioso, embora seja estranha
do ponto de vista doutrinario, € forte por razdes pragmaticas (COOPER, 2017; MIGUEL, 2018,
2022).

No Brasil, o principal nome neste movimento foi o do falecido youtuber Olavo de
Carvalho — ndo por acaso, Tonietto se diz “fortemente influenciada pelos livros, aulas e artigos
de Olavo de Carvalho” (SEMPRE FAMILIA, 2018). Mais uma vez, ndo se trata de avalizar a
qualidade do contetido que ele produzia, mas observar como, partindo do tuite provocativo ou
da postagem no Facebook, passando pelo video no Youtube e chegando ao famoso “Curso de
Filosofia Online” e aos livros que publicava, Carvalho buscava despertar a curiosidade e, em
seguida, dotar seus seguidores de um arsenal de argumentos e de fatos (muitas vezes
fantasiosos) que lhes permitisse desempenhar de forma autonoma no debate publico. Seus
discipulos chegaram a disputa eleitoral e, com o avanco da extrema-direita a partir da metade
da década de 2010, a muitos cargos de poder; Tonietto ¢ um exemplo entre muitos.

A analise dos oito perfis no Instagram foi reveladora de uma situagdo em que os grupos
mais reacionarios, imbuidos de uma perspectiva que se apresenta como “antissist€émica” e
voltada a uma transformacgao radical da sociedade, se apropriaram de algo do etos da antiga
esquerda revoluciondria. E a esquerda, por sua vez, ainda patina no uso das novas midias, presa
entre a reprodugdo de velhos formatos e a tentacdo de apenas reproduzir, com sinal invertido,

as estratégias da direita.
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