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O CHECKMATE DE ANITTA:

As estratégias de marketing usadas na sua ascensiao mundial

Richardson Renan Chaves do CARMO'!
Hellen Maria A. Cardozo MONARCHA?

RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo tracar a trajetoria e analisar as estratégias utilizadas para
a internacionalizacdo da carreira da cantora brasileira Anitta, que iniciou a carreira muito jovem
e rapidamente se tornou um idolo do funk no Rio de Janeiro, sua cidade natal. Nacionalmente
se tornou conhecida no ano de 2013 com o hit Show das Poderosas, musica que a levou aos
primeiros lugares das maiores radios do pais. Com o passar dos anos e alguns lancamentos
bastante exitosos depois, Anitta se tornou a maior artista do mercado brasileiro e conseguiu
consolidar sua carreira em todos os quatro cantos do Brasil. Entdo, decidiu que era o momento
de explorar o mercado internacional e expandir as fronteiras da sua musica 0 maximo que
pudesse, algo pouco comum para os artistas brasileiros naquela época. Mas Anitta foi, rumo ao
desconhecido e ao incerto. Com a expertise de uma verdadeira mestre criou o Checkmate,
projeto que a tornou conhecida internacionalmente e fixou a carreira da brasileira no topo de
charts® ao redor do mundo todo.

Palavras-chave: Anitta; checkmate; convergéncia; co-branding.

1 INTRODUCAO

A internacionaliza¢do de carreiras musicais ainda ¢ algo pouco comum no Brasil, porém
Anitta se destaca por encabecar o time dos artistas que sonham e buscam a internacionalizagao
das suas carreiras. Com a aplicacdo do co-branding na sua carreira e a criacdo do Projeto

Checkmate, Anitta se tornou uma artista consolidada nao mais s6 no Brasil, mas também em

! Discente Faculdade Estacio do Par4, graduando em Comunicagdo Social/Publicidade. Email: renancarmo1993@gmail.com
2 Orientadora do trabalho. Docente da Faculdade Estacio do Para, Mestra em Comunicagdo, Linguagens € Cultura
(UNAMA/PA) e Graduada em Comunicagdo Social (UFPA). Email: hellen.monarcha@estacio.br
3 Charts ¢ o termo utilizado para indicar a posigdo de musicas em rankings de sites, revistas e radios.
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varias partes do mundo todo. Este artigo ¢ uma analise de algumas estratégias de marketing e
branding utilizadas para alcangar tal feito e quais os beneficios conquistados com esse conjunto
de estratégias trabalhadas pela cantora brasileira. Por analisar estes beneficios conquistados por
um individuo em questdo, neste caso Anitta, e abordar as estratégias utilizadas pela mesma, este
artigo se classifica como um estudo de caso, por abordar a trajetoria da internacionaliza¢ao da
carreira de uma artista especifica e por se tratar de um fenomeno atual e ndo comum no mercado

de musica brasileiro.

O estudo de caso ¢ um estudo empirico que investiga um fendmeno atual
dentro do seu contexto de realidade, quando as fronteiras entre o fendmeno e
o contexto ndo sdo claramente definidas e no qual sdo utilizadas varias fontes
de evidéncias. (YIN, 2010, p. 39)

1.1 Objetivo Geral

Analisar as estratégias de marketing utilizadas pela cantora Anitta para a

internacionalizacao da sua carreira.

1.2 Objetivos Especificos

e Analisar de que forma o co-branding foi importante pra Anitta conquistar o

mercado internacional.

e Apontar a importancia da convergéncia das midias no processo de distribui¢do de

conteudo do Projeto Checkmate.

e Pontuar os beneficios atingidos pela cantora pds-internacionalizagao.
2 PRESENCA DE LARISSA

Larissa de Macedo Machado nasceu no dia 30 de marco de 1993, em Honoério Gurgel,
bairro do suburbio do Rio de Janeiro. Filha da artesa Miriam e do vendedor de baterias de carros
Mauro, veio de uma familia humilde. Nada nunca foi f4cil para aquela menina que desde muito

cedo ja sonhava em ganhar o mundo e viver de arte.
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Larissa sempre disse que seria artista, mesmo sendo desacreditada por muitos. Apds
concluir o ensino médio, ela foi incentivada por seu pai, que naquele momento enfrentava uma
grande crise financeira dentro da empresa que trabalhava, a fazer um curso técnico de
administracio. Em uma palestra* na Brazil Conference, em Harvard, no dia 06 de abril de 2018,
a cantora falou sobre musica como instrumento de formacdo, contou sua historia, da vida no

suburbio do Rio de Janeiro antes da fama a carreia internacional, e disse:

I3

iz 0 curso de administracdo pensando nisso, em ter um emprego,
independente da minha vontade de ser artista, entdo eu fiz o curso e isso me
ajudou muito porque depois quando eu decidi cuidar da minha propria
carreira, eu tive que aprender as coisas sozinha, mas eu precisava ter um
caminho de um raciocinio para onde eu seguir. Esse curso me deu uma no¢ao
de onde comegar’’ [sic].

Para finalizar o curso técnico em administracao, Larissa precisava passar por um estagio
obrigatorio. Entdo ela se inscreveu no processo seletivo da companhia Vale do Rio Doce, para
concorrer a um estagio que 5 mil candidatos concorriam a 5 vagas, ela passou por todas as fases
do processo seletivo e ganhou uma das vagas. Ficando no estagio obrigatorio por um ano inteiro
ao mesmo tempo que fazia um curso de inglé€s, e administrando a carreira musical que comegava
a dar alguns passos dentro do seu estado, Rio de Janeiro.

Larissa decidiu adotar um nome artistico, e escolheu Anitta. Nome da personagem
principal da série global ‘’Presenca de Anita’’, personagem de multiplas facetas, se mostrando
algumas vezes doce, romantica e em outras, sedutora e ousada. Posicionamentos tomados pela
cantora em varias de suas musicas. A ado¢ao do nome artistico pode ser considerada uma das
primeiras estratégias utilizadas na carreira de Anitta, pois a escolha de um nome forte e de facil

pronuncia, segundo Martins (2006, p. 90):

Muitas pessoas acham que um nome € um nome, nada mais que uma palavra.
Que o dinheiro, a comunicagao e o logotipo € que constroem as associagdes €
relagdes dos consumidores com os nomes. Isso € verdade até certo ponto, mas
€ um erro fatal acreditar que a comunicagao ird fazer com que os consumidores
se deem o trabalho de fixar um nome feio, comprido ou impronunciavel, ainda
mais se houver um nome tecnicamente superior na mesma categoria.

No decorrer dos anos Anitta conseguiu se consolidar como uma cantora pop de sucesso

no Brasil. “’Show das Poderosas’’ a apresentou a todo o pais e ’Bang’’ a consagrou como fop-

4 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=viZBHhscEHg. Acesso em 22 de abril de 2019.
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of-mind’® no quesito musica pop no Brasil. Entre os hits de sucesso musicas que enalteciam o
empoderamento feminino e a liberdade da mulher ser o que ela quiser. Kotler, Kartajaya e
Setiawan (2017) explicam que na era digital, marcas humanizadas e mais proximas da realidade

tornam-se automaticamente mais atraentes aos olhos do publico.

Os consumidores cada vez mais estdo buscando marcas centradas no ser
humano — marcas cujas personalidades se assemelham as das pessoas e que
sdo capazes de interagir com os clientes como amigos iguais. (KOTLER,
KARTAJAYA, SETIAWAN, Iwan, 2017. p. 103)

3 QUEM E VISTO E LEMBRADO

Anitta contou na palestra de Harvard ® que decidiu embarcar rumo a carreira
internacional pois achava que so iria alcangar tudo o que alcangou no Brasil com uns 30 anos
de idade. Porém ao fazer 22 anos se deparou com uma carreira consolidada e decidiu iniciar a
jornada internacional, algo pouco comum até entdo para artistas brasileiros; entdo foi para a
Espanha pesquisar as musicas que tocavam no pais naquele momento, comegou a perguntar as
pessoas, nas ruas, em festas, quem eram aqueles artistas, quais eram aqueles ritmos. Segundo
Ciro Falcao (2018), especialista em Marketing de Contetido e editor do site Rock Content, em
matéria 'publicada esta pesquisa inicial é de extrema importincia para obter éxito em um novo

mercado.

O 1° passo para ter sucesso na expansao de um negdcio envolvendo mercados
internacionais ¢ realizar pesquisas que permitam que a tomada de decisdo seja
embasada em dados e informagdes reais sobre o local que a empresa pretende
atuar. (FALCAO, 2018)

Foi assim que Anitta conheceu o ritmo reggaeton®, ritmo muito similar ao funk
brasileiro, consolidado e em alta naquele momento no mercado latino e decidiu trabalhar com
o ritmo nas suas musicas. Apds algumas pesquisas, ela percebeu que os 3 grandes mercados

digitais eram os de lingua inglesa, o de lingua espanhola e o portugués, o tltimo por conta quase

3> Aquela que detém maior indice de lembranga espontanea como primeira marca citada pelos consumidores em uma
categoria de produtos e servigos. Disponivel em: https://marketingfuturo.com/o-que-e-top-of-mind-marcas-e-empresas/.
Acesso em 22 de abril de 2019.

¢ Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=viZBHhscEHg. Acesso em 05 de Junho de 2019.

7 Disponivel em: https://rockcontent.com/blog/marketing-internacional/. Acesso em 22 de abril de 2019.

8 O reggaeton é um género de musica que combina o reggae com o rap e o hip hop. Disponivel em:
https://conceito.de/reggaeton. Acesso em 22 de abril de 2019.
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que majoritariamente do Brasil. Ela disse na palestra de Harvard “'Se eu juntar os numeros
brasileiros, com os numeros latinos eu vou estar equivalente com os numeros de lingua

inglesa’’ (Anitta).

E percebeu que fazendo isso conseguiria entrar nas competigdes dos charts com os
artistas que cantam em inglés. A Unica preocupagdo era como fazer isso sem deixar o publico
brasileiro, naquele momento ja consolidado e fiel ao seu trabalho, de lado. Anitta disse em
Harvard que em um dos seus encontros com equipes de gerenciamento de carreiras no exterior
se deu conta de que muita gente ainda acredita que os brasileiros ainda moram em uma floresta,
que sdo todos indios e que a falta de informagao sobre o brasileiro, 1a fora, era muito grande.
Chegando a ndo saber nem qual o idioma era falado no pais, inclusive foi perguntada muitas
vezes se a lingua nativa do pais era o espanhol.

Anitta conheceu J Balvin, cantor colombiano, que estava estourado com a musica ginza
e que viria no futuro se tornar peca fundamental do Projeto Checkmate. Ela propos a ele uma
parceria, ele aceitou e sugeriu que fizessem um remix de sua musica que ja estava estourada no
mundo, porém no Brasil ainda ndo estava, assim ambos se beneficiariam com a parceria. Ela
colocou uma condigio: que o video final fosse postado no canal dele no Youtube’. Anitta
comentou na palestra de Harvard ‘’Ele tem 10 milhoes de pessoas, se 10% me ver eu ja estou
bem, ja foi uma apari¢do. Eu preciso de 3 apari¢oes pra galera me ver e memorizar quem sou

eu.’’ [sic]
3.1 As trés aparicoes

Vemos que uma das primeiras estratégias utilizadas internacionalmente pela cantora
Anitta foi a de co-branding, participando de trabalhos de cantores ja reconhecidos para
alavancar sua carreira no exterior. Algo muito comum no mundo da musica, parcerias em que
ambas partes sdo beneficiadas. Spethman e Benezra (1994. p. 21.) conceituam o co-branding
como “uma parceria de duas ou mais marcas para formar um produto separado, Unico e
transferir associagdes positivas dos parceiros para os mesmos”. Portanto, unir for¢as com
cantores ja reconhecidos em respectivos nichos foi muito benéfico ndo s para Anitta, mas para

as outras partes da parceria também.

® YouTube é um site de compartilhamento de videos enviados pelos usuarios através da internet. Disponivel em:
https://www.significados.com.br/youtube/. Acessado em: 05.06.2019
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Com o remix langado, Anitta ja havia conseguido sua primeira apari¢ao para o publico
no exterior. A segunda apari¢do veio do Brasil. Ela foi convidada por Caetano Veloso para
cantar na cerimonia de abertura das Olimpiadas ao lado dele e de Gilberto Gil. Entao, ela viu
isso com uma grande oportunidade de sua imagem ser expandida internacionalmente, pois a
cerimonia seria transmitida no mundo todo e o Brasil estaria cheio de estrangeiros naquele
momento. Kotler e Keller (2012) defendem que produtos de diferentes empresas podem ser
combinados de varias maneiras. Na a¢do de co-branding duas ou mais marcas conhecidas sdo
combinadas em uma Unica oferta ou comercializadas em conjunto de alguma forma. Anitta
decidiu aplicar essa estratégia no seu trabalho se cercando de artistas com expansao
internacional ja consolidada. Paralelo a isso, contatou alguns artistas latinos. E foi assim que
conheceu Maluma, e o convidou para uma colaboragdo musical. O cantor naquele momento se
encontrava nos topos dos maiores charts de musica latina.

Anitta precisava lancar uma musica que atraisse tanto o mercado gringo quanto o seu
fiel publico brasileiro, e assim criou a musica ’Sim ou Nao’’. Nela, Anitta cantava em
portugués ¢ Maluma em espanhol, uma mistura do que ela ja havia pensado antes, enquanto
dava os primeiros passos em busca da carreira internacional. Ela programou o langamento para
um meés antes da aparicdo nas Olimpiadas, para quando chegasse na data da ceriménia de
abertura a musica ja estivesse tocando muito na radio e para que os estrangeiros reconhecessem
a voz da Maluma na musica e se perguntassem que musica era aquela e automaticamente
chegasse ao seu nome. Ela imaginou um carrossel naquele momento, o turista escutaria a
musica, reconheceria Maluma na cangdo, chegaria a ela e consequentemente ao remix com J
Balvin caso fosse pesquisar sobre a cantora. E foi exatamente o que aconteceu. Mesmo nao
fazendo tanto sucesso no exterior no primeiro momento com a musica, tudo saia de acordo com
o planejado. Apds as Olimpiadas, Anitta foi ovacionada pela critica internacional, e ao ser
pesquisada por eles chegavam nos dois trabalhos que ela havia feio com os dois grandes nomes

do reggaeton latino.
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Figura 1 — Matérias da Billboard Americana sobre Anitta.
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Fonte: Popline (2016, https://bit.ly/2WDNDbNI)

Aqui no Brasil Anitta precisou convencer as radios a tocarem Sim ou Nao, que se
recusavam a tocar a parte do colombiano Maluma, pois afirmavam que musicas em espanhol
ndo pegavam mais no Brasil. Foi preciso muita conversa para a musica tocar nas radios, porém
logo em seguida, a musica em espanhol comecou a subir nos charts das radios brasileiras,
grande parte por artistas como Justin Bieber e Shakira que naquele momento participavam de

musicas com grande evidéncia em todos os 3 mercados.
4 °ANIRA”’ FAZ UMA PARADINHA NO MERCADO AMERICANO

ApOs isso, Anitta assinou com a Agéncia WME, mesma agenciadora de grandes nomes
como Rihanna e Maroon 5. Ela se preparava para langar sua primeira musica solo em espanhol,
era a primeira vez que ela ia estar cantando completamente sozinha e em uma lingua estrangeira.
Ainda segundo Ciro Falcio'®, especialista em Marketing de Contetdo e editor do site Rock

Content:

Para que a estratégia de marketing internacional possa impactar os potenciais
clientes da nova regido na qual serd adotada, ¢ essencial que a equipe de
marketing que vai desenvolver e executar as acdes esteja alinhada com o
consumo de informagdes no local. (FALCAO, 2018)

19 Disponivel em: https://rockcontent.com/blog/marketing-internacional/. Acesso em 22 de abril de 2019.
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Entdo, lancou simultaneamente a musica e o clipe de ’Paradinha’ que teve apenas no

seu primeiro dia 6,4 milhdes de views no youtube em suas primeiras 24 horas.

Figura 3: Matéria do site Popline sobre ’Paradinha’.
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Anitta: “Paradinha” alcanga 6,4 milhdes de acessos em 24 horas

Anitta: “Paradinha” alcanga 6,4 milhdes de
acessos em 24 horas

Fonte: Popline (2017, https://bit.ly/2KKZNQg)

Algo curioso dessa musica ¢ que apesar de ser praticamente toda em espanhol o nome
da musica ¢ em portugués e seu refrao também. A estratégia usada foi ndo se distanciar tanto
do Brasil pois os niimeros de streams'! dos brasileiros eram essenciais para ela alcancar seu
objetivo, entdo o nome em portugués foi exatamente para isso, para os brasileiros se
identificarem também com a musica que estava sendo lancada. Kotler, Kartajaya e Setiawan
(2017) explicam que a conectividade transforma a forma que a concorréncia e os consumidores
sdo vistos. Eles citam a colaboracdao com ‘’concorrentes” e a participacao do cliente no processo

de criagdo sao essenciais no mercado atual.

A conectividade acelera a dindmica do mercado a ponto de ser praticamente
impossivel para uma empresa ficar sozinha e depender apenas dos recursos
internos para ser bem-sucedida. As empresas precisam encarar a realidade de
que, para vencer, devem colaborar com grupos externos e até envolver a
participacdo dos clientes. (KOTLER, , KARTAJAYA, SETIAWAN, 2017. p.
35)

“Paradinha” foi muito importante para os proximos passos da internacionalizagdo.
Paralelo a tudo isso, Anitta gravava sua primeira parceria musical em inglés com a rapper
australiana Iggy Azalea, o que lhe rendeu a primeira performance na TV Americana, no
programa ‘’The Tonight Show Starring Jimmy Fallon” que € transmitido no momento de maior
audiéncia da TV norte-americana, ela foi chamada pelo apresentador de ‘’Anira” o que gerou

diversos memes nas redes sociais € uma grande recepcao tanto pelo publico brasileiro como

1A tecnologia streaming ¢ uma forma de transmissdo instantanea de dados de audio e video através de redes. Disponivel em:
http://twixar.me/wJPn. Acessado em: 05.06.2019
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pelos veiculos de comunicacdo estrangeiros. O site americano PopCrush comentou '? a
participag¢do dizendo que “O Brasil chegou aos Estados Unidos na noite de sexta, quando a
superestrela brasileira Anitta se juntou a Iggy Azalea no palco do ‘The Tonight Show’ para
apresentar o single mais recente da rapper australiana, ‘Switch’. Mais uma vez ¢ perceptivel a
importancia da colaboracdo com grupos externos no trabalho da cantora e além disso a
importancia das redes sociais para a carreira da cantora que chegou a entrar nos trending topics
mundiais do twitter apds a apresentagio!’.

A internacionalizag¢do ¢ considerada por Anitta a maior dificuldade da carreira dela, a
coisa mais dificil que ela ja se propds a fazer chegando até em alguns momentos achar que nao
fosse conseguir alcanca-la. De acordo com José¢ Botelho (2015, p. 52 apud SOUZA, 1997.
WELFORD e PRESCOTT, 1994) as estratégias de internacionalizagdo tém sido adotadas pelas
empresas ndo s6 como forma de reforgar a sua posi¢do competitiva, mas, por vezes, também
como forma de assegurar a sua propria sobrevivéncia ou o seu crescimento pois independente
de todo o sucesso que Anitta ja tinha no Brasil, essa nova etapa da carreira era como comecar
uma carreira do zero. Foi preciso entender que naquele momento nao adiantava querer chegar
no mercado internacional, de paises e culturas totalmente diferentes das nossas e trabalhar as
mesmas estratégias, pensamentos e posicionamentos que ja vinham sendo trabalhadas no Brasil.
Foi preciso regredir e comegar do zero, a parte mais dificil e cansativa para ela e a equipe,
segundo a mesma. O colunista do site de noticias popline, Bernardo Sim (2016), em uma
matéria em que analisava as tentativas de internacionalizagdo de artistas brasileiros, disse que
Anitta tinha tudo para concluir o processo de internacionalizagdo com éxito, era s6 agir sem

pressa, pensado e deixando as coisas acontecerem naturalmente. !4

5 O CHECKMATE DE ANITTA

Em agosto de 2017, Anitta anunciou o projeto mais ousado feito por ela até entdo, pois
ele visava a expansao internacional da sua carreira. O projeto recebeu o nome Checkmate, pois
segundo a mesma, Checkmate ¢ uma palavra conhecida no mundo todo, apesar de a grafia ser
diferente para cada idioma. Parte importante do sucesso de qualquer projeto € o planejamento

e o Checkmate foi um projeto idealizado pela propria Anitta com inicio, meio e fim, com criagao

12 Disponivel em: http:/twixar.me/jJPn. Acessado em: 23.04.2019.

13 Disponivel em: http://twixar.me/pJPn. Acessado em: 23.04.2019

14 Disponivel em: http://twixar.me/8JPn. Acessado em: 23.04.2019
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da estratégia de comunicacdo e toda a divulgacao feita pela ‘’Mattoni Comunica¢do’’ que as
vésperas de langamento de cada musica e clipe, distribuia em diversas partes do pais pecgas de
xadrez que faziam referéncia ao nome do projeto e que fazia com que gerasse muitas postagens
sobre o trabalho que ainda estava por vir. Essas novas formas de se comunicar com o publico e
distribuir contetido podem ser consideradas partes da convergéncia das midias, que Jenkins

(2006) explica:

A convergéncia das midias ¢ mais do que apenas uma mudanca tecnolégica.
A convergéncia altera a relacdo entre tecnologias existentes, industrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a ldgica pela qual a
industria midiatica opera e pela qual os consumidores processam a noticia € o

entretenimento. (JENKINS, 2006. p. 43)

Figura 4: Fotos das pecas de xadrez espalhadas pelo Brasil.

Fonte: Mattoni Comunicagio (2017) — Elaborado pelo autor

Em vez de focar em um album, Anitta que ¢ conhecedora do mercado em que trabalha
decidiu soltar conteudos individuais, com velocidade e variedade, que ¢ exatamente a forma
que as musicas sdo consumidas atualmente.

O Checkmate foi um projeto composto por 4 musicas langadas mensalmente, cada uma
acompanhada de um clipe e em um idioma diferente (portugués, inglés e espanhol) e ela
aproveitou para se apresentar de 4 formas diferentes para o publico de fora, algo pouco comum
para artistas brasileiros. O projeto se tornou popular pelos seus diferenciais que eram o
ineditismo, o quanto o projeto era imprevisivel, novo e diferente. Segundo Kotler, Kartajaya e
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Setiawan (2017, p 105) “¢ importante para a marca ter uma diferencia¢do auténtica que a torne
fortemente atraente. Quanto mais ousada, audaciosa e incomum for a diferenciagdo, maior sera
a atratividade da marca.”

Apesar de naquele mesmo momento a cantora ser apresentadora de um programa no
canal multishow, ela sabia que a internet era o seu maior canal de divulgagdo. E muito
necessario conhecer nosso publico para sabermos administrar qualquer projeto, saber que tipos
de midias serdo utilizadas para distribui¢do dos contetidos e Anitta ¢ sabedora disso, o seu
publico ¢ em grande parte jovem e estd sempre conectado, entdo todos os 4 clipes foram

lancados no Youtube. Jenkins (2006), pontua:

a convergéncia exige que as empresas midiaticas repensem antigas suposicoes
sobre o que significa consumir midias, suposi¢des que moldam tanto decisdes
de programagdo quanto de marketing. Se os antigos consumidores eram tidos
como passivos, os novos consumidores sdo ativos. Se os antigos consumidores
eram previsiveis e ficavam onde mandavam que ficassem, os novos
consumidores sdo migratorios, demonstrando uma declinante lealdade a redes
ou a meios de comunicagdo. Se os antigos consumidores eram individuos
isolados, os novos consumidores sdo mais conectados socialmente. Se o
trabalho de consumidores de midia ja foi silencioso e invisivel, os novos
consumidores sdo agora barulhentos e ptblicos. (JENKINS, 2006. p. 47)

O Projeto Checkmate teve langamentos simultineos no Spotify!'®, Youtube e TVZ'S,
além de divulgacdo na avenida Time Square Graden. Uma parceria com as lojas C&A que
lancou uma linha de roupa nas para cada clipe langado, e muitos famosos compartilhando o
clipe, ferramentas essenciais para que mais internautas visualizassem os videos. Kotler,

Kartajaya e Setiawan (2017) explicam que

as barreiras entre os setores também estdo sendo derrubadas. A convergéncia
e a integracdo de dois ou mais setores da economia estdo virando uma
tendéncia. Os setores t€ém a op¢do de competir ou atuar em sinergia para
alcancar os mesmos consumidores. Na maioria dos casos, eles buscam a
sinergia. (KOTLER, Philip, Philip, KARTAJAYA, Hermawan, SETIAWAN,
Iwan, 2017. p. 23)

15 Spotify é um servigo de streaming de misica, podcast e video que foi langado oficialmente em 7 de outubro de 2008. E o
servi¢o de streaming mais popular e usado do mundo. Disponivel em: https://www.spotify.com/br/. Acessado em: 05.06.2019
160 TVZ é um programa de televisdo brasileiro, do género musical exibido pela Multishow desde julho de 1993. O programa
exibe cerca de 25 clipes musicais em duas edi¢des diarias. Disponivel em:
http://multishow.globo.com/programas/tvz/sobre.html. Acessado em: 05.06.2019
Pugé: Revista de Comunicagdo e Cultura na Amazodnia.
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Figura 5: Fotos da divulgagdo do Projeto Checkmate na Time Square Garden.

Fonte: Google (2017)

Figura 6: Anitta em lancamentos das linhas de roupas nas lojas C&A.

@

Fonte: Google (2017)

5.1 Co Branding: peca fundamental no Checkmate

Todos os 4 trabalhos contém uma ou mais parcerias musicais, € isso nos atenta bastante
para a importancia do co-branding para expansao de negdcio no mercado e Anitta entendeu que
se juntando com outros cantores de sucesso e fazendo parcerias musicais as chances de os
trabalhos terem um desempenho melhor eram maiores. Entdo ela utilizou do co-branding no
projeto, algo que ja vinha utilizando também na sua carreira dentro do Brasil hd algum tempo,
como mostrado anteriormente neste artigo, aumentando assim sua visibilidade com diversos
publicos.

Will I See You (2017) foi a primeira musica langada no projeto e em analise feita nesse
artigo foi notado que nela Anitta aparece de uma forma mais light, mais clean, com vocais mais

leves. Uma forma bem tranquila de apresentar seu trabalho aqueles que ainda ndo a conheciam.
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Essa musica ¢ totalmente em inglés porém o ritmo ¢ uma mistura de pop com bossa nova, que
sdo dois ritmos muito conhecidos no mercado de fora gragas a grandes nomes da musica
brasileira (Garota de Ipanema ¢ uma dessas musicas), esse trabalho tem a parceria de Poo Bear,
um musico muito conhecido do mercado internacional por ter trabalhado com grandes nomes
como Justin Bieber e Usher.

Is That For Me (2017) foi o segundo langamento do Checkmate. Essa musica € uma das
apostas mais ousadas do projeto, pois € uma musica eletronica em uma parceria com um DJ
sueco muito conhecido mundialmente, o Alesso. A musica igual ao primeiro lancamento ¢
totalmente em inglé€s, porém, nesse clipe € possivel se observar bastantes elementos brasileiros
e foi gravado na floresta amazonica com muitos elementos culturais e figurinos representativos.
Para um maior alcance de publico Anitta pediu que Alesso postasse o clipe no canal dele.

Downtown (2017), ¢ uma musica totalmente em espanhol e foi o terceiro lancamento do
projeto, a musica trouxe de volta uma peca fundamental da apresentacao da cantora para o
mundo, o colombiano J Balvin, da colaboracao de Ginza citada no inicio desse trabalho. Essa
musica, levou Anitta de volta pra um ritmo ja conhecido pelo seu publico, o reggaeton ritmo
naquele momento em alta no mundo todo e bastante escutado pelo publico da cantora que ja
havia lancado também anteriormente “Sim ou ndo e Paradinha”. Segundo a Warner Music
Brasi'’, a musica atingiu o publico latino em cheio e teve a segunda maior estreia do Spotify
brasileiro além de fazer a cantora atingir o maior pico de streaming da sua carreira até o
momento, a levando a posi¢ao #19 das musicas mais ouvidas do mundo. Ainda hoje, essa ¢ a
musica de mais sucesso de todo o projeto e diferente do primeiro langamento em espanhol
paradinha, a musica foi muito bem recebida nas radios do Brasil também.

Vai Malandra (2017) vem depois de Anitta fazer o mundo conhecer um pouco mais do
seu trabalho com os 3 langamentos anteriores. Ela volta pro comego de todo esse trabalho, ela
volta pra favela e pro ritmo que a acolheu como artista 1a no comego da carreira: o funk. A
musica ¢ um funk que fecha o projeto da forma mais culturalmente brasileira possivel pois
trabalha uma musica global, com parcerias bem variadas. A primeira delas € o rapper americano
Maejor, conhecido mundialmente por trabalhar com grandes nomes da musica. A segunda
parceria ¢ dos djs brasileiros André Laudz e Z¢é Gonzales, integrantes do projeto de musica
eletronica Tropkillas bem conhecidos aqui no Brasil também. As outras parcerias sao do DJ

Yuri Martins e Mc Zaac, grandes nomes do funk brasileiro. Vai Malandra apesar de ser toda

17 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=JblyqdDwKn8. Acessado em: 08.06.2019
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em portugués atinge a parte mais universal do projeto. O clipe foi gravado na favela do Vidigal
e nele € possivel ver varios elementos brasileiros como a favela e costumes do povo que 14 vive
e traz uma Anitta bem confortavel e segura do trabalho que ta entregando ao publico, o que faz
com que o publico se sinta mais préximo do trabalho que estd sendo entregue, aumentando a

atracdo por ele. Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017. p. 103) defendem que

marcas humanizadas tornam-se mais atraentes. Os consumidores cada vez
mais estdo buscando marcas centradas no ser humano — marcas cujas
personalidades se assemelham as das pessoas € que sdo capazes de interagir
com os clientes como amigos iguais. (KOTLER, Philip, Philip,
KARTAJAYA, Hermawan, SETIAWAN, Iwan, 2017. p. 103)

Logo no lancamento a faixa estreou na posi¢do 49° no Spotify Global e depois pulou
pra #18 dois dias depois e se tornou a primeira musica em portugués entre as 20 mais tocadas
do mundo. Nas primeiras 24 horas de langamento no Youtube o clipe bateu a marca de 14
milhdes de acessos, se tornando a maior estreia brasileira da plataforma.

Como podemos ver, Anitta provocou 4 publicos diferentes e os atingiu com maestria no
projeto Checkmate. Juntos, at¢ o momento (Acessado em 08.06.2019) os 4 clipes somam a
marca de 902 milhdes de visualizagdes no Youtube. Anitta conseguiu atingir seu objetivo e a
prova disso sdo as varias conquistas que vieram apos os lancamentos, como diversos prémios
internacionais e até a participagdo como jurada do Programa La voz México, versao mexicana

do programa The Voice, mundialmente conhecido.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo tratou de analisar as estratégias utilizadas pela cantora Anitta no
processo de internacionalizac¢do da carreira musical. Podemos ver que tais estratégias renderam
bons frutos em sua carreira, tanto nacional como internacionalmente. No ano de 2019, a cantora
se tornou a 3* artista latina mais seguida do mundo no Instagram ficando atrds apenas dos
cantores Maluma e Shakira.!® Durante o processo de pesquisa e analise foi percebido que Anitta
decidiu focar na carreira internacional, e seu ultimo langamento, o album Kisses, foi a prova
disso. O album trilingue que contém dez musicas, traz a cantora cantando na lingua portuguesa

em apenas duas delas. Em marc¢o de 2019, periodo que antecedeu o lancamento do album, o

'8 Disponivel em: http://twixar.me/RJPn. Acessado em: 08.06.2019
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site da revista Rolling Stones noticiou'® que Anitta se tornou a artista latina mais ouvida do
Spotify no mundo, ultrapassando a cantora Shakira. Segundo analise?’ feita pela jornalista
Marta Szpacenkopf, no site O Globo, o nimero de streams da Anitta no Spotify cresceu 2,314%,
resultando em 40% dos ouvintes da cantora na plataforma serem do exterior. Depois do Brasil,
o campedo de ouvintes ¢ o0 México, seguido por EUA, Espanha e Argentina.

O trabalho de internacionalizagdo da cantora promete ir mais longe, j& que nos proximos
meses ira sair uma parceria com Madonna, que € considerada no mundo da musica a rainha do
pop. Mais uma vez o co-branding segue sendo uma das maiores estratégias utilizadas durante
todo esse processo para Anitta, a ajudando ingressar cada vez mais em novos mercados, levando
seu trabalho pra mais gente e fazendo com que fas de outros estilos musicais passem a escutar
suas musicas. Foi de extrema importancia o uso do co-branding ndo s6 com outros cantores,
mas com diversas marcas de diversos setores para a expansao do trabalho de Anitta ao redor do
mundo. O autor do artigo optou por nao aprofundar o estudo nas parcerias com as marcas pois
fugiria do objetivo proposto no inicio do artigo. Porém, saliento que em um futuro estudo seria
interessante analisar at¢ que ponto as marcas e empresas também sdo responsaveis pelo
crescimento da marca Anitta.

Por fim, aliando ao aparato adquirido durante a andlise feita neste artigo e aos
conhecimentos académicos desenvolvidos durante a graduagdo, destaca-se a importancia da
implantacao de boas estratégias no processo de internacionalizacdo de um produto, seja ele
qual for. E necessario também a pesquisa de mercado para saber onde seu trabalho estara
sendo investido e uma adaptacdo ao mercado e suas mudangas, que sdo constantes. A
convergéncia esta acontecendo todos os dias, diante dos nossos olhos; a nossa forma de
consumir midia estd mudando de forma acelerada, o mercado esta mudando, cabe a nés como

consumidores e como distribuidores de contetidos nos adaptarmos a essas mudancas.

19 Disponivel em: http://twixar.me/PJPn. Acessado em: 08.06.2019
20 Disponivel em: http://twixar.me/NJPn. Acessado em: 08.06.2019
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