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RESUMO

Em um mundo globalizado, as culturas chocam-se cada vez mais. A onda cultural sul coreana
tem ganhado espaco rapidamente no cendrio atual, onde a mobilizacdo de fas e consumidores
de produtos pertencentes a essa onda cultural mostra-se o eixo principal para a movimentagao
e da assimila¢do das informagdes culturais neste novo cenario.

PALAVRAS-CHAVE: convergéncia; hibridismo cultural; cultura dos fas; cultura

participativa; cauda longa.

1 INTRODUCAO

“O frio na barriga era inevitavel. O vento gélido batia contra seu rosto a medida que
ele avancava naquele patio, imenso e cinza. Um siléncio ensurdecedor tomava conta do
palacio enquanto olhares furiosos e ultrajados eram disparados contra ele. Os sons dos
gritos, a sensagdo de segurar a lamina de uma espada, o cheiro de sangue, ainda eram
recentes, as memorias de uma guerra eram fortes e se encontravam presentes na mente de

Kim Shin.
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A revolta e a dor carregavam o coragdo do imponente general enquanto caminhava
com o olhar fixo no jovem rei. O conselheiro real sussurrava a sentenga injusta para com o

general.

“Matem todos de sua familia!” — A ordem cruel fora dada.

O medo e uma dor excruciante haviam tomado o coragdo dele, fazendo companhia a
sua indignagdo perante tamanha injustica. Ouviu-se o farfalhar da primeira flecha seguido
de um baque vindo do chdo: Sua irmad, a rainha, fora a primeira a ser ceifada. O nobre
guerreiro continuava a caminhar pelo padtio do castelo em diregcdo ao jovem rei, até que suas
costas fossem atingidas pelo corte preciso da lamina da espada de um dos guardas do
paldcio, fazendo-o cair no chdo, de joelhos.

Essas foram as ultimas lembrangas de um guerreiro poderoso e idolatrado como um
deus pelo povo de sua nacédo’™.

A descricao da cena feita acima diz respeito ao inicio da histéria de Goblin, um
seriado coreano produzido no ano de 2016 que foi ao ar entre 02 de dezembro de 2016 e 21 de
janeiro de 2017, quebrando os recordes de audiéncia na emissora TVN (os dados constam nos
anexos, na pagina 23), na Coreia do Sul, onde fora exibido, e campedo de visualizagdes nos
fansub na internet.

Quando um poderoso desejo habita as coisas tocadas por almas mortais, elas
se tornam Goblins. Uma espada manchada de sangue de inimeras batalhas
foi encantada com um poderoso desejo banhado no sangue do seu mestre.
Apenas a noiva do Goblin serd capaz de retirar a espada. Uma vez removida,
tudo se tornara cinzas, e a paz sera concedida. Ele ¢ a 4gua, o fogo, o vento,
a luz e a escuriddo. Ele foi uma vez um ser humano®.

Um turbilhdo de sentimentos e pensamentos ecoam na cabega de um telespectador de
primeira viagem no primeiro contato com a série televisiva. Um novo mundo ¢ descoberto.
Uma nova fronteira comunicacional ¢ quebrada.

Nos ultimos anos, uma invasdo cultural vinda do oriente tem tomado conta do
imaginario e do consumo de pessoas de todas as faixas etdrias. Musica, cinema, televisdo,
comerciais ¢ o ramo do entretenimento. Este fenomeno todo tem arrebatado fas no mundo
todo, criando assim um novo estilo ou nicho, uma nova cultura, totalmente diferente do

universo Hollywoodiano com o qual estamos todos acostumados; isto tudo ¢ resultado da

3> Goblin, episddio 1, disponivel em https://dramasekai.com/drama/goblin/0/1/
¢ Goblin, episddio 1, disponivel em https://dramasekai.com/drama/goblin/0/1/
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Hallyu, cujo termo fora criado pelos chineses nos anos 90 devido a grande invasdo de
produtos midiaticos coreanos. Tal invasdo, agora, converteu-se a uma escala global, onde as
produgoes coreanas fazem frente a produtos de renome internacional. As produgdes coreanas
seguem na contramao dos preceitos estabelecidos pela industria cultural (ADORNO, 2002),
onde um numero imenso de produtos cria um espago no mercado para fas em especifico, com
produtos distribuidos e consumidos por uma contingente de consumidores fi¢is e que
conhecem este nicho de mercado coreano (ANDERSON, 2006).

A internet est4 repleta de producdes coreanas diferenciadas, de todos os estilos. Com a
chegada do K-pop (termo usado para designar produgdes culturais especificas da Coréia do
Sul), nos deparamos com uma série de novos comportamentos de mercado e de consumo,
onde os fas engajados identificam-se com os produtos e marcas a tal ponto de atuarem como
agentes mercadologicos de divulgacdo, podemos usar como exemplo os ditos fansubs. O
termo ¢ a unido de duas palavras americanas: “fan”, que significa fa na lingua inglesa e “sub”
de “subtitles”, legenda. Como o proprio nome sugere, fansubs trata-se de grupos de fas que se
dispdem a legendar e traduzir este material; € interessante nos questionarmos as origens deste
fendmeno atual que tem tomado proporgdes gigantescas em todo o mundo. No Brasil, por
exemplo, nos dias 18 e 19 de margo deste ano de 2017, um boygroup’ coreano, BTS, realizou
dois shows em Sao Paulo, reunindo uma legido de fas (aproximadamente 7.200 pessoas em
cada dia de apresentagdo) e com uma fila de espera para a compra de ingressos de
aproximadamente 41.000 pessoas. Ainda falando sobre tal fendmeno, convém citar a principal
via de acesso que todo esse material ¢ trazido da Coréia do Sul para o Brasil e para o resto do
mundo: a internet.

Na rede, ha um mundo completamente novo e conectado, onde os fas interagem,
compram e divulgam tais produtos, criando assim uma relacdo intrinseca entre fa e artista. Os
fansubs ilustram muito bem esta relagdo, onde os fas sdo responsaveis pela entrada dos
dramas (novelas coreanas), MV’s (music video) e muitos outros materiais de entretenimento
através da internet.

Esse movimento independente dos fas torna esta tematica interessante. Nos como fas
pertencentes e consumidores do movimento Hallyu inseridos nesta realidade notamos
potencial mercadologico e comunicacional em meio a todo esse movimento mididtico que tem

mobilizado fas e todo o mundo. Essa mobilizagao de integragdo de uma cultura de um pais tao

7 Grupo musical formado por jovens meninos que cantam e dangam em suas apresentagdes.
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diferente da cultura da convencional mostrada em materiais mais comuns. Os consumidores
de pop asiatico, portanto, fazem parte de um nicho de mercado que, apesar de ser pouco
conhecido, ganha cada vez mais visibilidade e que aumenta a demanda desse mercado ¢ a
producdo de materiais com a finalidade de suprir tais demandas. O Brasil ocupa hoje o 10°
lugar no ranking de consumidores de k- pop no mundo®.

Tendo em vista este fendmeno e com base nas teorias da convergéncia cultural
formulada por Jenkins (2009), onde o autor fala exatamente dessa cultura participativa e
proativa de fas em relacdo as obras que lhes interessam, a Hallyu se configura como um
grande exemplo de convergéncia, tendo como atores principais os fas.

E importante observarmos a relagdo entre esses consumidores desse universo
comercial e os proprios produtos deste comércio. Também passa a ser importante o estudo
das reacdes e relacdes que se dao entre esses fas e esse material que parte destes fas com o
intuito de se inserir ainda mais nesse universo. O estudo aqui apresentado procura entender as
barreiras culturais levantadas no Brasil em relagdo a esse novo universo mididtico coreano e
identificar os principais agentes de introducao dessas produgdes no pais.

Tendo observado esse frenesi cultural, onde os fas assimilam, reproduzem e
colecionam produtos de todos os tipos e que sao capazes de mobilizar milhdes de outros fas
ao redor do mundo com a finalidade de promover seus Idols’, um exemplo recente desse
frenesi fora o resultado da votacdo da categoria “the social media artist” no BMA (Billboard
music awards) em Maio de 2017, alcangando mais de 82 milhdes de votos e ultrapassando
grandes artistas do momento como Shawn Mendes, Selena Gomez, Ariana Grande e o até
entdo campedo invicto desde 2012 nessa categoria, Justin Bieber; tendo em vista esse
movimento arrebatador, chegamos ao ponto principal do estudo onde pretendemos analisar
essa interacdo e essa dedicagdo entre os fas e a cultura Hallyu, do ponto de vista dos fansubs
alimentados pelos proprios fas da cultura Hallyu, e que disponibilizam o acesso a produtos
coreanos que, de maneira tradicional, ndao teriam acesso facil ou nem teriam acesso.

Através da WEB 2.0 se d4 o processo de rompimento dessas barreiras culturais. O
advento das midias sociais, redes de compartilhamento de dados tém facilitado a
disseminagdo destes produtos midiaticos. Os fansubs atuam como comunidades online em

que, os fas atuam como profissionais de traducdo e legendagem no ambiente virtual e sem

8 Disponivel em https://jornalismorio.espm.br/geral/na-era-da-musica-digital-k-pop-alavanca-cds/

° Idol: Termo em inglés para designar idolos coreanos.

233

Puca: Revista de Comunicagao e Cultura na Amazonia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729



; E’i
TRevista de Comunicagao
e Cuitura na Amazonia

depender de incentivo financeiro algum.

Tendo em vista este mesmo ambiente, podemos notar um exemplo claro da
desterritorializacdao e da apropriagdo cultural caracteristicas da globalizagdo e da cibercultura
apresentados por Lévy (1999), porém, tal processo ainda se prolonga por conta do quio
fundo o inconsciente coletivo, em relacdo aos produtos orientais, evita e subestima o
consciente e a estética asiatica, especificamente, as produgdes advindas da Coréia do Sul.

E importante salientar também a maneira com que o fi e consumidores destes produtos
assimilam e reproduzem aspectos de uma cultura tdo diferente. Os materiais alternativos com
a tematica coreana surgem na rede como formigas no agucar; covers de musicas tornam-se
campeds de curtidas no Youtube, fanfics (estorias criadas pelos fas sobre seus idolos) e
fanart'?

midias usadas pelos consumidores (JENKINS, 2009).

(material artistico com a tematica coreana) lotam os celulares, computadores e outras

Sdo produtos que vém sendo reinventados num mundo midiatizado; temos como
exemplo deste fendmeno a febre Power Rangers ocorrida em meados dos anos 80 e 90, onde
um produto caracteristico e nos moldes da producdo japonesa da época, ganhou o mundo,
criando um novo género proprio para produgdes do tipo, os ditos super sentai.

Sendo assim, analisando este fendmeno, nos questionamos até onde a cultura dos fas
pode ecoar a cultura Hallyu em termos de qualidade, a maneira que as temadticas culturais sao
abordadas e o carater ludico das produg¢des com o intuito de inspirar futuras produgdes no
Brasil, em territorio virtual.

Apesar de haver um grande nimero de consumidores, esse mercado se encaixa no
conceito da Cauda longa (ANDERSON, 2006), o qual define os nichos de mercado. A Hallyu
faz frente a figura imagética criada por Hollywood, onde, o que ndo ¢ produzido pelos
grandes estidios americanos ¢ considerado material de segunda mao, de qualidade inferior.
Observa-se como exemplo dessa assimilagdo cultural que ocorre nos processos de “queda”
destas barreiras culturais, pré-impostas pelo padrao midiatico americano, em duas dire¢des: o
Brasil assimilando a Hallyu, importando material de entretenimento, ¢ a Coreia do Sul

assimilando ritmos latinos como o reaggeton e o tecno-brega.

1.1 Objetivo Geral

Identificar, por meio da andlise do fendmeno do seriado coreano Goblin, as

19 Alguns exemplos de fanart constam em anexos.
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aproximagdes e distanciamentos entre o consumo cultural brasileiro e o consumo coreano, em
se tratando especialmente das producdes audiovisuais coreanas (dramas) — que estdo

ultrapassando fronteiras e atingindo fas do mundo inteiro.

1.1.1 Objetivos Especificos

e Pesquisar, através da perspectiva dos fas, quais sdo as possiveis barreiras culturais
existentes em relacdo a Hallyu no Brasil, para identificar de que maneira as produgdes
coreanas se comportam a ponto de derrubar estas ditas barreiras e acabam por criar um nicho
de mercado forte;

e Explorar o grande publico consumidor emergente em meio a uma grande abertura
mercadologica onde ha uma caréncia de produtos diferenciados e com estratégias

diferenciadas.
1.2 Goblin: O resumo de uma lenda.

O drama Goblin, exibido pela emissora de canal fechado coreano TVN, entre
dezembro de 2016 e janeiro de 2017, narra a histéria do general Kim Shin que, apos ser traido
pelo rei que protegia, ¢ presenteado com a imortalidade pelas divindades. Porém, apos 900
anos de vida, o dom torna-se uma maldicao. Depois de ver seus entes queridos morrerem um
apds o outro ao longo de sua vida, o imortal decide por fim a sua existéncia dolorosa, para
isso, ele deve encontrar uma noiva. Essa serd a Unica capaz de pdr fim a sua maldicdo, e
trazer-lhe a paz eterna.

O destino cruza os caminhos da jovem Eun Tak, uma estudante de 19 anos e de Kim
Shin. Durante os episodios, uma relagdo divertida e apaixonante prende o telespectador. Um
roteiro inteligente e surpreendente dd ares de romance e fantasia em quantidades certas ao
drama, de maneira que o fa se sinta cada vez mais envolvido com cada personagem.

O ceifador desmemoriado, o rei egoista, a rainha de coracdo nobre, o general
injusticado, a estudante otimista, e a solitdria e formosa proprietaria da loja de frangos. O
imortal possui caracteristicas Unicas que surpreende os espectadores de maneira sublime
durante o apice da primeira, e Unica, temporada.

Goblin, como drama coreano, mescla géneros diferentes e de maneira interessante,

onde mistura fantasia e realidade, tendo um teor romantizado, com um estilo audiovisual que
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¢ familiar e a0 mesmo tempo diferente para o telespectador brasileiro e que encantou fas do
mundo inteiro e, especificamente, no caso dos fas brasileiros, procuraremos mostrar no

capitulo 2.3 o que tanto aproximou as duas culturas com este estilo de narrativa.

2 REFERENCIAL TEORICO

Pretendemos expor os fendmenos desse novo mundo embasando-nos nas teorias
comunicacionais atuais a fim de ilustrar de que maneira os fatos conversam entre si € de que
maneira os mesmos moldam padrdes de mercado e como seus consumidores interagem a fim

de consumir os produtos pertencentes a este universo.

2.1 Cibercultura

Ao falarmos de globalizacdo, o primeiro pensamento que nos vém a cabeca ¢ um
mundo interligado, conectado, onde informagdes diversas dos mais distantes lugares possiveis
circulam livremente em uma rede de troca de informagdes no mundo virtual, onde sao criados
grupos de conversacao e contribui¢do cultural sobre diversos temas, como exemplo, os
fansubs, onde fas traduzem e legendam producdes de origem asidtica sem remuneragao
alguma, apenas pelo prazer; e os foruns de discussdo sobre determinados assuntos ligados a
assuntos de seus interesses.

(...) Por exemplo, ha pessoas com habilidades, qualificacdes, que nem
sempre sao usadas pelos outros, ou valorizadas no meio em que vivem. Por
isso que, com um amigo, imaginamos um programa de informatica que
permitia aos membros de uma coletividade revelar suas qualificagdes, suas
habilidades, de forma que a coletividade possa recorrer a eles (...) Vocés
sabem que as comunidades virtuais sdo grupos de discussdo na internet, nos
quais as pessoas trocam perguntas as quais tentam responder. Alguém faz
uma pergunta; os integrantes do grupo se questionam a respeito, procuram na
internet, localizam a informagdo, outras pessoas localizam outras
informag¢des e, assim, hd um intercdmbio entre os membros dessa
comunidade virtual, e isso vai criando, progressivamente uma memoria, uma
memoria coletiva, mas ¢ uma memoria oriunda da interagdo das pessoas''.

No mundo globalizado, com distancias cada vez menores e culturas que se entrelagam

em meio a rede mundial de computadores, ¢ pertinente a observacao das novas relagdes que

! Pierre Lévy no Programa Roda Vida em 08/01/2001 — TV Cultura. Disponivel em:
https://tvcultura.com.br/playlists/51_roda-viva-educacao DzfKr2nUj8k.html
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surgem a cada momento no ambiente virtual, onde as limitacdes de tempo-espaco sao
reformuladas aproximando individuos de lugares e sociedades distintas do globo. Relagdes
estas que ilustram o conceito de aldeia global estabelecidos por Marshal McLuhan, nos anos
60, onde, com o advento ¢ a evolugdo dos meios ¢ das técnicas comunicacionais do ser
humano ¢ com a aboli¢do de distancias imensuraveis entre as culturas o ser humano viveria
em meio a um sentimento de sociedade global cada vez mais homogénea, onde as barreiras
culturais seriam, com o tempo, mais sutis.

De acordo com Lévy (1999, p. 112) o valor contido na cibercultura ¢ precisamente a
universalidade. Portanto, a cibercultura interconecta pessoas e culturas, maquinas € homens e,
dessa rede de relacdes, constroem-se lagos que, no caso deste artigo, ultrapassam as fronteiras

culturais criando novos universos até entao inimaginaveis.
2.2 Convergéncia

A cultura da convergéncia, conceito abordado por Jenkins (2009) aponta os meios de
comunicacao tendem cada vez mais a se convergirem para um Unico meio.

Jenkins (Qual a data do livro que ele diz isso?) afirma que as principais midias estdo
sendo influenciadas pela internet como uma espécie de adaptacdo as mudangas culturais,
mercadologicas e sociais que ela deu ao meio da comunicagao.

A convergéncia consiste em como essas informagdes serdo executadas, veiculadas e
consumidas, mas nao tendo controle sobre o meio em que essas informagdes serdao
consumidas.

A Hallyu se expandiu e eclodiu justamente em meio a essa era da convergéncia, onde
fas que ndo possuem mesma nacionalidade da origem do fendmeno (produto) conseguem ter
acesso, através de seus aparelhos, aos seus idolos e produtos afins gragas a internet. Como
uma troca cultural, que permite as pessoas conhecerem o diferente e compartilhd-lo. Como
este fendmeno, advindo da Coréia do Sul, conseguiu adentrar e conquistar uma legido de fas
ao redor do mundo? Isso aconteceu gracas a cultura da convergéncia, onde velhas e novas
midias conversam, interagindo de formas complexas. A convergéncia representa uma
transformagdo cultural, & medida que consumidores sdo incentivados a procurar novas
informagdes e fazer conexdes em meio a contetidos midiaticos dispersos.

Na introdu¢do do livro “Cultura da Convergéncia”, Jenkins (2009) explica os trés
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pilares que estdo firmes no livro: como convergéncia dos meios da comunicacdo, cultura
participativa e inteligéncia coletiva. Dois desses termos usados pelo autor sdo de extrema
importancia para o nosso estudo, tanto cultura participativa quanto a inteligéncia coletiva sao
pilares deste trabalho.

Cultura participativa produz, conhecimento ¢ o compartilha, antes, as pessoas apenas
recebiam informacgdes, porém, a interatividade que os fas conseguem com seus idolos sdo
consideraveis. A criagdo de novas historias tornou o fa em um ser capaz de criar novas
realidades com seus idolos, no caso das fanfics, fanarts e fanfilms'?, os fis tém total controle
criativo sobre o que querem ou ndo que acontega em seus trabalhos como fa, assumindo
assim o papel de autores ao mesmo tempo em que sdo espectadores dos trabalhos desses
idolos. Em relacdo alguns anos; o que antes apenas podiamos acompanha-los através de
programas, novelas, filmes ou até mesmo saber de sua intimidade através de uma revista de
fofoca.

Hoje, os proprios artistas fazem questdo de se comunicar e interagir com o seus fas.
Indo para a realidade Hallyu, existe um aplicativo'®> no qual permite essa interatividade,
proporcionando uma transmissdo ao vivo que possibilita ao fa saber o que seu amado idolo
esta fazendo, como ele esta, etc, essa ferramenta permite ndo apenas observa-los e sim para
interagir diretamente com o artista do outro lado do mundo'“. E por isso que Jenkins (2009)
vai dizer que a internet ¢ como veiculo para agdes coletivas — solu¢des de problemas,

deliberagao publica e criatividade alternativa.

O conceito de inteligéncia coletiva comeca a ser executado por Pierry Lévy nos anos
90 por meio de discussdes sobre inteligéncia e tecnologia. No inicio da conceituacao do
assunto, Lévy referia-se ao principio do conceito da seguinte maneira: “se os outros sao fontes
de conhecimento, a reciproca ¢ imediata” (LEVY, 1999, p.28), ele refere-se a uma
inteligéncia distribuida por todos os lugares ininterruptamente valorizada, estruturada e
mobilizada em tempo real’’ (2007, p. 30). Ele diz que cada pessoa pode contribuir com seu
conhecimento e pode compartilhar esse conhecimento com um determinado grupo,

entendemos também que existe uma diversidade na inteligéncia coletiva que estdo conectadas

12 Fanfics: Historias criadas pelos fas, geralmente com um cunho literario. Fanarts: Sdo pinturas, desenhos e outros
apetrechos artisticos com a tematica de interesse dos fas. Fanfilms: Relacionado ao audiovisual, onde o fa cria continuagdes,
universos alternativos ou sequencias por conta propria.

13V ¢ 0 nome do aplicativo utilizado pelos fas e que permite essa interagio.

14 Gong Yoo e Lee Dong-wook, atores do drama de fantasia "Goblin", fizeram uma transmissio ao vivo através do aplicativo
V, da Naver.
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conforme sua cultura, crencga e sociedade. Para entendermos um pouco mais do que se esta
sendo falado, citaremos uma cena do que ocorreu no episddio 05 de Goblin, onde Yoo Duk
Hwa (o personagem “humano” do século XXI), explica para o protagonista ¢ ao Ceifador
(939 e 300 anos de idade, respectivamente) como se usa um smartphone, sabemos que a
maioria das pessoas que vivem nossa era digital sabe usar o aparelho, porém esses dois que
nasceram ¢ viveram periodos diferentes, ndo tinham conhecimento sobre, a cena acabou
sendo bastante cOmica, nesse exemplo vimos seres de grupos diferentes compartilhando
assuntos no qual lhes interessava.

Lévy acredita na seguinte ideia de que “Ninguém sabe tudo. Todo o conhecimento
reside na humanidade” (LEVY, 1999 p.20). A inteligéncia coletiva nada mais ¢ do que o
conhecimento que voc€ nao possuiu ainda, mas que vocé pode adquirir através da
coletividade presente nas comunidades ou grupos virtuais. Para entendermos melhor,
usaremos como exemplo como um dos principais fansubs da atualidade nasceu.

Uma Cearense, fa de dramas sentiu a necessidade de criar uma plataforma onde as
pessoas pudessem acompanhar dramas em transmissdo com a Coréia do Sul, na época a tnica
plataforma era o Viki'>, porém, os poucos fansubs que existiam, demoravam meses em um
unico projeto, e com plataformas exibindo conteudo com qualidade precaria ou com arquivos
de video muito pesados, entdo ela achou um diferencial, uma oportunidade e resolveu criar o
Kingdom Fansubs, com o conhecimento que ela ja possuia em legenda e inglés, trabalhando

® se voluntariassem em

sozinha, porém, ndo demorou muito para que outros dorameiros!
ajudar. Com excecao da fundadora, todos os membros que se candidataram para ajudar ndo
possuiam noc¢do sobre legendagem, mas, acreditamos que uma das chaves para o sucesso do
Kingdom Fansubs foi exatamente a atitude que ela teve diante dos novatos: ela os ensina com
tutoriais (que a mesma fazia no Youtube), aulas via Skype, fora as redes sociais como
Whatsapp e Facebook, como a propria dizia, “Basta querer aprender e se dispor”, a troca de
informagdes deram certo, a tal ponto, que hoje o trio que deu inicio ao fansub cresceu e
tornou-se uma equipe de 31 membros, divididos em: administracdo, tradugdo, revisao,
encode!” e upload e o apoio. Lendo sobre o passado do fansub, temos a impressdo de que se

trata de uma empresa, porém, trata-se apenas de fas que legendam para fas e fazem todo o

servi¢o voluntariamente.

15 Servigo de streaming onde doramas (dramas) coreanos sdo postados na rede.
16 Nome dado aos fas de doramas/dramas coreanos.
17 Processo onde as legendas sdo vinculadas aos epis6dios de maneira que fiquem embutidas no arquivo e diminuindo o
“tamanho” dos mesmos.
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E interessante observarmos que cada membro da equipe tem a liberdade de opinar e
emitir seus conhecimentos, havendo sempre uma troca de conhecimentos, e decisdes
decididas em equipe. Para Jenkins (2009, p. 55) as comunidades, entretanto, sio mantidas por

meio da produ¢do mutua e troca reciproca de conhecimento.

2.3 Transmidia

De acordo com Jenkins uma historia transmidia desenrola-se através de multiplas
plataformas com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo. Para
ele “cada meio faz o que faz de melhor.” (JENKINS 2009 p. 141).

Uma historia que € introduzida em um filme pode ser expandida para diversas outras
plataformas, como quadrinhos, games, televisdo, e atragdes em parque de diversdes. Cada
acesso as plataformas deve ser independente, para um nao depender exclusivamente do outro.
“Cada produto determinado ¢ um ponto de acesso a franquia como um todo.”
(JENKINS, 2009, p. 141).

Quando compreendemos essas midias varidveis, aprofundamos a experiéncia do
consumidor, porém, vale lembrar que o excesso disso, pode desinteressar o fa e acabar tendo
efeito reverso, acabando com o sucesso da franquia. Uma franquia bem pensada trabalha para
atrair varios publicos, moldando os seus contetidos pra diversas plataformas. Analisando o
exemplo de nosso estudo, podemos citar esse fenomeno como transmidia, j& que o mesmo
arrebatou uma legido de fas ao mundo e por diversas plataformas, sem davidas na pesquisa
feita para esse estudo, comprovamos que uma grande parte dos fas comegaram a acompanhar
Goblin por conta da OST'®, a trilha sonora feita exclusivamente para a trama, traz diversos
idolos e cantores consagrados no mercado coreano, até entdo ndo podemos ver a historia
contada de forma diferente, entretanto, outra faceta mais interessante nisso tudo €, porque a
cada episodio langado, era langada parte da OST, simultaneamente. Cada musica, ao ser
traduzida, narrava parte da histéria e sentimentos de cada um dos personagens que tiveram

destaque no decorrer do episodio.

“E como um destino. Estou apaixonado por vocé
Outra vez voc€ me chama, me chama

18 Termo utilizado para a trilha sonora de um filme, série, drama etc.
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E eu ndo consigo escapar

Por favor, me abrace

Seré que a linha do destino ¢ vocé?

E vocé mesmo quem eu espero?”’

(Stay With Me- Park Chanyeol feat PUNCH. Trecho da OST de Goblin).

O trecho citado acima fora a primeira musica lancada, e viralizou muito rapido. O
sucesso da musica foi tanto que até hoje o MV tem a maior visualizagdo no YouTube na
categoria das OST, sendo a OST mais escutada de todos os tempos. Ainda continuando nessa
linha da trilha sonora, ndo podemos esquecer-nos de uma das principais musica desse drama,
cujo objetivo inicial era apenas ser a musica de abertura.

Nos seus 50 segundos durante a abertura, Round and Round'® cativou tanto os fis que
nao houve uma semana que os dorameiros nao pedissem a versdo completa da musica, esta
cancao nado estava programada para entrar na OST do drama, devido a insisténcia dos fas, no
ultimo episoddio do drama a musica teve sua versao completa langada, para o delirio dos fas.

Outro bom exemplo foram as diversas parddias na internet. Varias versoes foram feitas
da classica cena do resgate na estrada’’, a cena bem produzida tornou-se iconica no meio,
tanto que até hoje vemos youtubers, idolos e até¢ em outros dramas, revivendo essa cena, como
no caso de “Suspicious Partner”, ainda em exibicdo, onde a protagonista recita uma poesia
recitada em Goblin; e em “Cheif Kim, Mister Kim, Good Manager” onde sao feitas
inumeras referéncias ao drama. O Youtuber Dave, do canal “The World of Dave”, fez uma
parddia resumindo Goblin em 4 minutos. O video acabou por viralizar devido a forma de
como foi resumida o drama.

Por isso Jenkins (2009, p. 157) avalia que nenhuma obra em particular reproduz todos
os elementos, mas cada uma deve usar elementos suficientes para que reconhegamos, a
primeira vista, que essas obras pertencem ao mesmo universo ficcional. Além das OST’s e
parddias feitas, ndo podemos deixar uma das principais transmidia do mundo Hallyu, que sdo

as Fanarts e fanfics produzidos pelos proprios fas.

19 Round and Round: Musica cantada por Han Soo Ji e Heize, inicialmente criada apenas para abertura que ganhou sua versio
completa langada no tltimo episddio do drama.

20 Cena exibida no segundo episédio do drama.
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2.4 Cauda Longa

De acordo com Chris Anderson “o publico mais almejado pelos anunciantes, esta
comecando a desligar de vez a televisdo, dedicando parcelas cada vez maiores do tempo que
passam diante de telas eletronicas a internet ¢ a videogames” (Anderson 2006 P. 07). Criando-
se entdo, a teoria da cauda longa, baseada em nichos de mercado, que ao invés de ser
especifico para a massa, costuma se fragmentar em objetos, produtos, servicos e estilos para

um publico seleto. Para Anderson,
ao invés de avangarem como manada numa unica diregdo, eles agora se
dispersam, a medida que o mercado se fragmenta em iniimeros nichos. A

unica grande area em crescimento acelerado é a Internet, porém, nesse caso,
trata-se de um oceano sem categoria propria, com milhdes de destinos, cada

\

um desafiando, a sua maneira, a logica convencional da midia e do
marketing (Anderson 2006 p.08).

Na sociedade em que vivemos, buscando cada vez mais selecdo de pessoas,
exclusividade no servico e com a internet, podemos aperfeicoar mais esses nichos, para
melhor entendimento, imagine um grafico de forma decrescente, curvado a parte que se esta
crescente representa uma grande massa, ¢ a parte decrescente representa um nicho. Acontece
que, com a globalizagdo, aquilo que antes era tido como cultura de massa, hoje ¢ dominado
pelos nichos por suas opgdes de estilos, géneros, personalidades, tudo encaixa-se na cauda
longa. Podemos dizer que a cultura Hallyu mesmo sendo um fendomeno que conquista
milhares de fas pelo mundo, se encaixa em um segmento, assim como fas de animes, fas de

1

Harry Potter, Star Wars e etc. O ptblico dorameiro/kpoppeiro?' ¢ um nicho que tem crescido

muito no Brasil.

“Ainda existe demanda para a cultura de massa, mas esse j4 ndo ¢ mais o
unico mercado. Os hits hoje competem com inimeros mercados de nicho, de
qualquer tamanho. E os consumidores exigem cada vez mais opgdes. A era
do tamanho tUnico esta chegando ao fim e em seu lugar estd surgindo
algo novo, o mercado de variedades.” (Chris Anderson, 2006, p. 10).

2.5 Transculturacao/Hibridismo Cultural - “A febre do drama! Novelas coreanas

invadem streamings e siio vicio no Brasil.” 2

21 Giria usada para designar fas de K-pop.

22 Disponivel em https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2017/06/09/a-febre-do-drama-novelas-coreanas-invadem-
streamings-e-sao-vicio-no-
brasil.htm#:~:text=As%20folhas%20decoradas%20com%?20casais,0s%20servi%C3%A70s%20de%20streaming%20brasileir
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De acordo com Canclini (1997, p. 08) as culturas ja ndo se agrupam em grupos fixos e
estaveis e, portanto, desaparece a possibilidade de ser culto conhecendo o repertorio das
"grandes obras", ou ser popular porque se domina o sentido dos objetos e mensagens
produzidos por uma comunidade mais ou menos fechada, uma etnia, um bairro, uma classe.

A cultura hibrida, de acordo com o autor, nada mais ¢ do que a mistura de costumes e
cultura de um povo, para ele o culto e o popular quando se misturam tornam-se hibridos.
“Agora essas colegdes renovam sua composicao e sua hierarquia com as modas, entrecruzam-
se o tempo todo, e, ainda por cima, cada usuario pode fazer sua propria colegdo. As
tecnologias de reproducdo permitem a cada um montar em sua casa um repertorio de discos e
fitas que combinam o culto com o popular, incluindo aqueles que ja fazem isso na estrutura
das obras.” (CANCLINI, 1997, P. 08).

Ele acredita que a internet tem grande influéncia em relagdo as culturas hibridas, pois,
através dela podemos compartilhar informagdes (assim como fora dito no item sobre
inteligéncia coletiva), e além de informagdes, compartilhamos e dividimos cultura, em outras
palavras, a mesclagem de duas culturas acaba tornando-se uma. Canclini explica o processo
em que o video cassete, apesar de ser um aparelho defasado, encaixa-se exatamente no nosso
estudo. Franco (1987) diz: "permite a justaposicdo de topicos muito diferentes a partir de um
sistema arbitrario, dirigido a comunidades que transcendem os limites entre racas, classes e
sexos" (FRANCO, 1987, p. 57 apud CANCLINI, 1997, p. 305).

Sendo assim, o hibridismo rompe as barreiras do que ¢ tradicional, moderno, popular,
culto e massivo, essa miscigenacao ¢ muito presente. Através da globalizagdao ¢ possivel ter
contato com uma cultura distante e compartilhar a nossa propria cultura. Com o fendmeno
exposto aqui, podemos ver claramente esse hibridismo ao analisarmos o grupo sul coreano
K.A.R.D, que em suas musicas o ritmo regaetton?’, mesclando assim dois géneros. Outro
exemplo importante ¢ o principal assunto abordado nesse estudo, os fansubs, que sdao as
principais pontes entre fads de todo o mundo com a hallyu. Os romances impossiveis e
fantasiosos estdo os sites de streaming brasileiros e estdo ganhando espago em sites grandes
como netflix, viki e Dramafever**, além dos fansubs (os quais, sdo os principais meios de

acesso atualmente) e cada vez mais investimentos neste ramo surgem. Acabando por virar

0s.
23 Ritmo latino-caribenho que deriva do reggae sob influéncia da salsa, hip-hop e musica eletronica.
24 Outra plataforma que viabiliza doramas por streaming.
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febre na era digital entre os jovens da internet 2.0. Goblin foi uma das febres desse ano e,

ainda ¢, um dos dramas mais vistos entre os servigos de streaming e dos fansubs.

3 MATERIAL(IS) E METODOS

Num primeiro momento, fora realizada uma pesquisa®® de opinido quali-quantitativa
online em quatro grupos paraenses nas redes sociais (Whatsapp e Facebook), especializados
no consumo de produtos coreanos (dramas, musicas e filmes), como o Kingdom fansubs, com
o objetivo de identificar: faixa etdria, o principal meio de acesso, as motivacdes € mudangas
ocorridas pelo consumo desse novo padrao midiatico. Tivemos resultados quase imediatos
onde, em menos de dois dias, obtivemos 238 respostas de individuos de todo o Estado do
Para.

Um fato interessante fora a participagdo de alguns fas de outras localidades como
outros estados e outros paises como Portugal e Espanha, mesmo havendo uma restrigdo para
pessoas exclusivamente paraenses. A pesquisa mostrou um publico variado e extremamente
engajado com a “causa” coreana.

Através da pesquisa fomos capazes de descobrir de que maneira os fas inseriram-se
nesse mundo, onde 53,6% dos entrevistados encontraram materiais relacionados a cultura
coreana de maneira independente; 34,9% foram apresentados por amigos e pessoas proximas
e o restante por familiares.

Conseguimos avaliar had quanto tempo os entrevistados consomem produtos
relacionados a Coréia do Sul; cerca de 47, 5% consomem tais produtos hd mais de 4 anos;
37,4% de 1 a 2 anos ¢ outros 15,1% consome ha mais de 2 a 3 anos.

Um ponto interessante identificado na pesquisa foi o levantamento dos meios de
acesso que os consumidores fazem uso para conseguirem assistir aos dramas e outros
produtos coreanos. 79,4% utilizam o computador e a internet para acessar fansubs e sites
especializados, enquanto outros 20,6% utilizam os celulares para acessar este material.

Outro ponto interessante levantado ao pesquisarmos fora a faixa etdria dos
consumidores, onde 55,9% dos consumidores possuiam idades a partir dos 20 anos de idade;
35,3% de 15 anos a 20 de idade e os 8,8% restantes, de 10 a 15 anos.

Recolhemos também opinides dos fas de como foram inseridos neste universo; qual

25 Os dados da pesquisa consta nos anexos deste artigo.
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fora o primeiro drama a cativa-los, questdo essa onde a resposta fora unanime, Boys Over
Flowers, que foi ao ar de 5 de janeiro a 31 de marco de 2009. Indagamos também qual fora a
primeira opinido formada sobre esse universo e qual foram as mudangas que esse mundo
trouxe a vida deles, as opinides iniciais foram diversas, porém, um padrido de estranheza
surgiu, alids, era algo bem diferente. Porém, com o passar do tempo, os entrevistados
passaram a mudar seus comportamentos na medida em que iam conhecendo o universo,
“acredito que eu tenha me tornado mais tolerante racial e culturalmente, além de me
incentivar a aprender novas linguas e me dedicar a acompanhar as atividades de um grupo”,

disse uma das entrevistadas durante a pesquisa.

4 DISCUSSAO

O intuito do nosso trabalho ¢ chamar aten¢do ao fenomeno Hallyu que t€ém invadido as
vidas, moldando comportamentos e arrebatado fas no estado do Para e no mundo.

Goblin, como exemplo deste fenomeno mostra o potencial mididtico enorme das
producdes coreanas € nos mostra como os fas sdo afetados de maneira intima com os
personagens e com a trama. O dorama, além de ter alcangado “picos de audiéncia” enormes
durante sua exibicdo, teve uma repercussao gigantesca em foruns de discussao e em fansubs,
onde nos fas poderiamos conversar sobre os episodios € a teorizagdo sobre acontecimentos
dos episodios futuros era possivel. Os fas sentem-se inseridos neste universo. Como toda boa
estratégia de comunicagao e de insercdo de consumidores nos universos de suas franquias, a
Hallyu ¢ competente no que faz.

As empresas sul coreanas que possuem os dominios legais sobre os idols, dramas e
musicas sabem muito bem como inserir e atrair consumidores de diferentes pontos do globo;
todo o tipo de produto ¢ gerado a partir desses produtos mididticos: Bonecos promocionais,
cd’s, arquivos virtuais, fanfics e fanarts etc. Através das conexdes existentes na rede, o
alcance desses produtos aumenta drasticamente.

O dorama Goblin foi feliz ao hibridizar elementos de culturas distantes, como a cultura
canadense, que possui papel chave na trama, e a cultura coreana como a base da nacionalidade
dos personagens. O equilibrio que hé entre elementos orientais e ocidentais chamou a ateng¢ao

da pesquisa, além de ser um fendmeno de recente repercussdo, remete a produgdes de alto
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nivel, falando de produg¢ao e nivel intelectual.

E inegavel o poder que Goblin teve ao entrar na vida de seus espectadores, na verdade,
a cultura Hallyu ¢ assim. Ela consegue acessar o intimo das pessoas fazendo com que as elas
se apaixonem, que queiram reproduzir suas vivéncias € que outras pessoas saibam daquilo que
elas participam, esse ¢ o eixo principal do sucesso da Hallyu. O fa é o sujeito central. Na
rede, o fa encontra um ambiente rico em possibilidades para que esse consciente coletivo se
espalhe de maneira rapida. Um grande exemplo do poder que o fa possui na rede fora a
premiacao do primeiro grupo sul coreano no BMA de 2017 (exemplo dado na pagina 4), onde
nomes consagrados foram deixados para tras devido ao frenesi dos fas ao verem seus idolos
concorrendo a uma das maiores premiagdes da musica internacional.

Um fansub é uma das maiores representagdes deste poder virtual (inteligéncia
coletiva), onde os fas atuam como uma verdadeira empresa de legendagem, com treinamentos
para novos integrantes da equipe e um cronograma rigido para a melhor comodidade dos que
consomem os dramas ali disponibilizados. Outro ponto importante que ¢ importante ser
notado: Nao héd remuneracdo nos fansubs, os fas trabalham por amor ao que fazem e pelo
prazer de propagar essa cultura. Um grande exemplo foi o fansub citado no capitulo em que
falamos sobre inteligéncia coletiva, que fora criado por uma unica pessoa, entretanto, € que
deu tantos retornos bons que, atualmente, o modelo visto se equipara a um servigo de
streaming praticamente sem remuneracdo nenhuma, O Kingdom fansubs vem inovando a
cada novo drama, como exemplo, além de ter sido o primeiro fansub a legendar em tempo
real, foi o primeiro fansub a disponibilizar a plataforma online, a adicionar notas expressivas
das tradutoras (que foi bem recebida pelos consumidores) e, recentemente, foi realizada uma
campanha a semi- profissional para langar o sua nova plataforma, que também veio
acompanhada de varias novidades e muita interagdo. O que o torna muito interessante, pois,
sdo fas que ndo possuem graduagdo na area de traducdo ou nas areas de rede ou marketing
que o administram com tanta organizagdo e dedica¢do um fansub que t€ém crescido muito no
meio. Prova disso, muitos fas trocam sites conhecidos como: Netflix, Viki e Dramafever, so
para acompanhar a legenda de qualidade e com notas que conversam com o espectador
durante o episodio que s6 Kingdom oferece.

Esse “amor a moda antiga” caracteristico dos dramas, vem conquistando coragdes no

Brasil e no mundo, “um fendmeno da era digital” como foi citado recentemente na matéria da
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UOL?. Apesar de a Hallyu ser um fendmeno que acontece ha 20 anos, ele ganhou maior
visibilidade a partir de 2012, no Brasil, gragas ao crescimento de acesso da internet e pelos
estudos apurados, a Hallyu ainda tende a crescer ainda mais. Este fendmeno que envolve
cultura participava, quando fas tem a oportunidade de participar do dia-a-dia de seus idolos;
inteligéncia coletiva, quando fas do mundo todo se unem em um trabalho voluntario para
dividir de seus gostos comuns e espalhando uma outra cultura e juntando com a sua bagagem
de vivéncias. Essa novo estilo, comportamento, linguagem e amor dos fas para com seus
idolos nos apresenta um novo mundo regido pela Hallyu.

Novo em termos, pois, a cultura Hallyu faz uso do que ¢ novidade no ocidente.
Boygroups, séries ja fazem parte do imaginario ocidental. Entdo, qual a razdo desse sucesso
todo?

Aliado ao consciente coletivo ja existente no ocidente, a Hallyu se sobressai ao agregar
elementos caracteristicos da Coréia do Sul aos elementos dos quais ja estamos acostumados,
causando um sentimento de familiaridade. Ainda assim, os elementos coreanos enfrentam
barreiras como preconceitos, relutancia e ignorancia cultural. Porém, gragcas ao carater
viciante da Hallyu, logo que o consumidor torna-se fa, este mundo novo o abraca e

envolve de maneira acolhedora, fazendo-o, assim, fazer parte deste movimento.

5 CONSIDERACOES FINAIS

E inegavel o poder e a maneira com que as produgdes sul-coreanas tém de mobilizar
os fas de diferentes localidades do mundo. O contato entre essas culturas distintas abre
possibilidades de intercambio criativo a serem acrescentadas a uma possivel mesclagem de

estilos para a criagdao de novas estratégias para produtos locais.

Futuramente, a possibilidade da criagdo de um produto audiovisual local com
caracteristicas comunicacionais similares as produ¢des midiaticas coreanas, como uma
adaptagdo de Goblin ou algo do tipo, ¢ muito grande. Tendo em vista o sucesso arrebatador e
a mobilizacdo que o drama causou na rede. Os pontos levantados na discussdo anterior sdo de
suma importancia para uma possivel linha de estudo mais forte em relagdo as produgdes

coreanas e seus impactos no Pard, no Brasil e no mundo.

26 Link segue em referéncias bibliograficas.

Puca: Revista de Comunicagao e Cultura na Amazonia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729

247



Pucs
TRevista de ComuniCagao
e Cuitura na Amazonia

REFERENCIAS

Adorno, Theodor W. Industria cultural e sociedade. Sdo Paulo, Paz e Terra, 2002.
ANDERSON, C. A cauda longa. Rio de Janeiro: Editora Campus, 2006.
CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas. Sdo Paulo: Edusp, 1997
JENKINS, H. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sao Paulo: ALEPH, 2009.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Traducgdo: Carlos Irineu da Costa. Sdo Paulo: Ed. 34, 1999.

248

@ Puca: Revista de Comunicagao e Cultura na Amazoénia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729



ANEXOS

PUQé
TRevista de Comunicagao
e Cultura na Amazonia

e Dados das audiéncias dos episddios de Goblin na emissora TVN, canal fechado sul

corcano.

w
)
e

@

Sook

Episode Ratings

2016-12-02 1 B.322 B.7
2016-12-03 2 7.904 8.1
2016-12-09 3 12.471 12.0
2016-12-10 4 11.373 12.7
2016-12-16 D 11.507 14.0
2016-12-17 & 11.613 130
2016-12-23 ¥4 12:.297 13.5
2016-12-24 a 12.344 115
2016-12-30 ] 12.933 14.6
2016-12-31 10 12.702 13.3
2017-01-06 11 13.5894 14.8
2017-01-07 12 13712 14.6
2017-01-13 13 14.254 15.3
2017-01-14 Special 9.427 8.1
2017-01-20 14 16.043 16.3
2017-01-21 15 16.917 19.6
2017-01-21 16 18.680 19.6

Average (1-16) 12.811 13.7

Puca: Revista de Comunicagdo e Cultura na Amazénia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729

Sources; THmMS Media Korea & AGE Mielsen Korea (Mationwide)
*##% Different between THNmMS Media Korea & AGE Nielson — Here

FxE Rlmbas Thic Adramna ic sirad Aam Do TV mhannal vihinh hae Fasuae
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e Alguns exemplos de fanart produzidas por fas;
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FREAK_DRAWER

e Perguntas da pesquisa feita em grupos online de fas de k-pop no Whatsapp e no Kingdom

Fansubs;

251

@ Puca: Revista de Comunicagao e Cultura na Amazoénia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729



PUQé
TRevista de Comunicagao
e Cultura na Amazdnia

Quem apresentou esse ‘mundo’ a vocé?

238 respostas

® Amigos
® Familiares
@ Por conta propria

Ha quanto tempo vocé tem contato com k-pop (dramas, musica, filmes)?

238 respostas

® Dc1a2anos
® 2alanos
@ 4 anos ou mais

@ Puca: Revista de Comunicagdo e Cultura na Amazénia. 252
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Qual a sua idade?

@® 10a15anos
®15a20
® 20 ou mais

Qual o principal meio de comunicag&o vocé utiliza para ter acesso ao que
consume (musicas, MV's, doramas, etc)?

238 respostas

@ Intemnat
@ Televisao
@ Celular
@ Outros
@ Puca: Revista de Comunicagdo e Cultura na Amazénia. 253
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Onde vocé mora?

Belem
Belém
Belém
Belém
Belém
Belém
Belem
Belém

Belém

Belém - PA a
Belém - PA

Portugal

Portugal

Portugal A
Recife

Recife

Recife

Curitiba PR

Curitiba PR

Curitiba PR

Bahia
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Vocé assiste dramas? Qual foi o primeiro drama que vocé assistiu?

Boys Qver Flowers
Bays Over Flowers
Boys Qver Flowers
Boys Qver Flowers
Bays Over Flowers
Boys Qver Flowers
Boys Over Flowers
Boys Over Flowers
Boys Over Flowers
Boys Qver Flowers
Bays over flowers

Boys over flowers

Vocé conheceu o K-pop ou os dramas primeiro ?

tas

Dramas

Dramas
Dramas
Dramas
Dramas
Dramas
Dramas
Dramas
Dramas
Dramas
Dramas

Dramas
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0 gue vocé achava do K-pop antes de conhecé-lo?

Estranho
Estranho
Estranho
Estranho
Estranho
Estranho
Estranho
Nada
Nada
Nada
Nada

Nada
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Vocé acha que o K-pop mudou a sua vida? Em que sentido?

238 respostas

Sim, foi através do kpop que ndo me afundei em uma depresséo. Ele me deu amigos e conhecidos. Pessoas
que hoje daria minha vida por elas.

Sim, foi através do kpop que ndo me afundei em uma depressdo. Ele me deu amigos e conhecidos. Pessoas
que hoje daria minha vida por elas.

Acho. Eu fiquei mais socidvel rs

Acho. Eu fiquei mais sociavel rs

Muito mais animada

Muito mais animada

Me tornou uma pessoa mais alegre e disposta.
Me tornou uma pessoa mais alegre e disposta.

Acredito gue tenha me tornado mais tolerante racial e culturalmente, além de me incentivar a aprender novas
linguas e me dedicar a acompanhar as atividades de um grupo.

Acredito que tenha me tornado mais tolerante racial e culturalmente, além de me incentivar a aprender novas
linguas e me dedicar a acompanhar as atividades de um grupo.

Para melhor

Mudar radicalmente ndo, mas acho g o KPOP influenciou no meu estilo de me vestir.

Mudou sim, ndo a musica em si, mas os amigos que ela me trouxe, ter pessoas com o mesmo gosto musical
Abri mais minha mente, pude conhecer pessoas fora da minha regido.

Em tudo

Sim, abre muito nossa mente, pra tudo.

Aceitacdo de outros sexos

Toda minha adolescéncia foi rodeada de cultura asiatica apos me interessar pelo genero. Novos grupos de
amigos e interesses surgiram também.

Somente que devido a curiosidade, esse género musical me fez pesquisar e conhecer mais sobre uma nova
cultura q até entdo desconhecia, musicas, comidas, costumes. Talvez construiu um olhar mais criticos quanto
ao Pop e a moda Ocidental também.

Sim, fiz novas amizades por causa do K pop.

BV o e o v i i e e
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Vocé acha que o K-pop mudou a sua vida? Em que sentido?

sim..me fez ter um ponto de vista diferente das coisas
Ml vida no la cambid, me alegra escuchar la musica, pero no la cambié
3im, conhego novas culturas agora

Sim, eu precisava de algo para distrair devido a problemas familiares e etc. E passei a ser bem mais tolerante
também depois do K-pop.

Sou uma nova mulher

Sim!
O k-pop deixou minha vida muito mals animada.

Acrescentou um colorido a mais

sim, de vez de eu dormi como eu fazia antes de conhecer kpop eu fico acordada votado nos grupes da vida.
Sim, me deixou mais madura mentalmente.

Sim. Em um bom sentido, na verdade me ajudou em vérias coisas, tanto pessoal como profissional.

mudou meu gosto para homem , guero um coreano kkkkk -

e Exemplos de produtos surgidos a partir de Goblin:

WWW.INSTAGRAM.COM/OYANACRAFT
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e O Kingdom fansub;

¥ Forumeiros (), Compartilhe : n 't .8-' @ ‘Bern-vindo Min Moraes  Notificagdes (44)
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PACK MEMES BATEPAPQ WHATS APP fACEBOOK

260

@ Puca: Revista de Comunicagdo e Cultura na Amazénia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729



Put;é
TRevista de Comunicagao
e Cultura na Amazonia

¥ Forumeiros (), compartine: f3 3 T @ By Bemvindo Min Moraes  Notificagoes (44)

HOME | CLASSICO FAQ BUSCAR MEMBROS GRUPOS PERFIL  INBOX[N] SAIR

ST i P
J-DRAMAS Ly up?[“ r:u;;? raf:l.xu:: ::al -i;l;:ur"
W-DRMAS R 3 7~

C-DRAMAS. BT
DUBlADUS

& B A
“& KINGDOM FANSUBS

-

UEMSOMOS AW/ PRECISA DE ATUDAT

n '[H'\

!

PROJETOS FUTURGS \ﬂ Do Y

[UTORTATS

UAJ
S QUEBHADOS]
AR DA REALEA \%TM LINKS QUEBRADOS 4}%03

~ Figue ligado nos nossos dias de langamentol ~

Evite perguntas repetitivas!

Segunda: The Best Hit/Secret Forest

Terga: Duel

Quarta. Circle

A Quinta: My Sassy Girl/Lookout

usco | Assinala Sexta: Ruler Master of the Mask

Sabado: Queen for Seven Days/Fight for My Way
Domingo: Suspicious Pariner

1 fdrum | @ phpBB | Férum arétls de ajuda
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