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RESUMO

Este artigo traz uma reflexdo acerca do ciberfeminismo, a troca de informagdes nas
plataformas digitais que por meio da web trouxe um alcance maior as lutas das mulheres
refletindo a respeito de como o Movimento Feminista se impulsionou com a chegada das
novas tecnologias e as redes sociais. O objeto de estudo foi a campanha “Eu ndo mereco ser
estuprada”, iniciada ap6s a publicagdo de uma pesquisa realizada pelo Ipea, no ano de 2014,
onde 65% dos brasileiros concordavam com a afirmagdo de que “Mulheres Com Roupas
Curtas Merecem Ser Atacadas”. Analisamos o conflito que se estabeleceu a partir dessa
campanha, concluindo que a era digital trouxe a luta dos direitos das mulheres uma nova
forma de ampliar e potencializar as a¢des dos individuos, de forma que possa ser debatido e
discutido por meio de ferramentas das redes. Foi verificado como a campanha ganhou forca
na web e sua importancia para o0 movimento feminista.

PALAVRAS-CHAVE: ciberfeminismo; movimento feminista; campanha

#naomerecoserestuprada.

1 INTRODUCAO

Este artigo tratard da campanha “Nao Mereco Ser Estuprada”, criada apods a
divulgacdo de uma pesquisa, na qual 65% dos brasileiros concordavam com a afirmacao
“Mulheres Com Roupas Curtas Merecem Ser Atacadas” feita pelo Ipea — Instituto de

Pesquisa Econdmica Aplicada, em 2014. A campanha foi idealizada e executada pela
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jornalista Nana Queiroz como forma de demonstrar descontentamento com o resultado da
pesquisa. O movimento gerou grande repercussao e provocou discussdes a respeito do
empoderamento feminino e de seu direito de poder vestir a roupa que quiser.

A criacdo da maquina “The Enigma” por Alan Turing, o surgimento da internet pelos
estadunidenses para ser utilizada na guerra-fria, a rede mundial de computadores ou world
wide web (WWW), criada na CERN - Organizacao Europeia para a Investigacdo Nuclear
(Suica) e a ideia de Bill Gates e Steve Jobs de transformarem e adequarem todos os itens
citados em uma interface mais acessivel aos cidaddos, fez com que a internet se
popularizasse. Atente-se ao fato da rede ter sido desenvolvida, em sua grande maioria, por
homens. Fato este que traz a tona todo o contexto histérico amplamente discutido sobre o
espaco ocupado pelas mulheres durante essa época.

Entretanto, com o avango dessa tecnologia, as mulheres se apropriam dessa
ferramenta e se mobilizam cada vez mais, militando de acordo com as suas necessidades € a
busca pelos seus direitos. A internet serve de auxilio no combate ao machismo, desconstréi
padrdes enraizados na cultura patriarcal e liberta mulheres que até entdo nao tinham contato
com o feminismo. Blogs, sites, paginas no Facebook, todos os tipos de ferramentas na web
podem propagar ideologias, produzir conteudo para um publico segmentado.

Campanhas s3o criadas e rapidamente disseminadas pela Rede, seja contra
campanhas publicitarias que sensualizam e expde o corpo da mulher, novelas que tratam de
uma tematica conservadora ou padronizada, conseguindo dessa forma uma visibilidade e até
mesmo contrapor essa objetificagio’ e padroniza¢do da mulher.

O ativismo por meio da internet vem ganhando forca, Mulheres de varias regioes,
etnias, grau de escolaridade, condigdes financeiras, falam sobre suas vidas, compartilham
experiéncias. Uma ferramenta desenvolvida e idealizada por homens, para guerrear, agora
torna-se um ambiente de resisténcia e combate para mulheres que lutam contra a violéncia
imposta pela sociedade patriarcal.

E na ocupagio desse espago que a narrativa feminista ganha forca, o ciberativismo é
um instrumento que constroi um saber mais acessivel e atinge uma quantidade maior de

mulheres.

3 Objetificagdo: Ato de tratar como um objeto.
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2 METODOLOGIA

O presente artigo busca identificar como o movimento feminista se articula, ganha
novas configuragdes na internet perante a sociedade patriarcal. Vamos analisar a importancia
da militancia do movimento feminista nas redes sociais, especificamente no Facebook. Foi
escolhida como objeto de pesquisa a campanha “Eu Nao Mereco Ser Estuprada”, esta
campanha sera analisada a partir da metodologia da analise do conteudo, que segundo
Fonseca Junior (2006, p.215 apud Lozano,1995. P. p.141-142), ¢ eficaz, pois:

E sistematica porque se baseia num conjunto de procedimentos que se aplicam da
mesma forma a todo contetdo analisavel. E também confidvel — ou objetiva - porque
permite que diferentes pessoas, aplicando em separado as mesmas categorias a mesma
amostra de mensagens, possam chegar as mesmas conclusdes.

Utilizaremos também o estudo do caso, que para Duarte (2006, p. 216 apud Yin,
2001, p. 32), “€ uma inquiricdo empirica que investiga um fenomeno contemporaneo dentro
de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fendmeno e o contexto ndo ¢
claramente evidente e onde multiplas fontes de evidéncia sdo utilizadas.”, o fendmeno
escolhido por nos para estudo foi a campanha “Eu Nao Mereco Ser Estuprada”.

Os métodos empregados sdao qualitativos, no sentido de construir uma pesquisa
empirica, onde o fato se apoia somente em experiéncias vividas, observagao das coisas.

Foi estudada a campanha criada a partir da pesquisa divulgada pelo Ipea em 2014,
foram realizadas também pesquisas sobre a idealizadora da campanha Nana Queiroz, e de
sua insatisfagdo com a pesquisa.

Nossa analise foi amostral, em razao da impossibilidade de analisar a totalidade das
postagens que continham a hashtag, analisamos no Facebook algumas postagens durante o
periodo de quatro dias apos a divulgacdo (28, 30 e 31 de marco e 01 de abril de 2014).
Foram observados comentarios, curtidas e compartilhamentos de seis publicacdes
envolvendo péginas e perfis de usudrios. O nosso estudo tem como base tedrica pesquisas e
artigos que abordaram ciberfeminismo, inteligéncia coletiva e marcha das vadias, a partir da
visdo de autores como Manuel Castells, Pierry Levy, Raquel Recuero, Donna Haraway,

Diana Helene, Leticia Medeiros, Carolina Ferreira, Luis Fernando Ferreira ¢ Ana Alice
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Costa.
Apds colher todas as informagdes necessérias acerca da campanha, refletimos sobre
como seria aplicado em nossa analise, chegando a conclusdo de que seria adotado o método

qualitativo, que foi a linha seguida até a conclusdo do artigo.
3 REFERENCIAL TEORICO

3.1 Ciberfeminismo

De acordo com Camilla Siqueira (2015), o feminismo ¢ dividido em trés fases, que
sdo chamadas de ondas:

A primeira onda feminista ocorreu na década de 1920, dando inicio a luta pela
igualdade politica e juridica das mulheres através do movimento feminista sufragista, que
exigia direitos pela via da constituigdao. Pela primeira vez a opressao feminina imposta pelo
patriarcado foi denunciada de forma massiva.

A segunda onda feminista ¢ reconhecida no periodo da década de 1960 até 1980, ¢
uma continuidade da primeira onda feminista, onde as mulheres se organizaram e
reivindicaram seus direitos, porém sdo diferentes uma da outra. Na segunda onda, o
movimento feminista estava buscando especialmente o fim da discriminagdo e a completa
igualdade, enfatizando as diferencas e a subjetividade, buscando direitos sobre a sexualidade
da mulher.

A terceira onda feminista ¢ identificada a partir da década de 1990, que apresenta-se
como meio de correcdo de falhas e lacunas deixadas pelas ondas anteriores, o novo
momento discutiu o conceito de género, passando entdo a ser denunciada a opressdo da
mulher, através da critica a cultura que separa o feminino do masculino, que se utiliza da
distingdo de género para desvalorizar a mulher. Além disso, com o proprio questionamento
de padrao branco de classe média-alta das feministas, as mulheres negras comegam a se
destacar no movimento e abrir espago para revelar as diferencas e situagdes vividas por
mulheres de diferentes condi¢des sociais e étnicas.

“A partir dos anos 90, surge a ideia de ciberfeminismo, que pode ser definido como
um conjunto de estratégias estético-politicas comunicacionais orientadas a cultura eletronica,

sobretudo a internet e a tecnologia digital” (FERREIRA, 2015, p. 201). A ideia do
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ciberfeminismo originou-se através da publicagio do Manifesto Ciborgue: ciéncia,
tecnologia e feminismo-socialista no final do século XX em 1984, por Donna Haraway,
apesar da autora ndo utilizar o termo. A bidloga propunha o rompimento com o feminismo
radical. “O ciborgue ¢ utilizado por ela como uma metafora para criticar a identidade em
favor das diferengas e para reivindicar as possibilidades de uma apropria¢ao politicamente
responsavel da ciéncia e da tecnologia, hd uma mistura de maquina e organismo.”
(FERREIRA, 2015, p. 201). O ciborgue simboliza uma ruptura e também, uma nova
politica, a mistura do animal e da maquina. Segundo Haraway (1984) "ndo existe nada no
fato de ser mulher que una de maneira natural as mulheres". Entdo era necessario o
rompimento com essa politica de identidade de "ser mulher", substituindo-a pelas diferencas
entre as mulheres e seus ideais, que as mulheres ndo se unissem tdo somente pelo género,
mas por suas ideias.

De acordo com Liniers (2003) ¢ a utilizagdo das tecnologias para o empoderamento
da mulher. E repleto de diversidades e estratégias com um elemento em comum: a
tecnologia como ferramenta de libertacdo, por meio da internet ¢ obtido um poder e
informacgdes. Liniers aponta um novo feminismo no qual as mulheres, apesar de terem
ideologias e tendéncias diferentes, tem algo em comum. Haraway (1984) afirma que o
ciberfeminismo, em unido coma tecnologia constroi a identidade, sexualidade e género
livremente.

3.2 “Cultura do estupro”®

Quando falamos relagdes de Género, estamos falando de poder. A medida que as
relacdes existentes entre masculino e feminino sdo relagdes desiguais, assimétricas, mantém
a mulher subjugada ao homem e ao dominio patriarcal (COSTA, 2008). Desde os primoérdios
da existéncia humana, a mulher sempre foi conceituada como inferior a0 homem, como sexo
fragil e submissa as vontades deles. Esse conceito sempre foi utilizado para justificar
violéncias e opressdes contra as mulheres. Em décadas passadas, varios direitos foram

negados a elas, como o de ndo votar, ndo poder herdar propriedade, s6 podiam obter algum

6 Cultura do estupro, segundo a ONU Mulheres, é "o termo usado para abordar as maneiras em que a sociedade culpa as
vitimas de assédio sexual e normaliza o comportamento sexual violento dos homens.”
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bem através do casamento, nao tinham nenhum direito decisorio de sua propria vida.
Segundo Castells, sobre o patriarcalismo:

O patriarcalismo é uma das estruturas sobre as quais se assentam todas as
sociedades  contemporaneas. Caracteriza-se pela  autoridade, imposta
institucionalmente, do homem sobre a mulher ¢ filhos no dmbito familiar. Para
que essa autoridade possa ser exercida, € necessario que o patriarcalismo permeie
toda a organizacdo da sociedade, da producdo e do consumo a politica, a
legislagdo e a cultura. Os relacionamentos interpessoais e, consequentemente, a
personalidade, também sdo marcados pela dominagdo e violéncia que tém sua
origem na cultura e institui¢des do patriarcalismo (CASTELLS, 1999, p.169)

O papel da mulher sempre foi atribuido a ser boa filha, boa esposa, boa dona de casa,
conceito esse enraizado na sociedade patriarcal. Sendo assim, o movimento feminista, busca
que a mulher ndo seja discriminada e subjugada, por tais conceitos. Buscando alinhar todas
as pessoas, com didlogos em rede, para transformar a sociedade. Segundo Castells (1999), a
autoconstrucao da identidade ndo ¢ a expressdo de uma esséncia, mas uma afirmagdo de
poder pela qual mulheres mobilizam-se para mudar de como sdo para como querem ser.
Reivindicar uma identidade ¢ construir poder. Sendo assim, a mobilizagdo social entre as
mulheres pelas redes, fortalece o movimento feminista, ¢ obtém um espago de voz,
participagdo ativa e empoderamento feminino, incentivando assim, outras mulheres nessa
causa importante € necessaria para a sociedade.

Atualmente, apesar dos avancos obtidos pelas mulheres, o preconceito e
discriminacao quanto a imagem, o comportamento ¢ o papel social da mulher, ¢ julgado
devido a sua vestimenta, gestos e gostos. Por exemplo, ¢ julgada ao sair sozinha a noite,
beber demais, usar saia curta, atitudes essas que sdo encaradas como um motivo para que
seja desrespeitada com piadas machistas, ofensas, entre outras. Tais atos fortalecem a cultura
do estupro.

Com o resultado da pesquisa, pode-se notar a real dimensdo da cultura do estupro
que esta inserida diretamente na sociedade, pondo em risco a integridade fisica e moral das
mulheres ou até mesmo as suas vidas. Se € cultural, foi criada pelo ser humano. Se o ser
humano a criou, 0 mesmo pode muda-la.

Ainda segundo o Ipea, 88% das vitimas de estupros sdao mulheres e somente 10% dos
casos chegam a ser denunciados. Por este motivo, torna-se evidente a importancia que a
campanha Nao Merego Ser Estuprada teve no ano de 2014, o siléncio foi rompido e
discutido a respeito dos casos de estupros no Brasil.
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3.3 inteligéncia coletiva

A partir da web 2.0 surge o conceito de inteligéncia coletiva, que consiste em uma
inteligéncia compartilhada, fruto da colaboragdo de muitos usuarios trabalhando em
conjunto. Nesse conceito, vé-se o uso das campanhas que utilizam onde um grupo de
internautas se utilizam das hashtags para se juntar a algo, ou em fung¢ado de pesquisar algo.

Segundo Recuero (2009), "muitas dessas informagdes sao difundidas de forma quase
epidémica, alcancando grandes proporgdes tanto online quanto offline”. Para que essas
informagdes ndo se percam e se juntem umas as outras, utiliza-se as hashtags, e elas se
transformam em links clicdveis para que os usuarios possam fazer buscas e achem o
contetido com mais facilidade.

A grande inovacao da internet ¢ que ela possibilita que os internautas produzam
conteudo ao mesmo tempo que recebem, o internauta deixa de ser somente um espectador,
para ter voz, formando assim a cultura participativa. As redes sociais se apropriam disso,
uma caracteristica muito forte delas ¢ a capacidade de expandir informagdes entre os
usudrios. Segundo Levy (2003), o conceito de inteligéncia coletiva é:

Uma inteligéncia distribuida por toda parte, incessantemente valorizada,
coordenada em tempo real, que resulta em uma mobilizagdo efetiva das
competéncias. (...) a base e o objetivo da inteligéncia coletiva sdo o
reconhecimento e o enriquecimento mutuo das pessoas, € ndo o culto de
comunidades fetichizadas ou hipostasiadas. Portanto a internet possibilita
que cada um pudesse expor suas opinides, divulgar sobre diversos
assuntos, e ter contato com as mais diversas informag¢des. Desta forma o
conhecimento, antes restrito, se espalha, e torna-se colaborativo, onde cada
usuario consome e produz conteudo (LEVY, 2003, p. 28).

Utilizando-se dessa inteligéncia coletiva e do espaco da internet, a campanha “Nao
Merego Ser Estuprada”, ganhou grandes proporcdes devido a essa troca de informacgodes,
divulgagdo, expansdo de contetido e conhecimento entre as mulheres. Gragas a exposi¢ao e
propaga¢do de informacdes, a campanha ficou conhecida e a insatisfagdo das mulheres
também.

A internet ndo resolveu, e nem vai resolver, todos os problemas existentes no

universo, porém, ela deu voz a mulher, mostrou que ela ndo estd sozinha, existem outras
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com seu mesmo problema, mesma insatisfacdo. Mostrou as mulheres, que elas podem lutar
juntas, serem ouvidas, terem voz.

A relagdo entre o feminismo e a inteligéncia coletiva ¢ que o movimento ¢ dado
pelas mulheres unidas, em beneficio delas, juntas no coletivo, assim como a inteligéncia
coletiva de todas ajudando a todas. O movimento feminista ndo migra ¢ ndo permanece
somente nas redes sociais, ao contrario, ele se fortifica com o uso dessas novas tecnologias,
0 usa para que a sua causa se expanda. As velocidades de interacdo entre as pessoas € 0s
conteudos de mensagens reproduzidas conseguem atingir um publico maior e

consequentemente, ganham visibilidade com maior facilidade.
4 MARCHA DAS VADIAS

Em 2011, um representante da policia em uma palestra sobre seguranca no campus
de Direito da York University de Toronto, no Canadd, disse que “As mulheres deveriam
evitar se vestir como vadias para ndo serem vitimizadas”, ao ouvirem tal frase, Sonya
Barnett e Heather Jarvis se organizaram e realizaram a Marcha das Vadias. Se apropriando
do termo usado pelo policial, as duas tiveram a iniciativa de criar um evento pela rede-social
Facebook. O evento conseguiu unir diversas organizagdes feministas que tinham uma causa
em comum: gerar uma forma de protestar contra o que foi dito na palestra.

O objetivo da marcha era deixar claro que coisas como horario, locais € roupas nao
passavam de desculpas para que o estupro ocorresse e que a vitima fosse culpada, julgada e
envergonhada pelo ato. O protesto foi marcado pelas manifestagdes artisticas feitas pelas
mulheres, o corpo como um meio de transmitir mensagens durante a caminhada.

A Marcha das Vadias de Toronto conseguiu atingir uma grande quantidade de
pessoas por ter sido organizada pela internet, abrangendo o mundo todo sem fronteiras
algumas para impedir que a causa fosse oprimida, para Diana Helene (2013), o uso da web ¢
uma peculiaridade porque ocorreu “de forma descentralizada, com a internet como meio de
propagag¢do, organizagao e repercussao’’.

Mulheres foram as ruas com o lema “O que quer que eu vista, onde quer que eu va,

sim significa sim, e ndo significa nao”.
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Figura 1 — Marcha das Vadias, Belo Horizonte

Fonte: GGN — O jornal de todos os Brasis, Marcha das Vadias. (2016).

5 ANALISE DO OBJETO
5.1 “Se as mulheres soubessem se comportar, haveria menos estupros”

No dia 4 de abril de 2014, o Instituto de Pesquisa Econdémica Aplicada (Ipea),
divulgou uma controversa pesquisa com dados sobre a Tolerancia Social a Violéncia contra
as Mulheres, que ouviu cerca de 3.810 pessoas que moravam em 212 municipios brasileiros,
entre maio a junho de 2013.

Na pesquisa, uma das perguntas era a seguinte: “Se as mulheres soubessem se
comportar, haveria menos estupros”, 58% dos entrevistados concordaram total, ou
parcialmente com a afirmativa (Grafico 1).

O resultado preocupou feministas que participam ativamente de redes sociais, como
foi o caso da jornalista Nana Queiroz que postou uma foto no dia 27 de margo, um dia apods
a divulgacdo da pesquisa, em forma de protesto, nas ruas de Brasilia.

Na postagem de Nana, as mulheres foram convocadas a tirar a roupa e fotografar da
cintura para cima, com um cartaz que dissesse: “Eu também ndo mereco ser estuprada”. A
principio, a campanha comegaria as 20h, mas antes do horario, muitas ja haviam postado

seus registros com a nota #EuNaoMeregoSerEstuprada. Logo apds a foto, outras mulheres

132

Pugé: Revista de Comunicagao e Cultura na Amazonia.
Belém, v. 4, n°1. - jan./jun. 2018 - ISSN - 2526-4729



Pucs
TRevista de Comunicagio
e Cultura na Amazonia

também resolveram protestar, as pessoas aderiram a campanha nas redes sociais.

O protesto gerou visibilidade e ganhou espaco na midia, virou assunto do momento
naquele ano e também recebeu apoio da entdo presidente Dilma Roussef, e de muitas outras
figuras publicas.

Na época, a jornalista sofreu inumeras ameacas, entre elas a de estupro. Devido a
grande mobilizacdo das mulheres nas redes sociais, o assunto ganhou espaco na midia
tradicional, pautando assim, a campanha nos jornais televisivos e impressos.

Segundo a pesquisa do Ipea, no Brasil se tolera e muitas vezes se incentiva a
violéncia sexual contra as mulheres, com a vitima culpabilizada pelo ocorrido, por causa do

ambiente frequentado, da roupa que usava, ou do seu comportamento.

Grafico 1 — Pesquisa Ipea

Se as mulheres soubessem como se comportar, haveria menos estupros.
Brasil (maio/junho 2013)

{Em %)
DISCORDA CONCORDA
F Y F Y .l. 'y &
30.3 7.62,6 23,2 353
B otlmente D parcialmente ] neutro . parcialmente - todalmenie

Fonte: Ipea/SIPS, Tolerancia social a violéncia contra as mulheres. (2014, p. 23).

5.2 #naomerecoserestuprada

Em junho de 2017, a rede social Facebook atingiu a marca de 2 bilhdes de usudrios e
a utilizacdo de hashtags (um conjunto ou uma Unica palavra usada nas redes sociais
para dinamizar e facilitar a busca por um conteudo especifico), que € representada pelo
simbolo cerquilha, popularmente conhecido como jogo da velha (#), facilitou uma filtragem
de assuntos de acordo com interesses de um publico segmentado.

A hashtag #NaoMerecoSerEstuprada conseguiu reunir uma série de fotografias e
dividir opinides, além de mostrar a indignagdo de mulheres e homens acerca da pesquisa
realizada pelo Instituto de Politica e Econdmica e Aplicada.

A proporcao alcangada em todo o pais pela campanha fez com que cerca de 40 mil
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usuarios confirmassem presenga no evento criado que tinha a seguinte convocagao:

Uma pesquisa do Ipea mostrou, ontem, que 65,1% dos brasileiros acha que
mulher que mostra o corpo merece ser estuprada. Acreditam?! Vocé néo
concorda com isso? Nem eu! Entdo bora mostrar o corpo pra mostrar o
qudo revoltadas estamos? A ideia € que a gente tire a roupa ¢ se fotografe,
da cintura para cima, com um cartaz tampando os seios com os dizeres "Eu
também ndo mereco ser estuprada" e postemos, todas juntas, a0 mesmo
tempo, online. Quem ta dentro? (O Globo, 2016)

Figura 2 — Nana Queiroz, idealizadora da campanha

Fonte: O Globo, Violéncia contra mulher no pais ¢ o tema da redagdo do Enem. (2016).

A porcentagem divulgada inicialmente apontava que 65,1% concordavam com a
afirmativa de que “Mulheres que usam roupas que mostram o corpo merecem ser atacadas”
preocupou a jornalista, o entdo resultado a motivou a criar a campanha, como uma resposta
aessa pesquisa. As 20h, mulheres e homens deram oficialmente inicio ao protesto que se
disseminou com rapidez pelo Facebook. Infograficos, artes, fotografias e quadrinhos
também deram forga a hashtag.

Durante a campanha, muitas mulheres receberam comentarios negativos e de cunho
ofensivos a respeito da causa, uns até mesmo incitavam o estupro devido as poucas
vestimentas utilizadas por elas, como relata a internauta Jéssica Michels:
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Nao recebi nenhuma ameaga direta, nenhuma mensagem no meu inbox,
por exemplo. Mas, por meio de amigos, vi prints de pessoas me chamando
de vadia, dizendo que eu estava fazendo isso porque quero aparecer, € que,
no fundo, ao publicar a foto, eu estaria pedindo para ser estuprada’.

A foto de Jéssica recebeu aproximadamente mil curtidas e cerca de 500
compartilhamentos, além de entrar em galerias publicadas em sites nacionais, podendo

assim mostrar a dimensao alcangada com a sua publicacao.

Figura 3 — Jéssica Michels

Fonte: A Noticia, Movimento #EuNaoMerecoSerEstuprada faz Joinville entrar na discussido sobre violéncia

sexual. (2014).

5.3 “Curtir, comentar e compartilhar”

Para atender os objetivos desse trabalho, vamos analisar o contetido coletado na rede
social em que a campanha conseguiu atingir maior repercussdao, o Facebook, durante os
primeiros dias apds o inicio da campanha, na pagina Gina Indelicada, do entdo presidente do

PSDB-SP Duarte Nogueira, dos usuarios Bruno Assis, José Idamar, Vivi Reis e Marilia

7 Disponivel em https://www.nsctotal.com.br/noticias/movimento-eunaomerecoserestuprada-faz-joinville-entrar-na-
discussao-sobre-violencia-sexual
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Moschkovich. Esse contetido nos ajuda entender o tema ‘“Nao Merego ser Estuprada” da
seguinte maneira: empoderamento feminino desenvolvido dentro do conteudo divulgado
pelo Ipea, a aceitagdo e a rejeigao tanto de homens como de mulheres.

Em meio aos posts escolhidos para integrar este artigo, notamos a apropriagdo
partidaria da campanha, como pode ser observado no post (figura 4) do entdo Presidente do
Partido Social Democratico Brasileiro (PSDB) de Sao Paulo, Duarte Nogueira. Nele, o

politico afirma que o partido citado foi o responsavel pelo lancamento da pesquisa.

Figura 4 — Duarte Nogueira

lﬂ“ Duarte Nogueira
[T o

Curtir esta pagina - Z de abril de 2014

0 PSDE-SP lancou uma campanha voltada aos
direitos da mulher. Comparfilhe esta ideia! Menhuma
muther, vestida ou pelada, merece ser estuprada!
erecoSerEstuprada

ol Curtir [l Comentar & Compartilhar

OB Comentirios mais relevantes. {sem filtra) =

VesTida ov pelada

aoMereco
SerEstvprada

tunista. 50 porque &

Fatima Santos Verdade!!lll mas as
= toda fipo de abemacda P
abra ra

Mt Pereira Gongalves Apciado

Fonte: PrintScreen do perfil de Duarte Nogueira no Facebook

Nos comentarios observados na pagina Gina Indelicada (figura 5), € possivel notar a
divergéncia entre as proprias usudrias e curtidoras, gerando um conflito de ideias e também
mostrando o machismo até mesmo propagado por algumas mulheres. Tal fato fortalece um

ponto delicado na pesquisa realizada pelo Ipea que ¢ a concordancia de mulheres com a
afirmativa sobre o comportamento das semelhantes.
Segundo Recuero (2014), “O botdo “compartilhar” tem outras fungdes e valores
associados. Sua principal fun¢do parece ser a de dar visibilidade para a conversagdo ou da

mensagem, ampliando o alcance dela". Através do compartilhamento de uma publicacdo, a
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mesma ganha forca, maior visibilidade e alcance, podendo ser usada como ferramenta de
dissemina¢do de uma ideia ou causa, atingindo diretamente as pessoas e as incentivando a

repetir o ato de compartilhar

Figura 5 — Postagem da pagina Gina Indelicada

Gina Indelicada
Curtir esta pagina - 30 de marco de 2014 - ¢

Palitinhas, vamos compartithar essa imagem!
#EuNaoMerecoSerEstuprada

o Curtir () Comentar > Compartilhar @~
D= ssmi Cementarios mais relevantes =

86.427 compartiihamentos

agui ja sinto nojo.... & percebo que a pesquisa era
verdadeira.. "mulheres” achando que mulher
merece ser estuprada

eu moro numa cidade onde faz sol lodos os dias
do ano. onde & quente até de noite e se su quiser
sair de short ou de saia, ndo interessa o tamanho,
eu NAD MERECO SER ESTUPRADAII

Curlir - Responder - @ 1,9 mil - 30 de margo de

e Karen Nicolau Sé de ofhar alguns comentarios

4+ Ver respostas anteriores

n Karen Nicolau entdo se ela ndo se
respeita ela MERECE ser estuprada certo
Cynthia??
faca me o favor
Curlir - Responder - ) 110 - 30 de marco

Fonte: PrintScreen da pagina Gina Indelicada no Facebook

E possivel que com o uso do botdo de compartilhar seja despertado o interesse dessas
pessoas acerca de algum tema, trazendo para a nossa analise, podemos dizer que por meio
dos compartilhamentos das fotos em apoio a campanha um publico maior de mulheres tenha

sido alcangado. Sobre compartilhar Recuero diz que:

r

Compartilhar uma informagdo também ¢ tomar parte na difusdo da
conversacdo, na medida em que permite que os usudrios construam algo que
pode ser passivel de discussdo, uma vez que ¢ de seu interesse, para sua rede
social. O compartilhamento também pode legitimar e reforcar a face, na
medida em que contribui para a reputacdo do compartilhado e valoriza a
informagdo que foi originalmente publicada (RECUERO, 2014, p. 120).

Esse compartilhamento foi de total importancia para a publicagdo no perfil da usudria
Marilia Moschkovich (figura 6), que obteve, até entdo, 3.895 compartilhamentos em uma

foto na qual ha um texto em que critica o entdo resultado da pesquisa que gerou a iniciativa
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da realizagdo da campanha “Nao Merego Ser Estuprada” e ocasionou a motivagdo para este
trabalho. Além dos compartilhamentos, muitas pessoas curtiram o post, o que demonstra
apoio ao conteudo escrito na imagem divulgada, conseguindo também aprovacido de

algumas pessoas por meio dos comentarios, como pode ser observado.

Figura 6 — Postagem da usuaria Marilia Moschkovich

c Marilia Moschkovich
Os homens Sequr 28 de margo de 201+
deveﬂam [vers&o brasileira: Renata Lins + Raphael Andrade]
OFENDER-SE
1 4 qualn do ndo usando certas roupas
a guem a ega nao indo a certos lugares A cartir (3 »
que as mu‘lheres "ho agindo =l certagmanetra_ oy Curtir () Comentar (> Compartilhar
deveriam , . B
evitar o Estalinha de pensamento sup&e que
vocés sdo incapazes de se controlar. 3.895 compartihamentos

eStuPro Que vocés sao tdo primitivos que
andar na rua sem estuprar alguém

Ver mais 7 comentarios

requer de vocés um esforgo extraordi- Eliane Lemos Nés mulheres ndo somos
ﬂario W responsaveis pelo estupro. FATO!
< £ : Porém. nés mulheres pracisamos dar um basta na
Que & necessario que certo tipo de forma como somos fratadas. Rir de si mesma fem
roupas seja usado um significado bem diferente do que rir de
que certo comportamento seja empre- Ry i peia BE Qs iolus
R unVe-ef i

3 - Curtir - @ 9

Jaqueline Rodrigues Paulo Luciano Dallan
Wer tradugdc

e modo que talvez hoje
apenas talvez
voceés ndo estuprem alguém. e marco 7 Curtir- @
o Wiadimir Campos Olha ai Marina Pinheiro, Igor
Campos e Hermes Romao, sobre o que falavamos

Supde que seu estado natural é

ontem.
ser ESTUPRADOR. 30 de margo de 2014 3s 22:35 - Curtir - ) 2
P Marina Pinheiro Perfeito Viadimir Campos
-Autor desconhecido 30 de o de 2014 as 22:39 - Curtir - @) 2

Jaqueline Rodrigues Paulo Luciano Dallan 11!
Ver traducio

Fonte: PrintScreen da publicagio da usuéria Marilia Moshkovich no Facebook

Durante os dias em que analisamos as postagens nas paginas e perfis de usuarios da
rede social Facebook, nos deparamos com diversos tipos de fotos, comentarios e satiras a
respeito de uma campanha que objetivava chamar atengdo para um assunto sério. Os posts
escolhidos para este trabalho mostram a diferenga de opinides entre os internautas € como
cada um deles difere dos outros em criticas positivas e negativas.

Podemos observar na postagem de Bruno Assis (figura 7), uma critica & campanha e
nela ele até mesmo utiliza palavras de baixo caldao. Nota-se a falta de interpretagdo no
sentido do convite da jornalista para que as mulheres exibissem partes de seus corpos em
analogia a afirmativa da pesquisa. Pode ser notada também, no post de José Idamar, outra
critica a campanha. Nela, comega apoiando a luta e exibe a importancia de Maria da Penha

Maia Fernandes®, por outro lado reprova a forma que Nana Queiroz escolheu para dar

8 Maria da Penha Maia Fernandes: brasileira que lutou para que seu agressor viesse a ser condenado, hoje ¢ lider de
movimentos de defesa dos direitos das mulheres, vitima emblematica da violéncia doméstica, sancionada a lei que leva seu
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visibilidade a sua campanha, deixando claro que, a seu ver, existe outro jeito de protestar e

conseguir atingir o que se ¢ desejado.

Figura 7 — Post Bruno Assis Cunha

E . Bruno Assis Cunha
30 de marco de 2014 - @

essas mina g colocar foto nua e a frase #eundomerecoserestuprada deve
tomar um pau e vestir roupas que néo sdo de vagabunda e se portar como
pessoas decentes

o 3 comentarios
&> Compartilhar

‘ Kadu Gregdrio Cara eu conheco a guria kikkkkkkkk eu ndo sabia que Isbica
era th feminista Kkkkkkkk

30 de marco de 2014 as 19:35

0 Bruno Assis Cunha kkkkkkkikkikkkk

narco de 2014 as 19:39

U ge

& Thiago Gacek Ta revoltos man?

31 de marco de 2014 as 1216

Fonte: PrintScreen da publicac@o no perfil de Bruno Assis Cunha

Figura 8 — Post José Idamar

- José ldamar
Seguir

Ta ai minha colaboracdo a campanha
#EuNaoMerecoSerEstuprada

Motivo nenhum justifica esse ato de selvageria
nenhum tipo de estupro deve ser tolerado, inclusive
o0 estupro da moral, da etica, da educacdo, da
familia, etc

Maria da Penha Maia Fernandes

oy Curtir () Comentar ) Compartilhar

0 m

\ / 97 compartihamentos
- [ -
- R

Nunca precisou sair mostrando os
peitos para lutar pelo direito das

Marcos Fonseca
| »
mulheres! & Confiomer amizade

Fonte: PrintScreen da publicagio no perfil de José Idamar

Solicitagbes de amizade Ver lodos

nome: a Lei Maria da Penha, importante ferramenta legislativa no combate a violéncia doméstica e familiar contra
mulheres no Brasil.
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Na internet ndo existe fronteiras. Nao importa em que cidade, Estado ou pais uma

publicacdo seja postada, ela pode ser compartilhada, curtida e comentada por qualquer

usuario mesmo que esteja do outro lado do mundo.

Figura 9 — Vivi Reis

! ' Vivi Reis
Seguir - 30 de marco de 2014 - Editado - ¥

Ja vi e vivencie muitas cenas de assédio a
muiheres. inclusive, uma vez, no bairro da Cidade
Velha em Belém, eu vi um grupo de rapazes
fazendo "fiu-fiu” para mocas religiosas que usavam
grandes tinicas.

Mas de quem € a culpa disso?

Obviamente ndo & da vifima! Esta na hora da
sociedade entender que as nossas roupas nde sdo
um convite & vicléncia sexuall

HENHUMA mufher merece ser estuprada!

Vamos Junitas mostrar que podemos ser mais que
35%.

Meninas e meninos. vamos lutar contra o machismo!
#N3aoMerecoSerEstuprada #ninguémierece
Confira do texto do coletivo Junfas:

hitp:/fjuntos. org brf2014/03/maocmerecoserestuprada-
naomerecoserassediada-ninguemmerece!

e Curtir [l Comentar 4 Compartilhar

0D uliana Sitva, Nice Gongalves & outras 825 pessoas

m Adjanete Reis de Oliveira Grande vivi

Fonte: PrintScreen da publicacdo no perfil da usuaria Vivi Reis

A desterritorializacdo contribui para que a ideia seja propagada em grande escala,

assim podemos mostrar que a usuaria paraense Vivi Reis, que além de aderir a campanha fez

seu relato em seu perfil do Facebook, obtendo 827 curtidas, 38 compartilhamentos e 73

comentarios. Para Lima (2013) a popularizagao da internet contribuiu para fazer circular

massivamente discursos de valorizacdo do feminismo. Através de comunidades virtuais,

blogs pessoais e paginas no Facebook, testemunhamos diversos tipos de intervencdes on-

line. Por ser um canal de comunicacdo em tempo real, o alcance das agdes pode chegar a

uma proporcao global. Esta facilidade de interagir com internautas de diferentes lugares,

crencas e interesses permite que o movimento aproveite o ciberespaco para divulgar o

feminismo e “explicd-lo” a sociedade, ampliando assim o nimero de seguidores
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A ideia deste trabalho surgiu em razdo do descontentamento acerca do que vimos na
web relacionada ao desprezo ao movimento feminista. O incomodo de como a mulher é
ironizada de forma estereotipada e ridicularizada na internet. Por esta razao, surgiu a ideia de
trabalhar movimento na web como forma de divulgacdo de seus conceitos a partir da
campanha da jornalista Nana Queiroz.

Analisamos a campanha “Eu Nao Mere¢o Ser Estuprada” pelo seu alcance e sua
relevancia na internet, em especial na rede social Facebook, que acompanhado da cerquilha
(#), contribuiu para a disseminacao e divulgagdo da ideia, fazendo assim varias pessoas se
conscientizarem a respeito da realidade da mulher no Brasil.

Utilizamos o método de analise de conteudo e estudo de caso. Os aplicamos em dez
postagens entre os dias 28, 30 e 31 de marco e 01 de abril de 2014, que foram os dias de
maior visibilidade e utilizacao da hashtag. A partir destas postagens € possivel observar que
muitas mulheres se mostraram indignadas com o resultado da pesquisa € que participaram
ativamente da campanha “Nao Mereco Ser Estuprada”, se posicionando contra a cultura do
estupro. Em contrapartida a forma e a dimensao da campanha causaram incomodo e foram
reprovadas por homens, e até¢ por mulheres.

O Facebook, rede-social em que Nana organizou, divulgou e deu inicio ao protesto, ¢
a plataforma com maior base de usuarios ativos na web, atingindo a marca de 1,44 bilhao de
internautas. Logo apds a criagao do evento, 44 mil mulheres j& haviam confirmado presenga
de imediato.

Apesar do Ipea ter corrigido a pesquisa e publicado a errata oito dias apos a primeira
publicacdo, toda a atencdo alcangada pela iniciativa da jornalista, concluimos que a agdo nao
foi em vao, tendo em vista que essa hashtag foi de fundamental importancia para as que
viriam a seguir, como uma contribuicao para o ciberfeminismo.

Devido a apropriagdo das redes sociais pelo movimento feminista, € o uso dessa
ferramenta como forma de ativismo e o crescimento da sua grande visibilidade dentro dela,
as mulheres conseguem protagonizar um papel na sociedade, seja nas ruas lutando por seus
direitos, ou nas redes sociais apoiando a causa, disseminando através desse meio de

comunicagdo o que de fato ¢ a luta feminista aquelas que ndo possuem esse conhecimento. A
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internet popularizou e o tornou mais acessivel ndo somente para as mulheres, e sim para
todas as pessoas que desejam se empoderar acerca desse tema.

O movimento feminista hoje utiliza a internet ndo sé para “problematizar” e pautar
questoes sobre como ¢ ser mulher, sua atuagdo, o seu papel, mas também como forma de
organizagao politica, por meio de blogs, videos, textos, como também em forma de arte.

Assim como a Marcha das Vadias virou um marco para o movimento feminista em
Toronto, a campanha “Nao Mereco Ser Estuprada” foi um marco no Brasil de fundamental
importancia para este movimento social que ndo se prende somente a web, pois a luta que as
mulheres enfrentam ndo se restringe somente a plataforma digital. Diariamente convivem
com violéncias verbais, fisicas ¢ mentais, além de discrimina¢ao no trabalho ¢ a submissao
de seu papel reduzido somente como dona de casa.

O ciberfeminismo, além de ser uma nova forma de ativismo, também ¢é um aliado
para a luta social fora da internet. Pode-se também afirmar que existem conquistas, mas as
mulheres ainda sofrem discriminagao, seja pelo machismo ou o tratamento diferenciado pela
sociedade.

Conclui-se entdo que, o ciberfeminismo ainda tem muito a crescer ¢ a "ensinar", pois
a afirmagdo de que a mulher ndo tem os mesmos direitos, ainda ¢ um tabu muito grande e
vé-se isso evidenciado na internet quando as paginas que abordam o tema ou campanhas

como essas sa0 minimizadas por alguns internautas, a luta ¢ grande, mas nao ¢impossivel.
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