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RESUMO

Em 2012 o Cine Olympia completou 100 anos, tal marca alcangada, possibilitou este cinema
ser considerado o mais antigo do Brasil em atividade. Um evento desse porte mobilizou toda
a imprensa local, nacional além dos blogs e outros sites locais para uma cobertura midiatica.
Este artigo tem como objetivo analisar as publicagdes dos portais de noticia paraenses G1-
Para, Diédrio Online (DOL), Portal ORM e Portal Cultura, portais de noticias nacionais e
blogs e sites locais com conteudos referentes ao Cine Olympia durante o ano em que o
cinema completou cem anos. Para tal, foram realizadas pesquisas documentais buscando
avaliar as publicagdes segundo a perspectiva do jornalismo cultural, e do Jornalismo digital.
Buscando responder a questdes relevantes acerca da atuacdo da midia digital e a acdo do
jornalismo especializado em cultura. E assim obter um panorama detalhado sobre a
midiatizagdo deste evento e a dimensao atribuida pela midia, segundo a importancia
historica do evento.

PALAVRAS-CHAVE: Cine Olympia; Portais; Blogs; Jornalismo Digital; Jornalismo
Cultural.

1 INTRODUCAO

A produgdo cinematografica independente e alternativa a escola hollywoodiana
sempre foi interessante por mostrar historias com temas distintos, roteiros mais
humanizados, diferente do que ¢é o comercial estadunidense, merecendo apoio e

reconhecimento.
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Ao contrario de uma légica comercial, essas produgdes tém pouco espago nas salas
de cinema voltadas para o grande publico. Como reflexo de mercado, pouca visibilidade ¢é
destinada para este tipo de cinema dentro dos portais de noticia, especificamente nas
editorias de cultura, afinal os portais também precisam seguir diretrizes comerciais, ou seja,
tendem a priorizar noticias que deem mais acessos, por conta de anuncios publicitarios.

Entretanto, existem expectadores fiéis a essas producgdes, que sdo exibidas em salas
de cinema independentes, com poucos recursos, mas que atendem a essas demandas de
publico, como ¢ o caso do Cine Olympia, em Belém, no Para.

O Olympia ¢ considerado o cinema mais antigo do Brasil em funcionamento: foi
inaugurado em 1912 e passou por varias fases durante seus 105 anos de vida. A sala chegou
a encerrar suas atividades durante o ano de 2006, entretanto, ndo por muito tempo. O cinema
foi reaberto com o apoio da prefeitura de Belém. Conhecido no circuito cultural de Belém
pela programacao alternativa ligada ao cinema de arte e o cinema cul/t, assim como o proprio
cinema independente, o Olympia completou 100 anos em 2012. Esse acontecimento foi
importante para a cidade e trouxe uma marca historica e cultural para o cinema brasileiro e
local. Essa comemoracao mobilizou a imprensa local e nacional, blogueiros, cinéfilos e o
publico, que teve acesso a informacdes sobre esse patriménio historico de Belém. No
entanto, a cobertura que os veiculos realizaram difere muito de acordo com a natureza dele e
também de acordo com o tipo de informagao e as fontes que tiveram acesso.

Mas como aconteceu a cobertura jornalistica ao longo do ano que comemorou os 100
anos do cinema mais antigo do Brasil? Nessa cobertura, quais as diferencas entre os portais e
a cobertura dos blogs e sites alternativos? E quais as diferencas entre as coberturas da
imprensa local e nacional em relacao aos 100 anos de Cine Olympia?

Nesse sentido, o objetivo geral desta pesquisa ¢ analisar a cobertura jornalistica dos
100 anos do Cine Olympia pela imprensa local, alternativa e nacional nos meios digitais. E
tem como objetivos especificos apontar o total de reportagens escritas sobre os 100 anos do
Cine Olympia em 2012; realizar um comparativo quantitativo e qualitativo entre as
coberturas; e analisar as caracteristicas da cobertura quanto as marcas jornalisticas no
conteudo veiculado.

Assim, a pesquisa busca identificar a relevancia deste conteido, além de explicar os
critérios para a forma que a noticia estd disposta nos principais portais (G1 Pard, DOL e

ORM), na blogosfera paraense e também nos principais sites nacionais (G1-Nacional, Folha
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de S. Paulo e Estaddo) estabelecendo uma analise comparativa entre os contetidos de cada
veiculo de comunicagdo buscando identificar qual o espago que esse patrimonio cultural tem
em nosso jornalismo contemporaneo.

Ao identificar e analisar o material publicado nos portais de noticia vinculados aos
principais meios de comunicagdo do Pard a andlise permitird a compreensao quanto a
quantidade e qualidade do conteudo jornalistico presente nos principais portais de noticia de
Belém, em relagdo aos meios de comunicagao alternativos, os blogs e sites alternativos.

Ao estabelecer uma avaliacdo comparativa entre midia tradicional e midia alternativa
sera possivel constatar a maneira que a midia aborda um acontecimento de cunho social e
cultural muito importante para a preservacdo da memoria do povo paraense € também do
cinema paraense € nacional.

ApOs essa analise de material jornalistico local, sera feita a analise comparativa com
os portais de noticias nacionais: G1-Nacional, Folha de S. Paulo e Estaddo onde serao
identificadas as diferengas entre a produgdo e a qualidade da entrega do material jornalistico
publicado regionalmente e nacionalmente, sobre os 100 anos do Cine Olympia.

Atualmente, o espaco cultural abriga projetos sociais e sobrevive com a exibi¢ao de
filmes alternativos de varias partes do mundo, contudo, ndo deixa de exibir o cinema
paraense em sua programacao, valorizando a producao cinematografica local.

O Olimpia foi fundado no dia 24 de abril de 1912 pelos empresarios Carlos
Teixeira e Antonio Martins, donos do Grande Hotel (onde hoje estd o
Hilton Hotel) e do Palace Theatre (na mesma quadra). Eles queriam fazer
do cinema um ponto “chique” para atrair os freqiientadores do Theatro da
Paz e, obviamente, os hospedes de seu hotel. Uma das atragdes foi a
colocacdo da tela logo na entrada, com os espectadores passando pelas
laterais. (CINE OLYMPIA, 2017, online).

Considerando a importancia historica desse espagco para a sociedade paraense,
também seu valor social que atende nao somente os cinéfilos de Belém, mas fortalece os
projetos sociais e a cena cinematografica local, oferecendo-lhes um espago historico para
manifestar apoio as produgdes locais e outras formas de incentivo a cultura local envolvendo
a sétima arte. Sendo assim, por toda representatividade do Cine Olympia para a sociedade e
cultura paraense, ndo ¢ dificil a programacdo do Cine Olympia estar na pauta dos maiores
portais de noticias de Belém e também na blogosfera e outros sites ndo vinculados a veiculos

de comunicacao.
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Sob a ética do jornalismo digital, cultural das novas midias busca-se um diagndstico
preciso sobre como o Cine Olympia ¢ retratado pelos veiculos citados, estabelecendo seu

lugar dentro das publicagdes, como equivalente a importdncia como centro cultural ou

apenas parte de uma agenda cultural determinada pelos veiculos de comunicagao.
2 - JORNALISMO DIGITAL: BREVE CONTEXTO HISTORICO

O jornalismo digital despontou em meados da década de 90 com advento dos
avangos tecnoldgicos e a internet no Brasil que possibilitou o surgimento dos grandes portais
de noticia brasileiros, pioneiramente o Jornal do Brasil lancou o primeiro site de contetido
jornalistico em 1995, depois a versao digital do jornal O Globo. ApoOs esses primeiros
passos, as maiores € mais tradicionais empresas de comunicacdo do pais como o grupo
Globo, o grupo Estado; dono dos jornais O Estado de S. Paulo e Jornal da tarde, O grupo
Folha detentores do jornal Folha de S. Paulo e a Editora Abril, também iniciaram sua
caminhada dentro da internet, com sites jornalisticos. Em 1999 e 2000.

Os sites de conteudo tiveram uma inje¢ao financeira forte entre os anos de 1997 e
2000, devido uma situagdo econdmica favoravel a investimentos nacionais e estrangeiros,
inicialmente esse conteudo era caracterizado pela grande quantidade de material produzido,
que nao significa dizer aprofundamento de matérias.

Em 2001 o mercado havia mostrado que o caminho para os sites nao era apenas a
quantidade, entdo questdes como design e qualidade, foram cada vez mais exigidos € o
mercado j& ndo contava com grande capital de investimentos nacionais € internacionais,
entdo as receitas vinham de publicidade. Neste contexto estavam inseridos no mercado os
sites Yahoo!, MSN, AOL e ainda iG possuiam o formato de portal com variedade de
contetido e informacao.

Inicialmente os sites e portais tinham um conteudo limitado que consistia basicamente
em transcrever as noticias do impresso para o site, sem preocupagdes com a disposicao e as
particularidades da internet, em sua segunda fase o jornalismo na internet ainda tinha
caracteristicas da primeira fase, entretanto, novas ferramentas da internet sdo exploradas
como links, e-mail e foruns.

Todas essas mudangas, em contexto de adaptacdo as transformacdes que a internet

impunha aos meios de comunica¢do e as midias tradicionais fez com que houvesse o
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surgimento de novos portais especializados em contetido jornalistico com o alcance nacional
e local, as proprias versdes digitais dos jornais brasileiros, funcionam somente como um
desdobramento das versdes impressas.

Hoje as versdes online dos grandes jornais buscam atrair o internauta com conteudos
exclusivos, analise, opinido, grandes reportagens além da exigéncia constante da rapidez da
informagdo, ainda com a realidade atual da for¢a das redes sociais, que pautam os portais e
sites — que pensam novos formatos atrelados a realidade do compartilhamento via Twitter
Facebook e outras midias sociais.

Os jornalistas tiveram a necessidade de adequar-se ao novo contexto e as rapidas
transformagdes que ocorreram no Brasil, no que tange internet, nimero de usuarios,
acessibilidade e producao de contetidos jornalisticos para a web. O jornalista passou a lidar

com essas transformagdes sociais e ainda trabalhar com varios tipos de midia.

\

Os desafios do jornalismo digital estio sem duvida relacionados a
necessidade de preparar as redagdes, como um todo, ¢ aos jornalistas em
particular, para conhecer e lidar com essas transformagdes. Além da
necessidade de trabalhar com varios tipos de midia, é preciso desenvolver
uma visdo multidisciplinar, com nog¢les comerciais ¢ de marketing
(FERRARI, 2014, pp. 39-40)

O reporter passou a ser multidisciplinar, tendo que trabalhar muitas vezes com
fotografia, texto para web, internet, gravacao de audio, ter nog¢des de edi¢ao de video, assim
como nog¢des de marketing, de acordo com que o mercado passou a exigir. Um volume
incessante de informagdes para abastecer os portais, com maior velocidade e qualidade
possiveis. Com o desenvolvimento da internet, estudos foram incorporados e modificaram a
forma na qual as noticias sao apresentadas aos seus leitores levando em conta os interesses
dos usuarios, os conceitos de usabilidade entre outros. O jornalismo dentro de plataformas
digitais permite a convergéncia entre texto, video, infograficos, imagens que sdo formas

de “prender” o usuario por mais tempo em seu site.

O jornalista passa a ser um produtor de contetidos multimédia de cariz
jornalistico - webjornalista. Por sua vez, o utilizador do servico nao pode
ser identificado apenas como leitor, telespectador ou ouvinte ja que a
webnoticia integra elementos multimédia, que exige uma ‘leitura’
multilinear (CANAVILHAS, 2003. p.70).

O jornalismo na internet tem um potencial muito maior do que a simples

transposicdo de noticias de outros meios de comunicacdo. A convergéncia possibilita ao
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jornalismo a possibilidade de reinvengdo. “Com base na convergéncia de texto, som e
imagem em movimento, o webjornalismo pode explorar todas as potencialidades da internet,

oferecendo um produto completamente novo: a webnoticia” (CANAVILHAS, 2003, p. 70).
2.1 Portais

A velocidade que a internet, junto as redes sociais impuseram aos portais de noticia e
aos meios de comunicacdo em geral, transformou e vem transformando o modo do fazer
jornalistico. Mielniczuk discorre sobre as fases do jornalismo:

Na primeira, predominam os sites que publicam material editorial
produzido, em primeira mao, para as edi¢cdes em outros meios, as quais o
autor denomina de “modelo-méde”. Em uma segunda fase, os jornalistas
criam conteudos originais para a rede. [...] A terceira fase, que, segundo o
autor, estda comeg¢ando a emergir, caracteriza-se pela produgdo de
contetidos noticiosos originais, desenvolvidos especificamente para a web,
bem como o reconhecimento desta como um novo meio de comunicacéo.
A web passa a ser vista como legitima para a distribuicdo de noticias
(PAVLIK, 2001, p. 43 apud MIELNICZUK, 2003, p.30).

Todos esses avangos sao caracteristicos da terceira e atual fase do jornalismo digital
onde contetidos sdo produzidos exclusivamente para a web, produgdo de conteudo pelo
usudrio, convergéncia entre suportes, interagdo com o publico com enquetes, foruns e etc.

Ferrari (2014), nos apresenta o conceito de portal:

Para ser chamado de portal um site precisa reunir certas caracteristicas.
ainda segundo Ferrari os portais tém como objetivo principal reunir e
manter o internauta conectado, a pagina inicial dos portais ajuda a formar
‘comunidades’ de internautas interessados por temas divididos em
categorias. [...] O contetido jornalistico tem sido o principal chamariz dos
portais. Pela possibilidade de reunir milhdes de pessoas conectadas ao
mesmo tempo, os sites do género assumiram o comportamento de midia de
massa. (FERRARI, 2014, p.29).

A autora lista as principais sessdes dentro dos portais de noticias; ferramenta de
busca, comunidades, comércio eletronico, e-mail gratuito, entretenimento e esportes,
noticias, previsdo do tempo, chat, discos virtuais, home pages pessoais, jogos online,
paginas amarelas, mapas, cotagdes financeiras, canais, mapa do site, personalizagao.

Pinho (2003) define o conceito de portal, o autor ainda fala sobre as mudangas no

conceito de portal. Hoje os portais sdo entendidos como todo e qualquer site que sirva para a
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entrada dos usudrios na World Wide Web, a primeira parada a partir da qual os internautas
decidem os passos seguintes na rede mundial.

Sites de busca que, além dos diretorios de pesquisa comegaram a oferecer servigos de
e-mail gratuito, bate-papo em tempo real e servigos noticiosos.

“O contetido jornalistico ¢ um grande chamariz na rede mundial, todos os cinco
dominios mais visitados da internet brasileira oferecem noticias em sua home pages, um
recurso empregado (com sucesso) para atrair € manter visitantes e usuarios” (PINHO, 2003,
p. 122).

Os portais atrelados a empresas jornalisticas buscam cada vez mais atrair internautas
por conteudos personalizados, interatividade do usuério sdo ferramentas que agregam valor e
abrem novas portas e possibilidades ao jornalismo na internet. As caracteristicas da
produgdo jornalistica atual — instantaneidade, linguagem nao-linear, hipertexto, hiperlink —
sdo indispensaveis a portais jornalisticos de grande visibilidade.

Hoje a forma que os portais dispdem seu conteudo estd inteiramente interligado as
transformagdes que a internet proporcionou a aos meios de comunicacao desde seu inicio na
década de 90, passando pelas fases que o jornalismo enfrentou e ainda enfrenta para
monetizar seu conteido. As caracteristicas usadas atualmente sdo reflexo de todas as
experimentacdes passadas e ainda ha um caminho longo a se percorrer levando em conta

todas as alternativas que as novas midias possibilitam ao jornalismo e ao usudrio.
2.2 Blogs

Os blogs surgiram em um contexto de desenvolvimento da internet, onde os usuarios
ndo sdo apenas receptores de informagdo, mas também, produtores. E os blogs sdo parte das
ferramentas que surgiram com o advento das novas tecnologias e que permitem aos

internautas publicarem textos, fotos e videos sobre diversos temas.

Os blogs sdo veiculos de publicagdo digital, comumente associados a ideia
de didrios virtuais, nos quais um ou mais autores publicam textos,
geralmente sobre uma tematica especifica, em ordem cronologica inversa
e de forma frequente. A simplicidade com que se pode publicar textos em
um blog fez com que a ferramenta alcancasse uma relativa popularidade no
mundo todo. (ZAGO, 2008, p.1)

Em 1997 surgiu o termo “weblog” por Jorn Barger, s6 em 1999 surgiu o termo
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abreviado “Blog”. O blog mais antigo que se tem noticia ¢ o Scripting News8, ativo desde
1997, quando ainda ndo havia essa nomenclatura. O Links.net também ¢ considerado um dos
primeiros blogs existentes, langado em 1994. Segundo Zago (2008) a ferramenta Blogger,
facilitou na disseminagdo e popularizacdo dos blogs “Um dos fatores que impulsionaram a
criacdo de blogs foi o surgimento, em julho de 1999, do Pitas, a primeira ferramenta gratuita
para a criagdo e publicacdo de blogs. Em agosto do mesmo ano, a empresa Pyra langou o
Blogger”. Para Zago (2008) a criagdo do blogger e outras ferramentas de publicacdo de
blogs na internet nos dar a ideia de que qualquer pessoa podera publicar conteudos na
internet e isso se intensificou e inicialmente os blogs se assemelhavam com diarios virtuais,
mas também tiveram grande contribui¢do para o surgimento da blogosfera “espaco virtual
resultante da unido de todos os blogs em uma conversag¢ao unica. Os blogueiros passaram a
citar outras pessoas, através da inclusdo de links para os seus sites, o que criava uma rede de
referéncias mutuas entre blogs” (ZAGO, 2008. p. 4).

Os blogs possuem caracteristicas especificas que os diferem dos portais de conteudo
e portais jornalisticos a autora (ZAGO, 2008) também ordena as principais. Formatos
especificos de paginas da web com contetidos apresentados geralmente por ordem
cronoldgica inversa, criados por alguma plataforma de criagdo de blogs, geralmente
possuem temas definidos e sdo escritos um unico autor ou por varios autores. Recuero
(2003) aponta uma caracteristica importante dos blogs, quanto a sua diversidade de
conteudos. “Isso significa que as informagdes nao sdo simplesmente colocadas no website,
mas que alguém as coloca que funcionam como a voz € o pensamento de uma pessoa. Sao
opinides, relatos, informacgdes e textos escritos do ponto de vista de alguém” (RECUERO,
2003 apud ZAGO, 2006, p.5).

Este formato conta com diversas variagdes que foram criadas com o
desenvolvimento da internet que ndo necessariamente obedecem aos conceitos pré-definidos
de blog, as novas tecnologias possibilitaram novas ferramentas, que foram inseridas dentro

dos formatos iniciais:

Essa presenca/auséncia e incorporagdo de novos elementos acabou
dando origem a outros tipos de ferramentas derivadas do conceito de
blog. Assim, com base no formato predominante do contetdo
produzido por essas ferramentas, os blogs podem ser chamados de
tumblelogs, videologs, fotologs, audioblogs, microblogs, entre outros
[...] Independente do formato ou nome, a estrutura bdsica de
atualizagdes em ordem cronologica inversa e publicagdo de
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microconteudo ¢ mantida (ZAGO, 2008, p. 06).

Essa evolugdo dos blogs e seus formatos possibilitaram a blogosfera uma
dinamicidade na qual os blogs ampliam suas possibilidades de atuagdo, alcance e conexao
com o publico e com outros blogs, hoje os blogs contam com ferramentas diversas como
videos, fotos e outras op¢des que podem servir para um blog do tipo didrio pessoal ou para

noticias aprofundadas.
3 A METODOLOGIA DE ANALISE DE COBERTURA JORNALISTICA

A pesquisa ¢ uma andlise de conteudo, privilegiando a perspectiva da Andlise de
Cobertura Jornalistica baseado no protocolo proposto pelas autoras Silva e Maia (2011). A
metodologia elaborada propde-se a analisar as coberturas jornalisticas sob trés niveis
analiticos.

(1°) marcas da apuragdo, (2°) marcas da composi¢do do produto ¢ (3°)
aspectos da caracterizagdo contextual. Cada um deles olha para o objeto de
estudo a partir de uma lente diferente. O primeiro, mais especifico,
funciona como uma teleobjetiva: recai exclusivamente sobre a matéria
jornalistica — tomada de forma isolada —, explorando indicios do método de
apuragdo ¢ da estratégia de cobertura em close-up. O segundo corresponde
a uma lente normal, de alcance médio, pois que oferece uma visdo um
pouco mais aberta do objeto, agora enfocando ndao s6 o texto, mas o
conjunto amplo do produto, como localizacdo na pagina, diagramacao, foto
etc. E o terceiro atua como uma grande angular — nao capta detalhes, mas
oferece um plano geral do objeto, captando aspectos da dimensdo
organizacional e do contexto s6cio- histdrico-cultural em que se insere a
producao jornalistica. (SILVA, & MAIA, 2011 p. 26-27).

Num primeiro momento foi catalogado e mensurado todo o conteudo jornalistico,
informativo e opinativo produzido sobre os 100 anos do Cine Olympia durante o ano de
2012. Nessa fase quantitativa, serdo divididos os contetidos em categorias quanto a cobertura
dos Portais de Noticias Locais, Portais de Noticias Nacionais e Blogs e Sites Alternativos.

O processo de pesquisa foi feito através de pesquisa na internet, com palavras-chave
“Cine Olympia 100 anos 2012, “Cine Olympia 100 anos”, “Cine Olympia 2012, “Cine

Olympia centendrio 2012, também foram acrescentados os nomes dos portais dentro destas

pesquisas no Google. Por exemplo, “DOL - Cine Olympia 100 anos 2012”. Essa mesma
pesquisa foi feita dentro dos portais de noticias DOL, G1-Para, Portal Cultura e Portal ORM,
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adicionando “aspas” as palavras “2012” e “Cine Olympia”. Com a blogosfera e sites
alternativos foram utilizadas as mesmas palavras-chave e ainda foi coletado todo o contetido

sobre o Cine Olympia.

Com os resultados das pesquisas, foram coletadas as matérias publicadas dentro dos
portais, blogs e sites alternativos que noticiavam o centenario do cinema mais antigo do
Brasil durante o ano todo. Foram analisados materiais jornalisticos que abordavam nao
apenas o centenario, mas também os conteudos que noticiavam agendas e programagoes
alusivas aos 100 anos principalmente. Ainda foram coletados materiais que ndo fazem
mencao direta ao centenario dentro dos textos, mas entram como material que foi publicado
durante o ano, mesmo que nao fazendo citagao direta.

Num segundo momento foi realizada a categorizagdo quanto aos tipos de contetido
veiculados, onde as publicacdes foram analisadas segundo seu contetido, considerando a
forma que as matérias sdo dispostas ao internauta, o modo pelo qual poderemos identificar
quais os conteudos mais utilizados pelas midias digitais em Belém, incluido os blogs e os
sites alternativos que noticiaram o Cine Olympia.

Essa divisdo do material jornalistico publicado servira para um mapeamento
jornalistico completo que apontara o direcionamento que os meios tradicionais e alternativos
atribuem ao Olympia, consequentemente para a produgdo cinematografica local, tendo em
vista que o cinema estd diretamente atrelado a toda manifestacdo cultural, que envolve a
producao audiovisual do estado do Para.

Num terceiro momento serao selecionadas duas reportagens de cada veiculo descrito
e sera aplicada a metodologia de Analise de Cobertura Jornalistica. O objetivo ¢ comparar as
reportagens produzidas local e nacionalmente sobre o mesmo fato, e perceber as diferencas
nas coberturas.

Com base nos dados coletados, tem-se uma analise inicial quantitativa das
publicacdes dos portais locais, portais nacionais e blogs.

Nos portais locais, foram coletados 70 (setenta) publicacdes de material veiculado,
em 08 (oito) categorias diferentes, nos 04 (quatro) veiculos de comunicac¢ao analisados (G1-
Par4, Diario Online - DOL, Portal ORM e Portal Cultura).

Os portais de noticia nacionais G1-Nacional, Folha de S. Paulo e Estaddo totalizaram
04 (quatro) publicacdes de material veiculado, em 03 (trés) categorias diferentes, nos 03
(trés) veiculos de comunica¢do analisados.
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Os blogs e sites alternativos totalizaram 76 (setenta e seis) publica¢des, em 09 (nove)

categorias diferentes, em 15 (quinze) blogs e sites analisados. Esse levantamento compde o

corpus total de andlise

A ACJ (Analise de Cobertura Jornalistica) foi baseada em categorias de analise

(Quadro 1) definidas segundo os géneros jornalisticos mais frequentes dentro das matérias

dos meios analisados. Cada género presente na andlise tem como objetivo mostrar a

variedade e qualidade das publicagdes. A presenca especifica destes géneros, apontam a

direcdo que as publicagdes sobre cinema e cultura tomam dentro do jornalismo cultural

local.

UADRO 1 - CATEGORIAS DE ANALISE

NOTA

“noticia que se caracteriza pela brevidade do texto” ou
“pequena noticia que se destina a informacdo rapida”
(ANDRADE E MEDEIROS, 2001 apud FIGUEIREDO,
2003, p. 12)”

NOTA COM AGENDA
CULTURAL

Tem a mesma caracteristica da nota, onde se acrescenta a
agenda cultural, como “servigo” e forma de complemento da
notam dando um sentido completo a informacao.

AGENDA
ESTENDIDA COM
ANALISE OU
DESCRICAO DE
FILMES

Caracteriza-se pela descricdio ou detalhamento mais
aprofundado das produ¢des cinematograficas. Em algumas
ocasioes, descreve o momento histoérico do filme com
algumas informacgdes sobre a importancia histdrica dos filmes
e ainda curiosidades sobre 0os mesmos, em outros momentos
apresenta textos que se assemelham a sinopses contendo uma
descri¢ao maior dos filmes.

REPORTAGEM
ASSINADA E NAO
ASSINADA

Apresenta informacdes mais detalhadas que vao além do lead
da noticia, sempre oferecem um enfoque diferenciado, com
interpretacdo, descri¢do e analise dos fatos, muitas vezes com
o proprio estilo do autor. E assinada quando tem informagio
exclusiva, ou se destaca pelo estilo do autor; ou pela analise
do assunto.

TEXTO DE
OPINIAO

Expressa a opinido do autor do texto sobre determinado
assunto, nesse caso, sobre cinema em geral, desde
mostras de filmes até acontecimentos relevantes no
mundo do cinema local e também mundial.
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FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

O conteudo cultural publicado dentro dos portais e outros meios ¢ encontrado
inserido em segdes especificas de “Cultura” ja os blogs e sites alternativos ndo contam com
essa divisao por adotarem um design simples onde as matérias sdo dispostas de outra forma.

Este artigo também pretende analisar a forma que o este material jornalistico cultural
(O centendrio do Cine Olympia) estd disponivel nas plataformas digitais, sendo um fator

determinante neste recorte jornalistico.

4 O Jornalismo Cultural em Pauta

O jornalismo cultural no Brasil ¢ bastante questionado e alvo de discussdes quanto
ao seu papel e abordagem, problemas quanto ao aprofundamento, logica visando muitas
vezes o carater mercadologico que as publicagcdes atraem, dentro dos portais e blogs.
Priorizando um volume grande de informacgodes rasas e deixando em segundo plano analises
profundas sobre teatro, cinema, danga, musica, manifestacdes de cunho cultural e ainda
reflexdes sobre a producgdo cultural entre outras possibilidades que poderiam ser amplas e
diversificadas por conta de outros interesses que fogem aos principios do jornalismo de
qualidade.

Faro (2006) analisa uma matéria feita pelo jornalista Breno Alves publicada no portal
“comunique-se” onde ¢ questionada a qualidade do jornalismo cultural produzido no Brasil e
a publicagdo contou com uma intensa repercussdo dos internautas, onde os mesmos
expuseram sua opinido sobre o jornalismo cultural brasileiro:

Os internautas que participaram da discussao classificaram o género como
espaco de mercado, de vaidades, de despreparo dos editores, de
oportunismo etc. corroborando a idéia, também presente no ambito
universitario, segundo a qual as pautas da produ¢do do jornalismo cultural
s6 encontram ldégica nos fundamentos do que ele aparenta ser: um
prestador de servigos de pouca qualidade que oculta uma operagdo de
natureza basicamente econdmica. Nesse sentido, cadernos, segdes e
suplementos que noticiam e analisam os eventos classificados
genericamente como ‘“culturais” nao fazem mais que reproduzir uma
mesma concep¢do do jornalismo em geral, isto € uma atividade
marcadamente dominada por interesses empresariais que se impdem aos
veiculos por seu valor de mercado, empobrecendo a dimensao social da
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noticia. (FARO, 2006 p. 147)

Esta analise tem como objetivo esclarecer estes questionamentos levantados acerca
do jornalismo cultural, bem como se faz necessario e ¢ importante pensar na forma em que
essa vertente dentro do jornalismo ¢ pensada e executada nos meios digitais.

Ja Piza (2004) compartilha de pensamentos criticos similares a respeito do
jornalismo especializado em cultura, o autor destaca trés males que fazem a atividade ser
considerado por vezes futil e leviano, segundo o proprio.

“O primeiro ¢ o excessivo atrelamento a agenda — ao filme que estreia hoje,
ao disco que sera lancado no més que vem (...) o dominio (...) de eventos
de grande bilheteria previsivel. O segundo € o tamanho e a qualidade dos
textos, principalmente daqueles que anunciam um langamento, que pouco
se diferenciam dos press-releases, salvo pelo acréscimo de uma declaragdo
ou outra e¢/ou de alguns adjetivos (...) sendo restritos a informag¢des mais
ralas. E o terceiro ¢ a marginalizacdo da critica, sempre secundaria a esses
“antncios”, com poucas linhas e pouco destaque visual, mais baseada no
achismo, no palpite, no comentario mal fundamentado, mesmo quando ha
espago para fundamenta-lo; ha uma nostalgia endossada pelas reedigdes de
livros e coletaneas, dos grandes criticos do passado, de sua credibilidade
autoral”. (Piza, 2004, p. 62-63).

Sobre os diagnosticos feitos pelos autores, sdo questdes pelas quais passa a produgdo
jornalistica cultural, ao fazer este levantamento e¢ em seguida analisa-lo poderemos
estabelecer o nivel de qualidade do material jornalistico publicado, e assim verificar quao
relevante e aprofundada foi a cobertura jornalistica sobre o Cine Olympia que pela sua
historia e relevancia apresenta possibilidades variadas e diferentes angulos de noticia para
uma grande cobertura midiatica.

Compartilhando das criticas feitas pelos autores Faro (2006) e Piza (2003) este
trabalho analisard os questionamentos levantados e estudard sua relacdo com o jornalismo
praticado na internet, visando estabelecer essa relacdo entre as criticas feitas € o contetido
jornalistico local.

O jornalismo digital tende a ser mais dindmico, por conta da plataforma que ¢
utilizada: a internet. O uso de links, hiperlinks, hipertexto, infograficos entre outros artificios
favorecem toda a dinamicidade exigida pelo mundo atual. Os portais de contetdo
jornalistico tiveram que se adaptar as mudangas exigidas, assim como a disposi¢do do

contetudo jornalistico também mudou. As redes sociais e os aplicativos de celular mudaram
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as caracteristicas do jornalismo online, os formatos dos primeiros sites de jornais
disponibilizados na internet ndo sdo aceitos nos padroes atuais, por conta de sua defasagem.

A blogosfera atual também evoluiu e os formatos antigos sdo pouco atraentes
aos leitores, embora os moldes antigos com poucos atrativos ainda existam. Os blogs devem
ser mais convidativos ao internauta, tanto em conteudo quanto em aparéncia, essa
plataforma alternativa que oferece muitas vezes conteudos especificos que fogem por vezes
ao conteudo dos meios tradicionais, também convive com o desafio da mudanca, da
reinven¢do, da atualizacdo e conexdo com as redes sociais deve oferecer uma nova
perspectiva aliada a um conteudo de qualidade, seja qual for o escolhido.

Diante disso, o contetido veiculado na rede, tem a incumbéncia de apresentar novas
alternativas de conteudo com qualidade, neste caso, contetido referente ao jornalismo
cultural. O centenario do Cine Olympia, foi sem davida um marco para a produgdo
audiovisual paraense e para toda a sociedade por toda a sua representatividade cultural e
social, a cobertura realizada pela midia paraense serd vista de forma a constatar a validade
dos questionamentos ja apresentados acerca do jornalismo cultural na web, e apds esse
levantamento, o diagnostico preciso, respondera o quanto esses questionamentos se
justificam e o quanto a midia local j& superou estes questionamentos € os conteudos de baixa

qualidade dentro deste viés jornalistico.
5 ANALISE DA COBERTURA DOS 100 ANOS DO CINE OLYMPIA

A metodologia aplicada para a ACJ (Anélise de Cobertura Jornalistica) ¢ baseada no
protocolo elaborado por Silva e Maia (2011). Entretanto, algumas alteracdes sdo necessarias

para o método de analise se adeque as especificidades do meio digital.
5.1 Portais Locais

A primeira etapa da ACJ ¢ a fase quantitativa que consiste no levantamento de
materiais jornalisticos publicados sobre o Cine Olympia em 2012. Sendo assim, foram
catalogadas publicacdes dos portais de noticia: G1-Para, Didrio Online - DOL, Portal ORM
e Portal Cultura, os 04 principais portais de midia jornalista em ambito local, segundo os

dados levantados distribuem-se na tabela abaixo:
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TABELA 1 - TOTAL DE PUBLICACOES SOBRE O CENTENARIO DO CINE OLYMPIA

Veiculos Publicacoes

G1-Para 16

Diario Online - DOL 13

Portal Cultura 12
Portal ORM 29
TOTAL 70

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

Os portais juntos contabilizam 70 publicagdes, na fase quantitativa o Portal ORM ¢ o
que mais veicula noticias sobre o Cine Olympia, os outros portais contam com um nimero
de matérias semelhantes, ha um nivelamento dos outros portais. Apds a quantificar o nimero
de matérias e separa-las por portal ¢ foi feita uma divisdo por tipos de contetido a fim de
identificar quais os conteudos publicados com maior frequéncia por estes portais, segue

abaixo essa classifica¢ao segundo tabela ja apresentada:

TABELA 2- TIPOS DE CONTEUDO VEICULADOS POR PORTAIS LOCAIS

TIPOS DE CONTEUDO
AGENDA | ppporrac | REPORTAG | prporTAG
ESTENDIDA EM 1 REPORTAGEM N
NOTA COM EM EMNAO E ¢ TEXTO
PORTAIS com ASSINADA NAO ASSINADA 0
TAIS |~ \GENDA LoM ASSINADA | A AsSINADA | N y DE O | ToTAL
LOCAIS CULTURAI ANALISE E)U COM 1 COM 20U COM 1 COM 2 OU MAIS OPINIAO T
. DESCRICAO F.ONTE MAIS [‘O&ll‘_ FONTES A
DE FILMES FONTES
G1 PARA 6 2 0 1 2 0 0 5 16
2 (COM
DOL 3 4 1 0 3 AGENDA) 0 0| 13
PORTAL
CULTURA 1(COM
6 1 0 0 AGENDA) 0 0 4| 12
PORTAL
ORM 7 21 0 1 0 0 0 0 29

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.
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Os contetidos vistos por uma otica diferente oferecem uma visdo especifica de tudo
aquilo que foi publicado. Pode-se observar que os contetidos mais publicados nos veiculos
locais estdo “nota com agenda cultural”, “agenda estendida com analise ou descri¢ao de
filmes”. As notas com agenda cultural totalizam 22 (vinte e duas) publicagdes. Em
seguida as agendas estendidas com anadlise ou descricio de filmes somaram 28
(vinte e oito) publicagdes. Essas duas categorias dominam grande parte das publicacdes, o
outro conteido que mais se aproxima dos primeiros em quantidade sdo as notas que
contabilizam 09 (nove) publicagdes. O grafico abaixo mostra os 02 (dois) principais tipos de

conteudo veiculados na midia local.

GRAFICO 1- PRINCIPAIS CONTEUDOS PUBLICADOS PELOS PORTAIS LOCAIS

NOTA COM AGENDA CULTURAL AGENDA ESTENDIDA COM
ANALISE DE FILMES

u PORTAL
ORM " g(f){};/ITAL
= PORTAL
CULTURA =DOL
=Gl PARA u Gl PARA
=DoL = PORTAL
CULTURA

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

O grafico nos apresenta os conteudos dispostos pelos sites jornalisticos onde apenas
essas 02 (duas) categorias principais somadas as notas chegam a aproximadamente 84% de
todo o conteudo jornalistico local sobre os 100 anos do cine Olympia. Ou seja, somente 26%
do contetido ¢ destinado aos outros géneros jornalisticos como reportagens e texto de
opinido.

Os portais também aparecem nivelados na categoria “nota com agenda cultural”
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apenas o Didrio Online-DOL, publica com menos frequéncia esse tipo de contetido. Em se
tratando de “agenda estendida com andlise de filmes” O Portal ORM disponibiliza uma
grande quantidade de publicagdes, sobre a programacdo do Cine Olympia, quase sempre

uma agenda estendida. Os outros portais sdo modestos com esse tipo de conteudo.

GRAFICO 2- REPORTAGENS PUBLICADAS PELOS PORTAIS LOCAIS

REPORTAGEM NAO ASSINADA REPORTAGEM ASSINADA

=DOL = PORTAL
ORM
m Gl PARA E Gl PARA
uPORTAL uDOL
CULTURA

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa

O gréafico 2, apresenta o nimero de reportagens produzidas pelos veiculos; 08 (oito)
reportagens ndo assinadas 03 (trés) reportagens assinadas, totalizando 11 (onze) publicagdes.
De acordo com a pesquisa o Portal ORM nao produziu nenhuma reportagem ndo assinada,
assim como o Portal Cultura ndo produziu reportagens assinadas sobre o fato.

Todo o material jornalistico publicado pelos portais deixa evidente que a midia
tradicional tratou o evento “100 anos do Cine Olympia” de maneira superficial. 59 matérias
jornalisticas com um contetdo de pouco aprofundamento divididos entre notas e agendas

com algumas variagoes.
5.1.1 Marcas de apuracio

Segundo o protocolo metodolégico proposto por Silva e Maia (2011) e aplicado
nesta pesquisa, no primeiro nivel - marcas de apuracio, os contetidos destacados com o

maior numero de publicacdes sdo em sua maioria agendas e ndo possuem indicios de
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apuracao no local do fato e sim internamente (reda¢@o) ou indefinido. Sobre as reportagens,
apenas 03 (trés) sdo assinadas, 02 (duas) publicagdes do G1-Para e Portal ORM indicacao
apuracdo das noticias no local do ocorrido no texto e em fotos, enquanto a reportagem
assinada do DOL ¢ assinada, mas ndo ha indicacdo de apurac¢ao no local.

O DOL ainda publicou 05 (cinco) reportagens sem assinatura, 03 (trés) reportagens
ndo apresentam sinais de apuragdo no local (indefinido), 01 (uma) publicacdo indica que um
reporter foi deslocado at¢ o local do acontecimento; 01 (uma) com informacdes da
assessoria de comunicagao. O G1- Para publicou 02 (duas) reportagens sem assinatura € sem
indicios da apuracdo no local. O Portal Cultura publicou uma matéria sem indicios de
apuragao no local.

As informagdes publicadas pela midia local no centendrio do Cine Olympia sdo
principalmente originadas, em primeiro lugar, por especialistas em cinema paraense, 0 mais
frequente na maioria das reportagens ¢ o especialista e critico de cinema Marco Anténio
Moreira, responsavel pela programacdo do Cine Olympia. Outro critico que por vezes ¢
fonte de informagdes é Pedro Veriano, além de Luzia Alvares, todos sio da Associagdo de

Criticos de Cinema do Para (Accpa).
5.1.2 Marcas de composicdo do produto

O protocolo metodologico elaborado pelas autoras sofreu adaptagdes para o contexto
do jornalismo na internet. Serdo analisadas os géneros jornalisticos utilizados pelos portais e
os recursos multimidia.

Nos portais analisados foram encontrados predominantemente 04 géneros
jornalisticos: nota, nota com agenda cultural, agenda estendida com analise ou descri¢cdo de

filmes e reportagens assinadas e ndo assinadas.
5.1.3 Recursos Multimidia

A andlise dos recursos multimidia utilizados pelos veiculos de comunicacio
tradicionais ird investigar as quais os contetdos disponibilizados nos portais a partir dessa
pesquisa, podem-se identificar a variedade e a qualidade dos recursos multimidia verificados

na pesquisa. Sabe-se hoje que estes recursos (4udio, video, foto, links, hiperlinks,
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infograficos e etc.) sdo potencializadores de novos acessos, gerando novas receitas de
publicidade, e outras possibilidades de monetizagdo dos meios.

Segundo os dados levantados, entre os portais locais, o G1-Para traz em um total de
16 publicagdes o portal disponibiliza uma galeria de fotos do Cine Olympia, ainda fotos
autorais, outras do acervo do Cine Olympia, redes sociais ¢ de divulgacdo, em panorama
geral o Gl utiliza predominantemente imagens em suas publicagdes, apenas 01 (uma)
reportagem de TV e 01 (um) video de agenda cultural sobre a programagdo do Cine
Olympia retirado de uma matéria de TV com 05 (cinco) matérias que disponibilizam links
que direcionam para outras publicagdes sobre o assunto.

O DOL usa fotos retiradas da internet para ilustrar a maioria de suas 13 publica¢des
sobre o Cine Olympia, por exemplo, imagens e cartazes de filmes da programagdao do
cinema. O portal ndo disponibiliza videos, ha poucos links adicionados as matérias. O Portal
Cultura segue a mesma linha do Didrio Online (DOL), em 12 publicacdes nao oferece
videos aos internautas, com o predominio de fotos e imagens ilustrativas € pouco uso de
links, apenas um.

O Portal ORM possui caracteristicas diferentes dos outros portais analisados, ndo ha
fotos ou imagens ilustrativas nas publicacdes, também nao ha links. Seja para facilitar a
navegacdo ou que despertem a curiosidade sobre o Cine Olympia, entretanto o portal

disponibiliza um total de cinco trailers de filmes a serem exibidos no cinema centenario.
5.2 Blogs
A blogosfera local e os sites alternativos locais foram analisados sob a mesma

perspectiva dos portais locais com a analise quantitativa quanto aos tipos de conteudo.

Abaixo segue o grafico com o quantitativo de publicagdes analisadas:

GRAFICO 3 - TOTAL DE PUBLICACOES SOBRE O CENTENARIO DO CINE OLYMPIA
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PUBLICACOES SOBRE 0S
100 ANOS DO CINE OLYMPIA ® ODISSEIA

®BLOCO DA LUZIA

= ACCPARA

H CINEMATECA PARAENSE

#BLOG DO RODRIGO
MORAIS

= BLOG CINEMA UFPA

uBLOG DO VERIANO

u SOMOS TODOS EDMILSON

“OUTROS BLOGS E SITES
ALTERNATIVOS

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.
Os blogs contam com algumas particularidades que sdo caracteristicas do conteudo

independente. E uma caracteristica da blogosfera assim como outros sites os contetidos
especificos a escolha de um tema para os blogs, e também a formag¢dao de comunidades
integradas onde os blogs sao interligados e consequentemente suas publicagdes. No contexto
local esses conceitos aplicam-se nos blogs especificos de cinema locais.

A fase quantitativa aliada a separacdo dos conteudos permitira identificar as
especificidades do contetido publicado nos blogs e sua diferenciacdo em relacdo a midia

tradicional. Abaixo segue a tabela com contetidos discriminados por categoria:
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TIPOS DE CONTEUDO
N " NOTA COM ACGHON“I’::“? m?(%“ REPORTAGEM REPORTAGEM  |REPORTAGEM NAO [ REPORTAGEM NAO TEXTO DE
BLOGS cman m‘DL AGENDA DES cm‘ ‘”Si onE  |ASSINADA COM1 [ASSINADA COM2 OU| ASSINADA COM1 | ASSINADA COM2 OPINIAO - NOTA TOTAL
CULTURAL e C FONTE MAIS FONTES FONTE OUMAIS FONTES CRONICA
2(1COM
ODISSEIA 0 3 0 0 0 0 0 AGENDA) 8 13
1 COM
BLOG DA LUZIA 2 1 4 0 (1] FN'FORMACC)ES DA 0 2 3 13
CMB)
ACC PARA 3 6 2 0 0 0 0 0 1 12
l'N'FORirigogES DA 2(com mTCijAC;M OES
CINEMATECA PARAENSE 1 3 0 0 0 CMB‘,C INFORMAGOES DO 0 hoP ORTC L 9
CINE DIARIO DO PARA) o
OLYMPIA) CULTURA
2 (CONTEUDOS B 1 (CONTEUDO g g
REPLICADOS DO 2 (CONTEUDO . s 1 (CONTEUDO 1 (CONTEUDO
BLOGDO RODRIGO 0 BLOG CINEMA REPLICADO DO 0 Ao Do S TE | REPLICADO DO REPLICADO DO 0 0 7
UFPA E BLOG CINE | DIARIO DO PARA) . DIARIO DO PARA) DIARIO DO PARA)
OL YMPTAY BELEM
. 1NAO
BLOG CINEMA UFPA 0 2 0 1 0 0 0 ASSINADO 1 5
SOMOS TODOS
EDMILSON 0 1 0 0 0 0 0 0 2 3
BLOG DO VERIANO ] 0 1 0 0 0 0 2 0 3
1 (CONTEUDO ) .
CASARAO DEMEMORIAS 0 REPLICADO DO . 0 0 ];FE;?E:DEUODDOO o . 0 R
DA AMAZONIA BLOGCINE hot
OLYMPIA) )
HOLOFOTE VIRTUAL 0 0 1 0 0 0 1 0 0 2
PROFESS ORA EDILZA 1 (COM 1 (CONTEUDO
0 INFORMAGOES 0 0 0 0 o 0 0 2
FONTES DO BLOG ACCPA) REPLICA DO DO DOL)
REVISTA LEAL MOREIRA Q 1 (] 1] (1] 0 0 0 1 2
INSTITUTO DE CIENCIAS
DA ARTE UEPA 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
JORNALECO 0 0 0 0 0 0 0 1 o 1
MEMORIAS I)F UM 0 0 0 0 0 o 0 1 0 1
CAVALCANTI

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.
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Do lado da midia alternativa as “notas com agenda cultural” e “notas” e “agendas e
agendas estendidas com analise ou descri¢do de filmes” também contam com grande parcela
do contetido total publicado. Totalizando 55 (cinquenta e cinco) publicagdes, sendo 21 (vinte
e uma) notas com agenda cultural, 18 (dezoito) notas ¢ 10 (dez) agendas estendidas com
analise ou descricdo de filmes e 6 (seis) agendas. O quantitativo completa-se com 12
reportagens e 9 textos de opinido.

As informagdes contidas na tabela 2 nos oferecem um panorama geral sobre os
contetidos publicados pela midia alternativa paraense. A partir destes dados coletados pode-

se verificar que as publicagcdes mais constantes dentro da blogosfera local.

GRAFICO 4- PRINCIPAIS CONTEUDOS PUBLICADOS PELOS BLOGS E SITES LOCAIS

NOTA COM AGENDA CULTURAL NOTA
m ACC PARA
= ODISSEIA

= ODISSEIA

# CINEMATECA = BLOG DA LUZIA
PARAENSE

= BLOG DO
RRA%%&ISO = SOMOS TODOS

®BLOG CINEMA EDMILSON
UFPA

“ OUTROS BLOGS = OUTROS BLOGS
E SITES E SITES
ALTERNATIVOS ALTERNATIVOS

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.
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A midia alternativa tem uma minima produ¢do de contetido aprofundado, que se
restringe a textos opinativos sobre o Cinema Olympia, no grafico abaixo segue as

informagdes quantitativas sobre as reportagens.

GRAFICO 5- REPORTAGENS PUBLICADAS PELOS BLOGS E SITES LOCAIS

REPORTAGENS ASSINADAS E NAO ASSINADAS

mBLOG DO
RODRIGO
MORAIS

u CINEMATECA
PARAENSE

1 OUTROS BLOGS E
SITES
ALTERNATIVOS

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

A midia alternativa local nao traz grandes reportagens sobre o centenario além de
muito conteudo nao autoral, no entanto apresenta um tipo de contetido o “texto opinativo ou
de opinido”. Determinados blogs locais disponibilizam essa opgao. Ao todo os blogs e sites
somam 09 publicacdes entre textos opinativos e artigos semelhantes acronicas.

Os blogs “Odisseia”, “Blog da Luzia”, “Blog do Veriano”, “Blog Cinema UFPA”,
“Jornaleco” e “Memorias de um Cavalcanti” trabalharam textos de cunho opinativo com a
tematica “100 anos do Cine Olympia” e ainda outros temas relacionados. Os 03 primeiros
citados sdo blogs de autores especializados em cinema, ou seja, os blogs contam com uma

conexao, os blogs e os autores sdo citados nos respectivos blogs.
5.2.1 Marcas de apuraciao

Os blogs ndo apresentam contetidos baseados essencialmente em reportagens

jornalisticas, notas e agendas também dominam a maior parte dos contetidos, ou seja, a
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blogosfera disponibiliza textos de cunho opinativo sobre cinema em geral e Cine Olympia
centendrio, entretanto essa coleta de dados identificou a auséncia de reportagens produzidas
pelos proprios blogs, as poucas reportagens encontradas nos blogs utilizam informagoes de
outros sites e da propria midia tradicional analisada neste trabalho. Isso ndo acontece apenas
com notas ou notas com agenda é também uma caracteristica de alguns blogs locais, como o
“Blog do Rodrigo Morais” e “Cinemateca Paraense” entre outros, utilizam contetidos

produzidos por outros veiculos ou blogs apesar do meio alternativo apresentar reportagens,

ndo ha conteudo autoral.

Os blogs analisados abordam a tematica “cinema”, sdo conectados entre si, ou seja,
os blogs oferecem o acesso para a visualizacdo de outros blogs, neste caso o blog ACCPA
disponibiliza links para os blogs dos criticos de cinema (Odisseia, Blog do Veriano e Blog da
Luzia) Outro detalhe observado durante a coleta de dados foi a repeticdo ou replica de

conteudos muitas vezes dos proprios portais locais analisados, ou mesmo de outros blogs.

FIGURA 1 - MATERIA REPLICADA DO BLOG DO RODRIGO MORAIS

sexta-feira, 20 de abril de 2012

SEMINARIO DISCUTE 0S RUMOS DO AUDIOVISUAL NO
PARA

O momento & de festa, sim, mas também de reflex8o. Para pensar 0s novos rumos do
audiovisual no Para, os desafios da inddstria cinematografica brasileira, a importancia da
critica e a relagdo do cinema com outros campos da arte, tem inicio hoje o seminario "100
anos do Cinema Olympia”, que traz a Belém pensadores de varios estados brasileiros.

FONTE: blogdorodrigomoraes.blogspot.com.br
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FIGURA 2 - MATERIA ORIGINAL PUBLICADA NO DOL

NOTICIAS ESPORTES ENTRETENIMENTO MULTIMIDIA ESPECIAIS ED.ELETRONICA @& Q & Q

(3 NOTICIAS / CULTURA

ALL NEW

L200 TRITON SPORT -
_CHEGOU A MAIOR CASCA-GROSSA DA HISTORIA. NCTZE
A PARTIR DE T

=13L990"

© 0 6 0 mman oo m wm oo (LY
UL

Ver comentario{s; A A

D O

O momento é de festa, sim, mas também de reflexdo. Para pensar os noves rumos do audiovisual

no Para, os desafios da indistria cinematografica brasileira, a importéncia da critica e a relacdo
do cinema com outros campos da arte, tem inicio hoje o semindric *100 anos do Cinema

Olympia®, que traz a Belém pensadores de varios estados brasileiros

FONTE: diarioonline.com.br

5.2.2 Marcas de composicdo do produto

Nos blogs e sites analisados foram encontrados 05 géneros jornalisticos € suas
variagdes: nota, nota com agenda cultural, agenda estendida com analise ou descricdo de

filmes e reportagens assinadas e nao assinadas, texto de opiniao.

5.2.3 Recursos Multimidia

Os blogs adotam um formato bastante simples, em sua maioria contam apenas com
texto e fotos, poucos utilizam recursos multimidia. A plataforma mais usada ¢ a “blogspot”.
Os sites alternativos usam o mesmo formato simples dos blogs. Provavelmente por uma
questdo econdmica, ja que a plataforma blogspot ¢ gratuita.

Quanto aos recursos multimidia os blogs ndo apresentam novidade em relagdo a
midia tradicional local os 15 blogs e sites analisados ndo utilizam links ou videos com
excecdo do blog “Holofote Virtual” usa 1 link, e o blog “Cinemateca Paraense” que

disponibiliza 8 videos em suas publicagdes, entretanto os videos nao sdo produgdes proprias,
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sdo teasers e reportagens de TV produzidas por outros veiculos. Apenas texto e imagens
ilustrativas predominam a estética das publicacdes da midia alternativa, assim como a midia

tradicional.

5.3 Portais Nacionais

A analise quantitativa referente aos portais nacionais pretende identificar as
diferencas entre a midia tradicional local e midia nacional. Essa diferenca sera verificada a
partir da coleta de material jornalistico referente ao centenario do Cine Olympia. Abaixo

segue a tabela com o contetudo jornalistico:

TABELA 4- TIPOS DE CONTEUDO VEICULADOS POR PORTAIS NACIONAIS

TIPOS DE CONTEUDO
PORTAIS A‘;g&;?gggf , | REPORTAGEM | TEXTODE
NACIONAIS NAO ASSINADA OPINIAO
FONTE
G1 NACIONAL 0 1 0
FOLHA DE | 0 0
S.PAULO
ESTADAO 1 0 1

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

A tabela acima mostra que os trés sites jornalisticos analisados produziram 03 (trés)
reportagens ¢ 01 (um) texto opinativo sobre o cinema paraense. Outros tipos de contetido

jornalistico ndo foram encontrados

5.3.1 Marcas de apuracio

As marcas de apuracdo na publicacdo da Folha de S. Paulo apontam que jornal
deslocou um profissional até a capital paraense, o texto assinado traz o indicativo “DE
BELEM?” abaixo da assinatura do reporter.

O Estadao, jornal também do estado de Sao Paulo, traz duas publicagdes sobre o

Olympia, ambas publicadas pelo blog do “Luiz Zanin’ hospedado do site do jornal paulista.
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Nos textos ha indicacdes de que o jornalista foi ao Olympia para apurar as noticias referentes
ao acontecimento historico “100 anos do Cine Olympia”, sendo uma reportagem e um texto
de opinido sobre o centenario e sobre a passagem do jornalista a Belém.

O Portal G1-Nacional também publicou uma reportagem de televisdo sobre o fato,
que foi produzida pela filial da Rede Globo em Belém, TV Liberal, também responsavel pelo
G1- Par4, essa reportagem foi publicada em rede nacional, no Jornal Nacional da TV Globo.

A matéria de TV publicada no G1 nacional foi adicionada a um texto que se difere
das matérias publicadas pelo G1-Pard, mas ndo sdo matérias feitas para a internet, ¢ apenas a
disponibilidade da mesma matéria do G1-Pard, também disponivel a nivel nacional, ou seja,

nao foi necessario o deslocamento de um jornalista para cobrir o evento.

5.3.2 Marcas de composicio do produto

A cobertura nacional contou com os géneros jornalisticos; reportagens e texto de

opinido. Nao havendo notas ou agendas e outros tipos de contetudo jornalistico.

5.3.3 Recursos Multimidia

Foi encontrado apenas um video de uma matéria publicada pelo G1 e poucas fotos
usadas no material encontrado no site do jornal Estaddo conteido multimidia, a Folha de S.

Paulo, disponibilizou apenas texto. Sem nenhum recurso.

5.4 Comparativo

O comparativo entre os portais locais, os blogs/sites locais e os sites jornalisticos
nacionais sobre o centendrio do Cine Olympia, possui aspectos que foram observados de
acordo com o que a midia local e nacional proporcionou aos internautas. O grafico abaixo

apresenta o quantitativo total das publicagoes:
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GRAFICO 6 - TOTAL DE PUBLICACOES DOS PORTAIS LOCAIS, NACIONAIS E BLOGS.

CONTEUDOS VEICULADOS SOBRE 0S 100 ANOS DO
CINE OLYMPIA

m PORTAIS LOCAIS

m PORTAIS
NACIONAIS

BLOGS E SITES
ALTERNATIVOS

FONTE: Elaborado pelo autor, com base nos dados da pesquisa.

A midia tradicional paraense ofereceu um conteido baseado em agenda cultural,
onde as reportagens se fizeram a menor parte de toda a cobertura. Notas e agendas com
analise de filmes foram as predominantes tentativas de nao entregar “mais do mesmo”,
enquanto os blogs seguiram a tendéncia dos portais locais, notas e agendas também
predominaram a blogosfera.

Os portais de noticias nacionais publicaram apenas quatro matérias, entretanto com
trés reportagens € um texto opinativo, sobre o Cine Olympia, proporcionalmente, um
conteudo mais aprofundado que a midia local, ndo houve espago para notas ou agendas, ou
seja textos de pouca profundidade. Quantitativamente a midia local oferece uma cobertura
maior, mas uma cobertura sobre tudo de notas e agendas, A midia nacional ndo publicou
notas e sim reportagens, embora em uma quantidade inferior em se tratando de reportagem, a
midia nacional, chega a estar nivelada com alguns portais locais e blogs regionais, por
exemplo, o Portal Cultura publicou apenas uma reportagem assim como 0s portais nacionais.
Folha de S. Paulo, G1-Nacional e Estadao.

As diferencas entre a cobertura entre a midia tradicional local, ndo sdo grandes em
relagdo a midia alternativa. Ambas as coberturas ndo aprofundaram o evento “100 anos de
Olympia” como inicialmente poderia se pensar, ndo houve uma cobertura por parte da midia

alternativa que trouxesse um foco ndo visto na midia tradicional. Os blogs locais
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especializados em cinema paraense como temadtica, apresentaram um conteido sem
reportagens autorais € poucos textos de opinido, mesmo se tratando de um acontecimento
desta grandeza.

Os portais locais ndo exploraram o evento, ndo houve desdobramentos da noticia, os
portais nao exploraram a dindmica que internet oferece, uma cobertura que engloba cinema,
audiovisual local, ndo disponibiliza videos, hiperlinks e infograficos, ndo ha reportagens
produzidas especificamente para a web. A cobertura nacional s6 produziu reportagens acerca
do centenario, além de um conteudo opinativo, com certeza ¢ um contetido interessante a ser

explorado devido a importincia do fato.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Sobre os questionamentos ja levantados por Piza (2004) e Faro (2006) sobre a
atuacdo do jornalismo cultural, nesta andlise aplicados a cobertura local e nacional sobre o
centenario do Cine Olympia com base nos dados coletados pode-se responder algumas
questdes, com relagio ao “o excessivo atrelamento a agenda” mencionado por Piza (2004). E
uma caracteristica marcante desta cobertura, devido a 84% de toda a cobertura estar ligada a
esse tipo de conteudo. Outra afirmacdao do autor “o tamanho e a qualidade dos textos” o
resultado dessa questdo esta completamente ligada a producao jornalistica local, se grande
parte do contetido ¢ composto por agendas e notas, seu resultado sdao textos curtos e rasos,
sem profundidade.

Faro (2006) traz a seguinte questdo sobre a produgdo das pautas no jornalismo
cultural como “um prestador de servicos de pouca qualidade que oculta uma operagdo de
natureza basicamente econdmica”. Os contetidos funcionam certamente como prestagdo de
servigo, informando horérios, datas programagdo de filmes com as informacdes retiradas
muitas vezes do site do Cine Olympia. A blogosfera local ndo disponibilizou contetidos com
um diferencial revelando uma otica que fosse além das agendas da midialocal.

A midia nacional proporcionalmente entregou textos de qualidade superior, dentro do
género reportagem, entretanto, ndo proporcionou conteudos multimidia que poderia
abrilhantar e dar uma perspectiva mais interessante, aliado ao texto que ¢ de boaqualidade.

De modo geral, baseado na cobertura da midia local (tradicional e alternativa), pode-
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se afirmar que a cobertura sobre o centenario do cinema mais antigo do Brasil, ficou aquém
do que deveria, o acontecimento ¢ sem duvida uma pauta capaz de oferecer suites de
qualidade, de fazer algo diferente das habituais notas e agendas, de provar que os
questionamentos levantados pelos autores ja citados, ja estdo obsoletos, entretanto, o que se
viu nesta cobertura foi um verdadeiro “abuso” de notas, agendas e etc.

Passaram-se varios anos desde as criticas ao jornalismo foram tecidas pelos autores
acerca do jornalismo cultural. Em 2012, centendrio do Cine Olympia, apresentou-se como a
oportunidade perfeita para provar a evolucao deste viés jornalistico, apoiado pela evolucao
do jornalismo na internet com inimeras possibilidades de interacdo com o internauta, cada
vez mais participativo e imerso no mundo digital, onde hiperlinks, hipertexto, videos, redes
sociais ja sao parte inerente da vida social de grande parte das pessoas.

A produgdo jornalistica local provou que os autores ainda estdo com a razao, a midia
local ndo se apropriou de fato do acontecimento, ndo o abragou. Poucos textos fizeram com
que o internauta imaginasse Belém e o cinema ha 100 anos. Nao fomos transportados no
tempo, ndo caminhamos pela Belle Epoque, ficou dificil compartilhar do Status de se
frequentar um espago tdo nobre pelas linhas de matérias tdo curtas. Nao foi possivel
visualizar os tragos da Belém historica em um pouco mais de 10 linhas das notas e agendas
exaustivamente difundidas pelos portais e blogs.

Embora os blogs tenham veiculado alguns textos de opinido, ndo produziram
reportagens proprias, os portais produziram reportagens, entretanto nao entregaram opiniao.
Um século de histéria foi resumido a notas, um dos sobreviventes que ainda ¢ refugio da
producao audiovisual paraense, teve sua importancia limitada. Nao havera outro centenario,
perdeu-se a oportunidade de oferecer aos internautas, cinéfilos, frequentadores, aos que
viveram grandes experiéncias dentro do cinema o mesmo que ele ofereceu e ainda oferece a

sociedade paraense: historia.
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