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O 2° turno das eleicoes de Belém em 2016
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RESUMO

O ato de comunicar faz parte das relagdes de poder desde os primordios da historia. A
exemplo disso, temos a Grécia Antiga, e seus oradores, onde o que melhor falava, era o dono
da verdade absoluta. Este trabalho busca analisar a forma em que ¢ feita a comunicagao
politica, e entender como ¢ possivel influenciar a opinido publica usando como recurso o
discurso audiovisual em periodo eleitoral. Portanto, o presente projeto pretende analisar o
discurso audiovisual e o controle de poder sobre os eleitores as vésperas das eleicdes de
2016, para a prefeitura da cidade de Belém, a partir da analise dos videos de campanha dos
candidatos Edmilson Rodrigues (PSOL) e Zenaldo Coutinho (PSDB). Objetiva-se com isso,
entender de que forma o discurso audiovisual politico ¢ capaz de interferir sobre a opinido
publica. Sabemos que existem diversos meios de formar a opinido publica, porém, para a
pesquisa vamos nos limitar ao poder do discurso audiovisual veiculado em TV aberta. Para
este artigo nos propomos a analisar 4 materialidades, sendo dois videos de campanha, e
dois clips jingles correspondentes ao 2° turno das eleigdes municipais, que foram
amplamente divulgados em TV aberta em dois horarios diarios, dentro do periodo de 5-
29/10/2016. Ao se analisar os discursos que circulam na televisdo, em especial, no caso do
objeto estudado, veiculagdes de campanhas politicas, deve-se considerar o acionamento de
redes de memorias que reproduzem e atualizam os discursos que circulam na sociedade e
constituem as relagdes de poder. Para fundamentar a ideia central contida neste projeto,
usamos como base a obra “A ordem do discurso” de Michael Foucault.
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INTRODUCAO

A comunicacdo faz parte do ser humano, ¢ uma questdo de sobrevivéncia e de
evolucdo. Entendemos a comunicagdo como a troca de informagdes, como aquilo que faz
sentido para o outro. A Grécia Antiga ¢ um exemplo, pois o dono da verdade absoluta,
detinha o poder, aquele que melhor se comunicava, e convencia os demais. Da Grécia
Antiga até os dias atuais, ja se passaram séculos, porém ainda trazemos uma caracteristica
daquele tempo: ter a comunicagdo como importante ferramenta de poder.

A decodificagdo e interpretacdo dos tracos materiais que reconstitui
uma mensagem ativa a informacao enquanto comunicagdo. E
preciso, portanto, que se tenha a completa relagdo entre duas ou mais
consciéncias para que haja comunicagdo. [...] Enquanto circulagao,
comunicacdo de espagos, transporte de coisas, estreita-se a atividade
econOmica. Voltada ao sentido de convencimento, fala, persuasdo
(SENA, 2017, p. 10).

O avango tecnologico, e a constante convergéncia as novas midias, possibilitou que a

comunicacao seja feita em escala planetaria por qualquer pessoa.

O ciberespaco, dispositivo de comunicagdo interativo e comunitario,
apresenta-se justamente como um dos instrumentos privilegiados da
inteligéncia coletiva. E assim, por exemplo, que os organismos de
formagdo profissional ou de ensino a distancia desenvolvem sistemas de
aprendizagem cooperativa em rede (LEVY, 1999, p. 29).

Para que exista foco, esta pesquisa se limita a TV aberta. Analisaremos apenas a
propaganda eleitoral gratuita transmitida em TV aberta. O que leva a esta escolha, ¢ o fato
de ainda termos a TV como um grande veiculo de massa presente nas casas da maioria dos
brasileiros. Segundo a pesquisa de consumo de TV aberta, realizada pela Kantar Ibope
Media no ano de 2016, o brasileiro dedicou em média 6h17min por dia a programagdo de
televisdo.

Nosso objetivo geral ¢ entender de que forma o discurso audiovisual politico pode
interferir na formagao da opinido publica as vésperas das eleicdes municipais. A priori foi
feita a andlise do conteudo, e posteriormente fizemos a andlise do discurso para que
possamos encontrar resultados mais precisos, e entender a relagdo de poder entre as
materialidades dos discursos. Para isto, usando como base de analise, as teorias de Michael
Foucault em a ordem do discurso.
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E buscamos compreender de que forma o discurso televisivo, o discurso presente no
constante uso da figura do representante social, € o discurso ndo dito (imagens), podem
afetar a formacdo da opinido publica, analisar a materialidade de campanha, percebendo a
relacio de poder em condi¢des de possibilidades historicas; entender, a partir das
proposicdes de Foucault (2009), as possibilidades de interferéncia na opinido publica;
observar o comportamento do eleitor, avaliando o tempo de consumo didrio de TV, e
escolaridade, para assim, conhecer o perfil do eleitorado. Afinal, que poder o discurso
politico tem sob o eleitor as vésperas das eleigdes?

Optamos por analisar os candidatos de segundo turno a prefeitura de Belém das
eleigdes municipais de 2016, que sdo, o candidato Zenaldo Coutinho, do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), na coligagdo “unido por uma Belém do bem”, e o candidato
Edmilson Rodrigues, do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), na coligacao “juntos pela
mudanga”.

Colhemos material audiovisual disponivel em site de reprodug¢do de videos
(Youtube), dos canais oficiais dos dois candidatos escolhidos previamente para analise. Foi

selecionado um video oficiais de campanha de cada um, e um video clip de jingle.
REFERENCIAL TEORICO

Para sustentar a discussao central presente neste trabalho, trouxemos a luz as teorias
de Foucault (2009) a cerca do poder do discurso. A obra escolhida foi “A ordem do
discurso”, onde o autor retrata o poder contido no discurso, e cita expressoes como “discurso
como mecanismo de poder”, que muito se aplica a esta analise.

Temos Foucault (2009) como base, porém usamos textos de mais autores para
fundamentar as ideias contidas neste projeto, como Sena (2015) e Serra (2007), que
sustentam nossas ideias a cerca dos estudos em teorias da comunicacdo. Sena (2015) nos da
base nao somente em teorias, mas também em analise do discurso audiovisual, pois a tese de
mestrado da autora também foi usada para o desenvolvimento desta pesquisa. Ainda dentro
de teorias da comunicagdo, trouxemos Lazarsfeld e Kartz (2009), mas como esta obra nao
estava traduzida, nos debrugamos sob um artigo ja publicado no Portal Intercom, com nome
e data de acesso presentes nas referéncias desta pesquisa.

Para fundamentar o que ¢ chamado de eras culturais da comunicacdo, usamos as
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teorias defendidas por Santaella (2003), Lévy (1999) para nos basear a cerca da cibercultura,
e Jenkins (2009) sobre convergéncia de midias, assuntos que foram citados na introdugdo, e
em “a evolucdo da comunica¢do”. Mesmo que nao tenha citacdo destes autores no corpo
desta pesquisa, os nomes deles sdo citados, pois suas teorias foram usadas para
entendimento a cerca dos temas que compde o corpo deste texto.

Para fundamentar as ideias contidas em “opinido publica”, buscamos base no livro
“Comunicagao Publica — Estado, Mercado, Sociedade e Interesse Publico”, obra organizada
por Duarte (2012), com colaboragdo de diversos outros autores.

Em “discurso segundo Foucault”, ¢ possivel perceber o uso do termo “representante
social”, esta ideia € encontrada aqui através da teoria de representagdo social, apresentada
nesta pesquisa através da teoria defendida por Moscovici (2007). J4 em “andlise do discurso
audiovisual”, temos a teoria de Foucault (2009), e Machado (1984) para as andlises de

audiovisual.
A EVOLUCAO DA COMUNICACAO

O ato de comunicar ¢ anterior a criagdo da imprensa, porém, ela (imprensa) e os
meios de comunicacdo possibilitaram muito mais o acesso a informagdo e troca de
conhecimentos sobre os mais diversos assuntos.

Em teorias da comunicagdo, as pesquisas das escolas americanas, se dedicaram a
entender de que forma se dava a propagagao destas informagdes feitas por veiculos de
comunicacdo de massa. A mass comunication research, ou pesquisa de comunicagdo de
massa, desvendou em seus resultados, a forma que a comunicagdo se dava, e os efeitos
obtidos pelo novo fazer comunicacional.

A emergéncia dos meios de comunicacdo de massa leva a emergéncia da
pesquisa sobre esses meios, e esta €, desde os seus inicios, pesquisa sobre
os “efeitos” — como se verifica, precisamente, na communication research
americana que emerge nas primeiras décadas do século XX. (SERRA,
2007, p. 145).

A era da comunicagdo de massa, temos na sequéncia a chamada “cultura das midias”,
e depois, a era digital, que segundo alguns autores, ¢ a realidade que temos atualmente. A
comunica¢do vem se adaptando a novas ferramentas, fica mais facil compreender, que a

comunicacdo tem o poder de transformacdo, e adaptabilidade a cada nova geragdo, o que
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torna sua eficiéncia mais que comprovada.
Entendemos a partir daqui que a comunicagdo sofre alteragdes de acordo com o
avanco da tecnologia, ¢ acompanhando as possibilidades historicas de evolucdo. E que ela

tem um poder inegavel: o discurso.
DISCURSO SEGUNDO FOUCAULT

O poder do discurso ¢ proposto por Foucault (2009) em toda sua obra “a ordem do
discurso”. A forma que vocé trata sua mae dentro de casa, ¢ um tipo de discurso, e este
discurso pertence a um dispositivo politico: a familia. Isso porque entendemos a familia
como uma relagdo de poder, assim como as hierarquias do trabalho, da faculdade, e para
cada relagdo de poder temos um dispositivo diferente. Foucault (2009) cita o termo
“discurso como ferramenta de poder” em sua obra, isto porque, o discurso estd sempre
carregado de poder.

Por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as
interdi¢cdes que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligacao
com o desejo € com o poder. Nisto ndo hd nada de espantoso, visto
que o discurso — como a psicanalise nos mostrou — ndo ¢
simplesmente aquilo que manifesta (ou oculta) o desejo; ¢, também,
aquilo que ¢ o objeto do desejo; e visto que — isto a historia ndo cessa
de nos ensinar — o discurso nao ¢ simplesmente aquilo que traduz as
lutas ou os sistemas de dominagdo, mas aquilo por que, pelo que se
luta, o poder do qual nos queremos apoderar. (FOUCAULT, 2009, p.
10).

Foucault discorre sobre os perigos e riscos presentes em um discurso € suas
materialidades, e nos alerta que em sociedade existem alguns procedimentos que podem
barrar subjetividades, estes sdo a exclusdo e a interdicao.

Pois bem, a exclusdo e a interdicdo sdo procedimentos em sociedade que seriam
“filtros” do discurso, como as normas e as disciplinas. Basicamente, ¢ quando alguém ¢
impedido de falar sobre determinado assunto, o que ¢ conhecido como tabu, ou impedido de
falar em algum local. Um exemplo destes procedimentos “filtros” de discursos que podemos
citar, estd bem proximo a nossa realidade jornalistica: a censura.

A exemplo de exclusdo e interdicdo, Foucault cita a abordagem de temas como a

sexualidade, e a politica:
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[...] em nossos dias, as regides onde a grade € mais cerrada, onde os
buracos negros se multiplicam, sdo as regides da sexualidade e as da
politica: como se o discurso, longe de ser esse elemento transparente ou
neutro no qual a sexualidade de se desarma e a politica se pacifica, fosse
um dos lugares onde elas exercem, de modo privilegiado, alguns de seus
mais temiveis poderes. (FOUCAULT, 2009, p. 9, 10).

Todos tem uma caracteristica em comum, que ¢ a vontade de verdade. O discurso
tem o poder de convencimento, ¢ usado como mecanismo de controle.

Nao ¢ muito dificil de compreender que para uma pessoa publica, no caso os
politicos, se manterem no topo, precisam estar sempre em evidéncia, coisa tal que a
comunicacao permite, € precisam também ter a aceitagdo por parte da opinido publica, caso
contrario, este homem publico ndo teria em suas maos tanto poder. Entdo, seguindo este
raciocinio, o discurso nao busca apenas a verdade, mas busca também o poder.

E a razdo disso é, talvez, esta: é que se o discurso verdadeiro ndo é mais,
com efeito, desde os gregos, aquele que responde ao desejo ou aquele que
exerce o poder, na vontade de verdade, na vontade de dizer esse discurso
verdadeiro, o que estd em jogo, sendo o desejo e o poder? O discurso
verdadeiro, que a necessidade de sua forma liberta do desejo e libera do
poder, ndo pode reconhecer a vontade de verdade que o atravessa; ¢ a
vontade de verdade, essa que se imp0e a nds ha bastante tempo, é tal que a
verdade que ela quer ndo pode deixar de mascara-la. (FOUCAULT, 2009,
p- 20).

Isso porque, o poder contido no discurso, ¢ capaz de exercer controle em sociedade,
podemos falar sobre a opinido publica como um exemplo de fendmeno formado a partir dos
discursos que circulam em sociedade.

Um aspecto que chama ateng¢do no discurso politico, ¢ a representagdao social. A
representacao social ¢ algo necessario em vida publica, afinal, ndo basta ser publico, tem que
ser um bom pai, bom marido, ter ideias relevantes, e ter a realidade aproximada a do restante
dos eleitores.

[...] as representacdes nos que fabricamos — duma teoria cientifica, de uma
na¢do, de um objeto, etc. — sdo sempre o resultado de um esforgo constante
de tornar comum e real algo que ¢ incomum (ndo-familiar), ou que nos da
um sentimento de ndo-familiaridade. E através delas nds superamos o
problema e o integramos em nosso mundo mental e fisico, que ¢, com isso,
enriquecido e transformado. Depois de uma série de ajustamentos, o que
estava longe, parece ao alcance de nossa mao; o que parecia abstrato, torna-
se concreto e quase normal [...] as imagens e ideias com as quais nos
compreendemos o nao-usual (incomum) apenas trazem-nos de volta ao que
nés ja conheciamos e como qual ndés ja estdvamos familiarizados.
(MOSCOVICI, 2007, p. 58).
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A representacdo social ¢ tdo importante, que ¢ o que mais vemos em campanhas
politicas. Nesse sentido, acaba sendo uma forma de discurso, pois seguindo as teorias de
Foucault (2009), esta acaba sendo uma ferramenta de poder, uma vez que convence
eleitores de que existe igualdade entre realidades. O reflexo do poder do discurso através da

representacao social, ¢ a opinido publica.

OPINIAO PUBLICA

Opinido publica ¢ como uma ponte que permite a comunicagdo entre a sociedade
civil e o poder publico, além de ser parte de um processo democratico, pois a opinido
publica poder legitimar o comando politico, por exemplo. Com o passar dos anos, que
os grandes gestores, e politicos eleitos, trabalham constantemente com a manutengao
da opinido publica, através da comunicagao publica.

A opinido publica se torna importante para a politica a partir do momento que
funciona como indicador de satisfagdo. Todos os dias vemos alguma noticia a respeito de
alguma passeata, manifestagao, ou protestos que resultam da insatisfacao politica.

[...] a comunicagdo publica, seja entendida como aquela praticada pelo
governo para prestar esclarecimentos a sociedade, seja entendida como
aquela praticada no ambito da esfera publica, assume papel de destaque
como elemento fundamental na formagéo e consolidagdo da opinido publica
sobre assuntos publicos, uma vez que se insere como uma das principais
fontes de informagdo no jogo politico que vai se estabelecer na esfera
publica”. (NOVELLI, 2009, p. 72).

A comunicagdo, por vezes, precisa buscar apoio em outras areas do saber para
sustentar seus fenomenos. Entdo, para explicar de que forma o discurso afeta a formagado da
opinido publica, podemos nos deslocar para a sociologia, que estuda os fenomenos em um
grupo, € a psicologia social, que estuda os fenomenos em individuos, ou situagcdes. Podemos
trazer estes estudos para compreender o fendmeno social opinidao publica.

Nao podemos deixar de fora aquela que vem a ser a grande base de formacdo da

opinido publica: a midia.
O DISCURSO DA TV

O discurso da propaganda eleitoral gratuita, dentro da TV como veiculo de
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comunica¢do de massa, pode ser visto como poderoso, a partir do momento que notamos o
horario em que esse material ¢ veiculado em TV aberta.

Notamos que a propaganda eleitoral se veiculava na TV aberta em dois periodos: as
13h, e as 20h30, sendo que cada candidato tinha 10 minutos para expor suas ideias, o que

resultava em 20 minutos por periodo de propaganda.

Entdo seguimos com os dados encontrados no site que correspondem ao periodo de
24 a 30 de outubro de 2016. O material eleitoral parou de ser veiculado no dia 29/10, e o dia
de votacao foi o dia seguinte, 30/10.

Como os dados das pesquisas do site apontam que os maiores indices de audiéncia se
davam em hordrio nobre, aqui vamos analisar apenas esse periodo, para poder mensurar a
audiéncia, e observar a quantidade de telespectadores que acompanhavam a transmissao da
propaganda eleitoral gratuita.

Percebemos que ainda existe um grande consumo desse tipo de midia, e ndo
podemos também nos esquecer que pode existir pessoas que ainda tém a TV como principal
meio de comunicagao.

Sabendo que a TV ¢ responsavel pelo 1° lugar no pddio de veiculos de comunicacao
de massa, entendemos entao que ela pode ser vista como:

- Uma importante formadora de opinido. Porque ha quem s6 acredite em algo que
seja veiculado pela TV. E como se a TV fosse um dispositivo de legitimagdo dos fatos.

- Dispositivo de produgdo de identidades. Porque o discurso da TV funciona como
importante “instituicao” de controle do discurso, onde diz o que ¢ certo e errado, o que ¢
moda ou ndo, o que se deve ou ndo dizer, o que se deve ou nao fazer.

E a institui¢do responde: “vocé ndo tem por que temer comecar; estamos
todos ai para lhe mostrar que o discurso esta na ordem das leis; que ha
muito tempo se cuida de sua aparicao; que lhe foi preparado um lugar que o
honra, mas o desarma; e que, se lhe ocorre ter algum poder, € de nos, s6 de
nos, que ele lhe advém”. (FOUCAULT, 2209, p. 7).

- Instrumento de poder e legitimacdo de poder. Onde tudo que ¢ veiculado em TV,
torna-se legitimo a audiéncia; e aos que mantém bom relacionamento com a TV, se tornam
bons pragas.

- Controle de circulagdo de poderes. Conforme j4 citado aqui anteriormente, a TV
oferece seus proprios recortes e andlises do factual, em troca da audiéncia, o que faz com
que a TV se torne um instrumento de ordenagdo dos discursos propagados.
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Conforme os niimeros abaixo, notamos que a maioria (30,39%) do eleitorado em
Belém tem no maximo o ensino fundamental incompleto. Apenas 6,57% do total
corresponde a populagdo com nivel superior completo. E deste mesmo total, 1,66% sao

analfabetos.

Grau de Instrucéo
mais detalhes
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Figura 1. Tabela referente ao nivel de escolaridade do eleitorado de Belém em 2016.

Pesquisa disponivel em TSE

Buscamos mais dados a respeito da escolaridade do eleitorado, e encontramos, ainda
no mesmo site, os niumeros referentes ao estado do Parad. Nesta tabela, notamos que do total,
33,65% tem no maximo, o ensino fundamental incompleto. Apenas 3,51% tem nivel

superior completo, € 6,76% sao analfabetos.

77

@ Puca: Revista de Comunicagao e Cultura na Amazoénia.
Belém, v. 3, n°2. - ago./dez. 2017 - ISSN - 2526-4729



PU(;é
TRevista de Comunicacio
e Cultura na Amazdnia

Grau de Instrucéo
mais detalhes
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SUPERIOR INCOMPLETO 2.48%
ENSINO MEDIO [.IDMF’LETG 15.52%
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ENSING FUNDAMENTAL INCOMPLETO 33.65%
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AMALFABETO 6.76%
MAQ INFORMADO 0.04%

Figura 2. Tabela referente ao nivel de escolaridade do eleitorado do Para em 2016.

Pesquisa disponivel em TSE

Para entendermos melhor a importancia destes dados, vamos observar as tabelas

abaixo, que sao numeros coletados do Pesquisa de Midia Brasil em 2016.

504
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Figura 3. Tabelas referente a busca de informag@o da populag@o no Para, e ao nivel de escolaridade.
Pesquisa disponivel em Pesquisa de Midia Brasil 2016.
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Nas tabelas acima, recortamos os dados da pesquisa referente aos resultados obtidos
no estado do Pard. Nestes vemos que 71% da populacdo se informa principalmente pela TV,
e que do total, 91% dos entrevistados que se informam pela TV, sdo analfabetos. Com
ensino fundamental incompleto, 77%, e superior completo sdo 63% que tem a TV como
principal meio de informagao.

Analisando os resultados obtidos por estas pesquisas acima, notamos que 33,65% do
eleitorado paraense possui no maximo o ensino fundamental incompleto. E que este publico
com ensino fundamental incompleto, tem a TV como principal fonte de informagao, o que
corresponde a 77% do total com este nivel de instrugao.

Outro dado que nao podemos deixar de fora dos resultados da pesquisa, ¢ o fato de
que o brasileiro dedica, em média, 6h17min por dia a programacao televisiva. Em pesquisa
realizada no ano de 2016, pelo site Kantar Ibope Media, constatou-se que € crescente o
consumo de programacao de TV (aberta e fechada) no Brasil, e que nos resultados da
pesquisa de 2015, o consumo em média de programas televisivos abertos, era de 6h1min, o

que corresponde a um aumento de 16 minutos de consumo por pessoa.

Tempo médio dedicado (ATS) por ano

Figura 5. Tabela Kantar Ibope Media sobre consumo televisivo anual

Conforme os dados representados na tabela acima, notamos nitidamente o constante
crescimento de consumo televisivo, o que, de certa forma, nos deixa surpresos, ja que
atualmente vivemos em plena era da cultura digital, conforme defendido por Santaella
(2003) onde existe o crescimento de consumo de midias digitais, e a constante convergéncia
ndo apenas de midias, mas também de pensamento e comportamento, conforme defendido

por Jenkins (2009).
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Mas quantas pessoas nos conhecemos, que s6 acreditam em algum acontecimento,
apos este ser veiculado pela TV? Pois bem, mesmo com o avango da tecnologia da
informagdo, a TV ainda ocupa um lugar privilegiado. Para muitos brasileiros, a informagao
s6 ¢é segura se for veiculada por grandes telejornais, como Jornal Nacional. A TV ainda
possui o poder de legitimagdo dos acontecimentos, isso foi construido e fixado, para que a
audiéncia saiba que para a TV, tudo necessita ser veridico, e previamente apurado.

Uma circulagdo a partir de um dispositivo, a televisdo, que aqui,
entendemos ndo como tecnologico apenas, mas também como elemento
ligado a condigdes histdricas e por conta disso constituido e constituinte de
poder. Como constituido, liga-se a outras relagdes disciplinares e por isso
mesmo, se objetiva, se alinha de maneira til para o exercicio do poder,
enquanto constituinte, trabalha as representacdes, as identidades e assume
lugar institucionalizado de fala. (SENA, 2015,p.74).

Sabendo disso, e sabendo que ha essa constru¢ao na memoria da sociedade, se torna
mais facil de entender o motivo de tanto investimento nos programas e propagandas
televisivas. Com o poder de legitimagdo de discursos, a midia na TV pode, com o devido
recorte e direcionamento, manipular entendimentos sobre determinado assunto, como a

politica.

ANALISE DO DISCURSO AUDIOVISUAL

Percebemos que o uso da representagdo social, ¢ um artificio constantemente
presente no discurso politico. Uma vez que, tendo a representacao social como discurso,
passamos a compreender a forma que muitas figuras publicas conseguem conquistar a
empatia ¢ admiragdo do publico.

Entendemos o termo “representacdo social” como uma forma de discurso carregado
de vontade de verdade, conforme apresentado por Foucault. Aqui, pego licenga para propor
que, inclusive, o discurso de representag¢do social funciona como a materialidade do poder,
uma vez que o politico que consegue cativar a empatia da populacdo, consegue persuadir
com mais facilidade. Pensando desta forma, se torna mais facil de entender o porqué de
tantos politicos e homens publicos, fazer uso desta forma de discurso, ja que o mesmo pode
ser usado para a manutencao do poder.
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E a razdo disso ¢, talvez, esta: € que se o discurso verdadeiro ndo é mais,
com efeito, desde os gregos, aquele que responde ao desejo ou aquele que
exerce o poder, na vontade de verdade, na vontade de dizer esse discurso
verdadeiro, o que estd em jogo, sendao o desejo € o poder? O discurso
verdadeiro, que a necessidade de sua forma liberta do desejo e libera do
poder, ndo pode reconhecer a vontade de verdade que o atravessa; ¢ a
vontade de verdade, essa que se impde a nos ha bastante tempo, € tal que a
verdade que ela quer ndo pode deixar de mascara-la. (FOUCAULT, 2009,
p- 20).

Foucault, em a ordem do discurso, enumera as formas de discurso, nao se limitando
apenas a fala, mas sim, as mais variadas formas de comunicar ou de produzir saberes e
poderes.

Nosso objetivo com esta pesquisa € trabalhar as formas discursivas que a televisdao
propoe aos telespectadores, dessa maneira, englobando o discurso dito (fala), e o ndo dito
(demais recursos utilizados).

No discurso da fala, me refiro aos conectores com realidade abordados nos debates e
videos de campanha. E no discurso de apresentagdo, me refiro a forma que os candidatos se
apresentam ao eleitorado, no caso da figura do representante social (homem do povo).

Na ordem do discurso presente no material de propaganda eleitoral gratuita,
destacamos o cuidado com assuntos mais delicados, e de interesse publico. Em analise do
conteudo do material coletado, destacamos alguns dos assuntos mais retratados nos videos

de segundo turno de cada candidato.
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Tabela 2. Assuntos abordados pelos candidatos nos videos de 2° turno das eleigdes

municipais de Belém em 2016

CANDIDATO TEMAS ABORDADOS

Relatos sobre a vida pessoal. Defesa de
grupos considerados minorias como negros,
indigenas, grupos LGBT, e dos
“explorados”.

Seguranga publica, educacao (creches e
escolas), e saude publica.

EDMILSON RODRIGUES (PSOL) Uso do termo “compromisso com a
igualdade social”.

Apoio de outros candidatos de primeiro

turno. Depoimento de sacerdote.

Seguranca da mulher.

Tempo de gestdo e obras feitas, com
depoimentos de populares.

Esclarecimentos a respeito de cassacao,

ZENALDO COUTINHO (PSDB)

parceria, projetos finalizados de
infraestrutura, cheque moradia,

macrodrenagem.

Como retratado na tabela acima, todos os assuntos apresentados e defendidos por
ambos os candidatos, sdo de interesse publico, e naturalmente discutido em sociedade,
assuntos recorrentes e apresentados de maneira descontinua em diferentes condi¢des de
possibilidades histdricas no discurso midiatico. Funcionam como “conectores” a realidade, o
que funcionam como os enunciados do discurso.

Todo este material, contendo estes temas, foram divulgados em TV aberta,
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diariamente em dois periodos de 20 minutos, inclusive aos domingos, o que torna este
material de altissimo alcance e eficiéncia, conforme dados ja apresentados anteriormente,
sobre a audiéncia televisiva.

Ao centro de nossa analise, temos o discurso politico como enunciado, e buscamos
compreender como as recorréncias encontradas no discurso conseguem persuadir a
populagdo eleitoreira as vésperas das elei¢des.

O recorte das imagens, a iluminacdo, o posicionamento € movimentacao da camera,
as roupas, 0s sorrisos, sao exemplos de discursos ndo ditos. A roupa mais simples, o corte de
cabelo, a forma mais simples e coloquial de falar e se apresentar diante das cameras, e até o
suor na testa, sao identificados como recorréncias do discurso. Todas essas caracteristicas
sdo responsaveis por compor a imagem de homem publico e acessivel ao povo.

E até o suor na testa formam um quebra-cabecas, uma grande construcao identitaria
que torna comum ao publico a imagem do homem do povo, que conhece os problemas da
cidade, que apresenta solucdes, e d4 voz aos menos favorecidos. Se tornam notorios os
discursos de promessas de melhorias, € se nota a recorrente constru¢ao da figura politica
ideal, que fala o que a populagao quer ouvir.

Se entendemos que as imagens sdo discursos e que estes estdo inseridos em uma
rede de memorias, passamos a compreender o uso do recall em constante destaque nos
jingles. A figura do homem publico, com realidade igualada, representante do trabalhador ¢
um discurso historicamente construido com a propaganda politica.

Isso se torna ponto relevante no momento de constru¢do audiovisual para a TV, os
recortes, os movimentos de camera seja na horizontal ou na vertical, o plongée e o contra-
plongée, todos os artificios utilizados no video, servem para formar a identidade do politico
ideal.

No caso do movimento de plongée (lente virada para baixo), daria um ar de
submissdo, medo, mais drama a cena onde ¢é utilizado o recurso. E no caso de contra-
plongée (lente virada para cima), daria a ideia de maior, superior. Naturalmente, um
candidato as vésperas das eleicdes, faria uso de plongée, ou de lente posicionada ao
horizonte, e foi o que recortamos no material analisado.

O posicionamento de camera ¢ de fundamental importincia, especialmente, se

levarmos em consideracdo que as cameras funcionam como o olhar do telespectador. Os
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recortes direcionam o olhar. O discurso da TV tem esse poder, justamente por apresentar as
maiores recorréncias discursivas, e por deter o poder de recortar, induzir, interditar ou
excluir saberes. Todos esses recursos se tornam fundamentais instrumentos de interdi¢do ou
exclusdo de imagens e identidade no momento de sele¢do e formagdo do discurso da figura

politica ideal para a realidade da populagao eleitoreira.
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Figura 9. Posi¢des de camera Edmilson
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Figura 10. Posi¢des de camera Zenaldo
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No caso dos recortes acima, foram retirados do video selecionado da campanha dos
candidatos. Os primeiros recortes correspondem ao plongée, o efeito que seria usado para
retratar a submissdo. Os segundos recortes correspondem a camera alinhada ao horizonte, o
que vem retratar igualdade, estabilidade. E os terceiros recortes correspondem ao contra-
plongée, este efeito cria o ar de superioridade, destaque. Estes efeitos, bastante usados no
cinema, ajudam a compor o discurso da figura politica ideal.

Esse discurso de homem publico ¢ de fundamental importancia para a conquista e
manuten¢cdo do poder. Conquista para ser eleito, como forma de falar, se apresentar; e
manutenc¢do para legitimacdo, reeleicdo e posteriores apresentacdo apods eleito; notamos isto
nos casos de pronunciamentos de agradecimentos por eleicao, onde a postura muda, porém a
forma "docil" se mantém.

Algo que foi percebido durante a andlise deste material, e que ¢ um recurso
comumente utilizado em campanha politica, ¢ usar a popularidade de artistas, pessoas
iconicas ou outros politicos, em prol da conquista de votos.

As coligagdes reunem os politicos de primeiro turno, que prestam apoio ao candidato
de segundo turno, dessa forma, unindo for¢as em busca da vitoria do candidato apoiado. Se
pegarmos essa teoria, € trazermos para o campo da comunicagao, isto ndo deixa de ser um
artificio ja conhecido em teorias da comunica¢do conhecida por fazer uso do lider de
opinido.

Em teorias da comunica¢ao, estudamos em teoria dos efeitos limitados, o conhecido
two-step flow of comunication, o que vem estudar a comunicacao em dois niveis: mensagem
— lider de opinido — publico, que passa a ver os resultados dos efeitos da mensagem no
publico, mediada pela agdo dos lideres de opinido.

Temos aqui a figura do lider de opinido, entendendo que esta figura possui poder sob
determinado grupo de pessoas, uma vez que este lider poder ser um lider religioso, familiar,
politico, ou outra figura que tenha forca social. Aqui vamos isolar a figura dos politicos de
apoio as coligacdes.

No decorrer dos estudos da campanha eleitoral para presidente em 1940,
tornou-se claro que certas pessoas em todos estratos da comunidade
atuavam retransmitindo papéis nos meios de comunica¢do de massa de
informacao e influenciavam nas elei¢oes. Essa “descoberta” iniciou quando
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observaram que o radio e o jornal impresso pareciam ter efeitos
despreziveis na atual decisdo dos votos e particularmente efeitos muito
pequenos na mudanca da decisdo de votos [...] Para investigar esse
problema atencdo particular foi oferecida para aquelas pessoas que
mudaram sua intengdo de voto durante campanha. Quando essas pessoas
eram perguntadas sobre o que tinha contribuido para a decisdo delas, a
resposta era: outras pessoas (LAZARSFELD; KATZ, 2009, apud
OLIVEIRA; MORAES, 2015, p.2).

O uso do lider de opinido foi encontrada nos quatro videos analisados nesta pesquisa.

Figura 11. Lider de opinifo no video e clip do candidato Edmilson

Figura 12. Lider de opinido no video e clip do candidato Zenaldo

; DUA|

ESTAQC DM ZENALDO

Entendendo a forma que a comunicagdo se da em dois niveis, e vendo a figura do
lider de opinido como mediador das informagdes transmitidas & grupos sociais, passamos a
compreender o poder que carrega o discurso do lider de opinido, e entendemos também, os
investimentos neste artificio.

Dentro da comunicacdo, a fala se adapta a situacdo. Como se tratam de situacdes
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diferente, obviamente, os discursos sdo diferentes. De um lado, um ex- prefeito trabalhando
para retornar ao poder. Para tal, a estratégia mais Obvia seria retratar os erros cometidos pelo
oponente que esta no poder. De outro lado, o atual prefeito trabalhando para a reeleigao.
Para este, cabe exaltar as obras finalizadas e projetos apresentados. Desta forma, o mais
eficiente € que as andlises sejam  feitas separadamente, para que possamos destacar as

recorréncias encontradas em cada discurso.
Edmilson Rodrigues — Candidato pelo PSOL — Ex-prefeito de Belém

No video selecionado do candidato, recortamos as partes onde mais se tinham
recorréncias discursivas. Notamos que o candidato faz o uso demasiado da palavra
“mudanca”. A campanha do candidato foi toda baseada nesta palavra: mudanga, como
retratado no nome dado a coligacdo “Juntos pela mudanga”. A presenga constante dessa
palavra € percebida no discurso do candidato, no discurso dos populares entrevistados, € no
discurso das figuras iconicas locais que apoiaram a eleicdo do candidato.

Podemos dizer aqui, que o uso demasiado da palavra “mudanca” carrega consigo a
vontade de verdade de uma sociedade que buscava solugdes para os problemas encontrados
na cidade. Logo nos primeiro segundos de video, entra a voz de uma locutora que
caracteriza o programa eleitoral do candidato, usando a palavra “mudanga”: “Comeca agora
o programa da mudanga. Edmilson 50”.

No video de campanha selecionado, notamos que na maior parte do tempo a camera
estava posicionada na mesma altura dos olhos do candidato, o que podemos compreender
como uma tentativa de igualar as situagdes, as realidades e as pessoas, como uma conversa
de igual para igual. Esta ¢ uma recorréncia muito presente no discurso de campanha, uma
vez que ela serve para legitimar a imagem de igualdade.

Houve momentos em que a camera era posicionada de cima para baixo. Para o eleitor
que assiste este material, fica expresso, mesmo que inconscientemente, que o eleitor esta
acima do candidato, o olhar se desloca para baixo, e refor¢a a ideia de que o politico ¢ um
representante do povo, e que a populacdo tem este poder sob as decisdes, com o voto e
manifestagdo popular.
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Essa “submissdo” que alguns politicos buscam passar aos eleitores, esta intimamente
ligada ao desejo de poder de um povo. Percebemos isso analisando a fala de Edmilson no
video:

“Ha 20 anos atras, fui eleito prefeito, € com muito menos recursos que os
disponiveis agora, em um governo de ampla participacdo popular, pude
fazer obras e servigos que até hoje sdo lembrados com especial carinho”.

Conforme dito anteriormente, os discursos sdo distintos, pois as situacdes sao
distintas. Edmilson queria se eleger, e para tal, usou dos argumentos necessarios. Notamos
no video selecionado, e no jingle escolhido, que existe a exposi¢do de obras paradas no
governo que estava no comando na época da elei¢do, no caso, seu oponente de chapa.

Os recortes de obras paradas e abandonadas pelo governo no comando, e o discurso
de “mudang¢a” e solugdes apresentados pelo candidato Edmilson, manifestam a vontade de
verdade dos eleitores. Vamos aqui aliar a vontade de verdade com o constante uso da

palavra “mudanga”.

Zenaldo Coutinho — Candidato pelo PSDB — Atual prefeito tentando reeleicao

Aqui, as recorréncias mais encontradas foram os destaques para moradia,
macrodrenagem, educagdo e todas mais necessidades da populagdo. A palavra “fazer” ¢
encontrada nos discursos recorrentes no video, na musica jingle também ¢ dito: “ja fez 9 mil
moradias, povao [...] e fez mais asfalto”.

O discurso do “fazer” nao ¢ empregado apenas nas falas dos locutores, atores, e do
candidato, mas também no discurso ndo dito. A campanha de Zenaldo ¢ cheia de imagens de
obras em andamento, e algumas ja concluidas. As imagens das obras aparecem sendo feitas
na gestdo do candidato que era atual prefeito na época da veiculagdo deste material.

O “fazer” torna-se discurso presente no momento em que sdo apresentadas o
andamento das obras. As imagens retratam o trabalho do candidato, e nas letras dos clips
que fazem parte desta andlise, ¢ constante a presenc¢a do “Zenaldo fez, ele faz”. Mesmo que
a palavra “fazer” ndo apareca a cada minuto no VT, o discurso do “fez e faz” esta
constantemente presente.

O que notamos também como uma das principais recorréncias encontradas no
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discurso do candidato Zenaldo, ¢ o “fazer” em prol do beneficio da populacdo de Belém.
Onde ¢ retratado e falado pelo locutor, que a conclusdo das obras vao beneficiar a vida de X
pessoas.

O candidato refor¢a a importancia da conclusdo das obras, ¢ a necessidade da
popula¢dao com o andamento das construgdes. Para tal, apresenta as obras concluida, as em
fase de conclusdo, e cita o beneficio de cada uma delas. Para este material, com base na
analise das recorréncias identificadas nos discursos, podemos dizer que foi usado o discurso
do “fazer” parabeneficiar.

Ao fim desta analise feita sob o material coletado da campanha dos dois candidatos,
notamos o constante destaque que ambos davam a importancia do voto, pode ser recortado
como um incentivo, o que faria o eleitor pensar no poder contido no voto, como um desejo.
O desejo de poder presente no discurso. O voto também ¢ um discurso, pois manifesta o

poder, a vontade de verdade.
CONSIDERACOES FINAIS

ApOs o trabalho de pesquisa, andlise de dados, e cumprimento de cronograma para a
execuc¢ao deste material, concluimos que a comunicacao ¢ importante instrumento de poder.
O discurso presente na comunicacgdo feita por pessoas publicas, como politicos, serve nao
apenas para conquistar o poder, mas também para a manutencao deste poder. Percebemos
isto, como ja citado, na importancia de se ter uma boa comunicagdo publica. O feedback
dessa comunicagdo serve como medidor de satisfacdo publica, o que pode legitimar um
governo, por exemplo.

A comunicagdo persuasiva, o discurso bem elaborado, tem o poder de manipular
informacgodes, apenas tendo o direcionamento adequado. A midia tem esse poder mais que
comprovado. Citamos aqui a forma que a midia trabalha em sua comunicagdo persuasiva,
apenas pelo tratamento de dados ao apresentar suas andlises da realidade, e pelo
direcionamento da informacdo, dependendo dos valores politico/ideoldgico, e pela linha
editorial de cada emissora.

Nesta pesquisa, trabalhamos com a analise de material audiovisual coletado de dois

candidatos a prefeitura de Belém em 2016. A escolha de quatro videos foi feita, sendo dois
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videos de campanha, e dois clips jingles, um de cada candidato.

Em andlise de material colhido, notamos a presenga constante do uso de linguagem
coloquial, o que permite a comunicagao de forma mais simples e de facil entendimento, o
que ¢ tratado como uma forma de discurso. Além do uso de um artificio ja conhecido por
nods, a representacdo social, o que permite igualar as realidades de candidatos e eleitores.

E para compreender os reflexos que esse material tem sob a formag¢do da opinido do
eleitorado, fizemos pesquisas que retratam o tempo de consumo didrio de material
televisivo, a principal fonte de busca de informagao, e a escolaridade do eleitorado.

Estes pontos que notamos durante a analise dos dados, sustentam nossa ideia de que
a propaganda eleitoral gratuita, possui o discurso persuasivo, € que isto pode afetar a

formagdo da opinido publica as vésperas das eleigdes.
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