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RESUMO

A presente pesquisa se constitui como um projeto experimental que analisa a musica na periferia e
particularmente o tecnobrega de Belém, na Amazdnia Brasileira. O trabalho teve o proposito de
acompanhar o processo de criagdo do projeto Musica na Laje, um programa sobre a diversidade
musical e cultural da periferia de Belém. O programa tem o objetivo de falar sobre as formas que a
periferia encontra para se comunicar € de como as novas midias trouxeram possibilidades de expansdo
dessa comunicagdo. Para criar um produto metalinguistico que usa da cultura da periferia para falar
sobre a cultura da periferia, fizemos uma pesquisa bibliografica para entender o processo de formagado
dessa corrente, usando a musica brega paraense como exemplo.

Pakavras-chaves: tecnobrega; periferia; programa televisivo; musica na laje.

1. INTRODUCAO

Se a periferia tem uma voz, as novas midias foram as grandes caixas amplificadoras que
fizeram essa voz ecoar e penetrar em todos os cantos do pais, sacudindo e desestruturando antigos
modelos de identidade cultural*. De acordo com o pesquisador e antropdlogo Hermano Viana,

A novidade mais importante da cultura brasileira na ultima década foi o
aparecimento da voz direta da periferia falando alto em todos os lugares do
pais. A periferia se cansou de esperar a oportunidade que nunca chegava, e que
viria de fora, do centro. A periferia ndo precisa mais de intermediarios (aqueles que
sempre falavam em seu nome) para estabelecer conexdes com o resto do Brasil e
com o resto do mundo (VIANA, 2006, CENTRAL DA PERIFERIA, p.1).

! Graduado em Publicidade e Propaganda pela Faculdade Estacio do Para. E-mail: jeffersonsoul13@gmail.com

2 Graduada em Publicidade e Propaganda pela Faculdade Estacio do Par4. E-mail: landiaseg@gmail.com

3 Orientadora do Trabalho. Professora e Coordenadora dos Cursos de Publicidade e Jornalismo da Faculdade Esticio do Pard. E-
mail: arcangela.sena@estacio.com.br

4 De acordo com Hall as identidades culturais podem ser classificadas em trés concepgdes diferentes: Sujeito do iluminismo,
sujeito socioldgico e sujeito pés-moderno.
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A populagdo mais pobre da nossa sociedade sempre esteve a margem dos eixos de cultura
considerados eruditos; essa mesma parcela da populacdo era obrigada a engolir goela abaixo os
restos de uma industria que ndo a representava.

A producao cultural dentro dos suburbios nao ¢ algo recente. Apesar de todas as mazelas
sociais, a periferia sempre encontrou muitas formas de se expressar e registrar a sua historia, vez
ou outra conseguindo penetrar as barreiras invisiveis que dividiam a margem do centro. Essa
penetracdo era feita de maneira bem timida, e eram raras as manifestagdes periféricas sendo
difundidas nos grandes meios de comunicacdo de massa. Foucault explica que esse ¢ um
dispositivo encontrado pela sociedade para se manter um efeito de homogenia, criando “discursos
de verdade” por meio da linguagem, comportamento e valores.

Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua “politica geral” de verdade, isto
¢, os tipos de discurso que aceita e faz funcionar como verdadeiros..., 0s meios
pelo qual cada um deles ¢ sancionado, as técnicas e procedimentos valorizados
na aquisi¢do da verdade; o status daqueles que estdo encarregados de dizer o que
conta como verdadeiro, Foucault (1996).

Esse cenario comeca a sofrer uma grande mudanga com a chegada da era da cultura da
participativa, conceito que foi problematizado por Henry Jenkins em “Cultura da convergéncia”.
Agora a informagdo comeca a fluir por multiplas plataformas de midia. A periferia ndo precisa
mais seguir as regras ditadas pela industria cultural®, e com o advento das novas tecnologias a
periferia passou nao sé a produzir e registrar a sua cultura, como a fez circular de uma maneira

global.

O tecnobrega de Belém do Pard ¢ um grande exemplo disso, o ritmo que nasceu dentro da
periferia ¢ a soma de elementos da cultura local com a global, o que nao desqualificou essa

identidade, porém criou novas, como diz Stuart Hall.

Parece improvavel que a globalizagdo va simplesmente destruir as identidades
nacionais. E mais provavel que ela v4 produzir, simultaneamente, 'novas'
identificagdes "globais" e novas identificagdes "locais” (HALL, 1992, p.77).

Através das novas midias os musicos conseguiam gravar, produzir e distribuir os seus

trabalhos, o que antes precisaria de grandes investimentos em: musicos, estidios, instrumentos e

3 O termo Industria Cultural (em alemdo Kulturindustrie) foi criado pelos filésofos e socidlogos alemdes Theodor Adorno (1903-
1969) e Max Horkheimer (1895-1973), a fim de designar a situagdo da arte na sociedade capitalista industrial.
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etc. passaram a ser feito com baixissimo custo e por poucas pessoas. Isso criou um novo modelo
de negdcio fonografico, que ja ndo precisava mais das grandes gravadoras. Agora a cultura de
massa era produzida pela propria massa, ainda citando Vianna,

assistimos também ao nascimento de industrias de entretenimento popular que ja
produzem os maiores sucessos musicais das ruas de todo o pais sem mais
depender de grandes gravadoras e grandes midias para construir sua rede de
difusdo nacional. E o caso do funk carioca, do forrd eletronico cearense (as
bandas tém DVD, sugerindo o surgimento de uma industria audiovisual que ndo
esta baseada em recursos captados pela Lei Rouanet), do tecnobrega paraense, do
arrocha baiano, do lambaddo cuiabano, da tché music gatcha. Todas essas
musicas sdo produzidas na periferia para a periferia, sem passar pelo centro
(VIANNA, 2006, p.1).

Com acesso a web 2.0 (Web 2.0 ¢ um termo popularizado a partir de 2004 pela empresa
americana O'Reilly Media para designar uma segunda geragdo de comunidades e servigos, tendo
como conceito a "Web como plataforma", envolvendo wikis® aplicativos baseados em
folksonomia’, redes sociais, blogs e Tecnologia da Informacdo.) Qualquer pessoa pode gerar e
fazer circular seu préprio conteido. Ha quem use essas ferramentas de uma maneira mais
politizada, fazendo da cultura uma ferramenta contra as injusticas sociais € ha aqueles que as

usam simplesmente como entretenimento.

Sendo assim, O projeto MUSICA NA LAJE tem como proposta, usando o entretenimento,
criar um debate sobre essa producdo cultural da periferia e a sua forma de comunicar, mostrando
ndo s6 o que ja foi feito, mas também o que estd sendo produzido atualmente. Criando uma
vitrine para a nova geragao de produtores e fazendo um resgate do que ja foi produzido até hoje.
Pensando para ser veiculado na web, o programa tera uma duracao média de 15 a 17 minutos,
incluindo vinheta de abertura e créditos finais. Esse projeto traca um paralelo direto com a
historia da cultura da periferia, onde a mistura de linguagens e referencias criam modalidades
hibridas de se comunicar.

Uma coisa ¢ certa: vivemos hoje em uma dessas épocas limitrofes na qual toda a
antiga ordem das representagdes e dos saberes oscila para dar lugar a
imaginarios, modos de conhecimento e estilos de regulagdo social ainda pouco
estabilizados. Vivemos um destes raros momentos em que, a partir de uma nova
configuracdo técnica, quer dizer, de uma nova relagdo com o cosmos, um novo
estilo de humanidade ¢ inventado (LEVY, 1993, p.17).

¢ Wikis sdo utilizados para identificar um tipo especifico de colegdo de documentos em hipertexto ou o software colaborativo usado
ara cria-lo.
folksonomia ¢ uma forma relacional de categorizar e classificar informagdes disponiveis na Web.
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A metodologia de criacdo do projeto Musica na Laje seguiu os seguintes passos: Uma
pesquisa bibliografica, através de consultas em livros, artigos e sites sobre referéncias da
producdo periférica local e do audiovisual como forma de comunicar uma identidade.
Observamos, através deste estudo bibliografico e deslocamos os pensamentos de outras pesquisas e
teoricos, os processos de formacao da cultura e principalmente da estética e da musica da periferia
urbana de Belém. Em seguida, com base nos dados obtidos, fizemos uma pesquisa de campo para
coletar informagdes sobre a visualidade da periferia, fazendo registros fotograficos e coletando
dados de quinze habitantes da periferia por meio de questionarios(anexo), também entrevistamos
dois produtores musicais que ja realizaram projetos semelhantes e dois empreendedores que
trabalham com projetos e movimentos culturais independentes. Formatamos o programa, criamos
uma identidade visual e um cendario que estdo dentro dos padrdes estéticos do suburbio paraense,
escolhemos a equipe que ird compor o projeto; apresentador, produtor musical, diretor e equipe

técnica. Por fim tragamos um plano de divulgagdo e veiculagao do material preparado.

Tipicamente, o estudo de campo focaliza uma comunidade, que nao ¢
necessariamente geografica, ja que pode ser uma comunidade de trabalho, de
estudo, de lazer ou voltada para qualquer outra atividade humana. Basicamente, a
pesquisa é desenvolvida por meio da observagdo direta das atividades do grupo
estudado e de entrevistas com informantes para captar suas explicagdes e
interpretagdes do que ocorre no grupo. Esses procedimentos sdo geralmente
conjugados com muitos outros, tais como a analise de documentos, filmagem e
fotografias (GIL, 2002, p.52).

Este trabalho tem a intengdo de servir como referéncia para futuras pesquisas no ambito da
producdo audiovisual independente e de baixo custo. Explorando uma visao publicitaria e
juntando material sobre novas praticas de comunicagdo na internet ¢ empreendedorismo digital. O
Trabalho estd organizado da seguinte maneira: Primeiro fizemos uma pesquisa sobre o historico
da musica brega na periferia de Belém, detalhamos a formatacdo do programa para chegar ao
produto final, escolhemos a plataforma onde seria veiculado, desenvolvemos a identidade visual e
escolhemos o cendrio, escalamos a equipe técnica, em seguida tracamos formas de tornar o

programa um empreendimento e montamos um plano de divulgacao.
2. UMA PESQUISA SOBRE O BREGA

Este ¢ um trabalho sobre o processo de produ¢do de um projeto audiovisual que abordara a
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cultura da periferia, ou seja, sobre os passos que compdem a formatagdo do programa Musica na
laje. Nao ¢ a intengdo do trabalho se aprofundar em questdes antropologicas, historicas ou sociais,
porém ¢ preciso compreender a formagdo e o funcionamento do cenario da producao cultural nos
suburbios de Belém, a partir de produgdes de baixo custo com resultados que ultrapassam a
barreiras da industria cultural na grande midia, para enfim recodifica-los para o formato
audiovisual.

Dentro da periferia de Belém existem diversos cendrios culturais, entretanto focaremos
nossa pesquisa no cendrio da musica brega paraense, que pode ser facilmente associado aos
bairros periféricos da cidade.

Atualmente a musica brega paraense e suas derivagdes como o tecnobrega e tecnomelody
alcancaram um certo grau de popularizacdo a nivel nacional (¢ mundial), ganhando espaco nas

radios, programas de tv e trilhas sonoras de novelas. Antes de atingir o mainstream®

esse género,
assim como a propria periferia, sofreu com a discriminagdo, sendo classificado como uma
subcultura. Essa batalha ideologica entre cultura dominante e subcultura € algo identificado como
uma forma de resisténcia que a classe trabalhadora encontrou para se posicionar diante da sua
situacdo socioecondmica. A classe média se recusava a aceitar o que era diferente, tanto em visual
quanto em sonoridade, para manter o seu poder hegemonico e continuar ditando o que era alta e
baixa cultura. Essa ascensao da cultura do brega, da marginalidade para a cultura pop também pode
ser observada pela otica de Micheal Foucault quando ele diz. “O poder ndo ¢ uma institui¢ao ou
estrutura, nao € uma certa poténcia de que alguns sejam dotados: € o nome dado a uma situagao
estratégica complexa numa sociedade determinada”, Foucault (1996).

Para compreender como esse movimento cultural surgiu, existiu e resistiu até os dias
atuais, iremos fazer uma visita até as suas origens, esta que teve inicio no final da década de 1960,
o pesquisador Antdnio Mauricio Dias da Costa conta em seu livro, Festa na Cidade — O Circuito
Bregueiro de Belém do Para, que o movimento brega teve os seus primeiros ensaios sob a
influéncia da Jovem Guarda, mas sem o apelo popular e expressividade na grande midia.

Os artistas dessa geragdo ficaram conhecidos por trazer em suas composicoes letras sobre
o cotidiano, ligadas em geral a desilusdes amorosas e traicdes. Nao tinham um cuidado com os
arranjos, producdo musical e possuiam um visual escrachado em suas performances, o que os

tornavam engragados na 6tica do publico, nascendo assim a classificagdo desse género musical:

8 E um conceito que expressa uma tendéncia ou moda principal e dominante. A traducdo literal de mainstream é
"corrente principal" ou "fluxo principal".
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BREGA.

Nos anos 80 sem a atencdo da grande midia, e principalmente da radio, a cena brega
paraense estava enfraquecida e encontrou um ponto de resisténcia nas festas de aparelhagem,
bailes onde as musicas eram tocadas em grandes caixas amplificadoras e executadas por um Dj
(Disc. Jockey), essas aparelhagens eram empresas familiares que promoviam eventos na propria
vizinhanga ou tocavam em cabarés, gafieiras e casas de festas da periferia de Belém, divulgando
as musicas e os artistas de producao independente.

Esse movimento de resisténcia se ampliou nos anos 90, com uma concorréncia desleal
contra o ax¢ music da Bahia, a produgdo local ndo possuia espago na tv e no radio, foi nesse
periodo que o brega e as festas de aparelhagem atingiram o auge da sua simbiose, consolidando o
movimento brega em Belém, de acordo com Costa (2009).

Essas produgdes eram carregadas de influéncias que iam desde as musicas romanticas da
jovem guarda, merengue, zouk até as guitarradas caribenhas, criando uma nova sonoridade € um
estilo proprio para o brega paraense. Esse fendmeno da universalidade da musica paraense, se
apropriando de elementos de outras localidades para criar uma nova identidade, pode ser
entendido quando Stuart Hall diz,

A questdo da identidade esta sendo extensamente discutida na teoria social. Em
esséncia, o argumento ¢ o seguinte: as velhas identidades, que por tanto tempo
estabilizaram o mundo social, estdo em declino, fazendo surgir novas identidades ¢
fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito unificado
(HALL, 1992, p.7).

Esse movimento antropofagico que o género foi tomando ficou mais forte nos anos 2000
com a era da cultura da convergéncia e o avango tecnoldgico, “as velhas e as novas midias
colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de midia e
o poder do consumidos interagem de maneiras imprevisiveis. “ (JENKINS, 2008, p. 29).

Até entdo os produtores eram dependentes dos estudios e gravadoras para conseguir langar
seus discos, porém com o avanco da tecnologia e com a ajuda de softwares de musica, os musicos
conseguiam baratear essa producdo desde a gravagdo das musicas e arranjos até a distribui¢@o
desse contetdo, por meio da pirataria.

Os impérios monoliticos de meios de comunicacdo de massa estdo se
dissolvendo numa série de industrias de fundo de quintal.... Os atuais bardes das
midias irdo se agarrar a seus impérios centralizados amanhd, na tentativa de
manté-los.... As forgas combinadas da tecnologia e da natureza humana acabaram
por impor a pluralidade com muito mais vigor do que quaisquer leis que o
congresso possa inventar (JENKINS, 2008, p.32).
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No documentario Brega S/A de Vlad Cunha e Gustavo Godinho (2009) esse sistema
funcionava da seguinte maneira: os musicos produziam seus proprios conteidos em estudios
caseiros (utilizando um simples computador e programas baixados da internet), reproduziam
copias em CD’s e faziam a distribuicdo através de camelds, essa era a maneira que o artista
encontrava para divulgar o seu trabalho, as musicas que mais faziam sucesso eram as que
tocavam nas festas de aparelhagem, isso consequentemente aumentava a agenda de shows, gerava
lucro e propagava ainda mais a identidade cultural da periferia. Nesse momento o protagonismo
das letras das musicas além de falar sobre relacionamentos, também falava sobre as equipes de
aparelhagem, grupos de amigos que iam juntos para as festas e pagavam para que os artistas
fizessem suas musicas e DJs as tocassem, criando uma espécie de disputa entre as chamadas
“galeras”.

Os avangos tecnologicos nao s6 mudaram a forma de produzir, distribuir € consumir
musica, mas também modificou a propria musica. Com a facilidade de consumir musica de todos os
cantos do mundo, os artistas passaram a sofrer influéncia da musica eletronica internacional,
como House e cumbia, e isso incidiu diretamente na criacdo dos chamados tecnobrega, melody e
tecnomelody. Esse impacto se deu também no visual das performances, a juncao de elementos
tropicais da Amazonia com elementos tecnologicos permeados de luzes, lasers e leds, deu forma a
estética que compdem o novo cendrio das festas de aparelhagem. Sendo assim, essa producao
comegou a ser compreendida como uma maneira de ganhar dinheiro, empreendedores viram ali
uma nova oportunidade de negdcio. Tecnicamente podemos descrever a festa de aparelhagem
como: “ empresas familiares que possuem equipamento de som e fazem a animagdo das festas
bregas no Pard , inclusive as de tecnobrega” ( LEMOS,2008, ap. Vilhena).

A cultura da periferia, que antes era enxergada como uma subcultura tinha um potencial
enorme para se tornar um produto comercial, entretanto era preciso compreender os seus

processos e formata-la para o grande publico. Joseph Schumpeter (1949) diz,

J4

O empreendedor ¢ aquele que destréi a ordem econdmica existente pela
introdugdo de novos produtos e servigos, pela criagdio de novas formas de
organizacdo ou pela exploracdo de novos recursos e materiais. (DORNELAS.
Ap.SHUMPETER, 1949, p.28)

A periferia de Belém se reconhece nos palcos, recria a sua cultura e cria um novo ritmo
que vem conquistando o mercado musical no Brasil € no mundo.

O brega comecou a tocar nas principais radios, a ser trilha sonora de telenovelas e a
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participar de festivais de musica internacionais. Quando essa cultura comegou a ser reconhecida
como forma de empreendimento, passou-se a investir na qualidade das produgdes, e a propria
classe média veio a consumir esse produto, A classe média passou a aceitar e deixar de ter

vergonha de assumir que gosta de brega.

3. FORMATANDO O MUSICA NA LAJE —- REFERENCIAS PARA SE CHEGAR AO
PRODUTO

3.1 APLATAFORMA

Como observamos em nossa pesquisa a cultura da periferia paraense sempre foi um
caldeirdo de referéncias globais (Jovem guarda, zouk, cumbia, musica eletronica e outras) que
convergiram criando novas formas de comunicagdo e expressao. Processo que se consolidou no
século XX com a era da cultura participativa, onde consumidor e produtor ndo sao papéis muito
distintos, onde a troca rapida e constante de informac¢ao influencia diretamente no cotidiano € no

comportamento dacomunidade.

A convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que venham a
ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e em suas
interagdes sociais com outros. Cada um de nds constréi a propria mitologia pessoal, a
partir de pedagos e fragmentos de informagdes extraidos do fluxo midiatico e
transformados em recursos através dos quais compreendemos nossa vida cotidiana.
(JENKINS, 2008, p.30).

Sendo assim, para que o programa Musica na Laje consiga transmitir toda a pluralidade e
riqueza da cultura e comunicagdo da periferia, o seu formato precisa ser embrionado dentro do
conceito da participacdo e da troca de conhecimento. O primeiro passo para desenvolver o
programa foi pensar onde ele seria veiculado, precisdvamos de uma midia que conseguisse ter
essa relagdo de produgdo e disseminagdo de ideias e uma facilidade para acessos e
compartilhamento de contetdo, além claro, de atender as nossas demandas, por esse motivo
fizemos uma pesquisa com o nosso publico alvo para encontrar a plataforma de veiculacao
mais adequada. O YouTube surgiu como a melhor op¢do, ja que funciona como uma plataforma
de armazenamento de videos e rede social.

Quer vocé o ame, quer vocé€ o odeie, o YouTube agora faz parte do cenario da
midia de massa e ¢ uma forca a ser levada em consideragao no contexto da cultura
popular contemporinea. Embora ndo seja o unico site de compartilhamento de
videos da internet, a rapida ascensdo do YouTube, sua ampla variedade de
conteudo e sua projecao publica no Ocidente entre os falantes de lingua inglesa o
tornam bastante util para a compreensdo das relagdes ainda em evolugdo entre as
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novas tecnologias de midia, as industrias criativas e as politicas da cultura
popular (BURGESS e GREEN, 2009, p.13).

O YouTube ndo ¢ o nico site de compartilhamento de videos online, porém ¢ um dos mais
populares e acessivel para todo o tipo de publico, pois possui uma ampla variedade de contetido e
facil usabilidade. A facilidade para criar uma conta, produzir, veicular e consumir audiovisual
contribui para a popularidade dessa plataforma. Sendo que, gragas aos avancos tecnoldgicos, os
usudrios podem acessar suas contas diretamente de computadores, smart TVs, tablets e aparelhos
celulares, esses dois ultimos contam com as vantagens da mobilidade, que permite acesso em
qualquer lugar do mundo desde que estejam conectadas a rede.

O contetdo do YouTube pode ser descrito como “midia espalhavel”, termo que
partilha algumas das conotagdes de “meme” ou “video viral”, ambos termos
comumente utilizados, mas que carrega um sentido maior de agdo por parte do
usuario. Metaforas genéticas ou virais ainda trazem em si no¢des da cultura como
algo que se reproduz, que ¢é infeccioso, enquanto que pensar no YouTube como
espalhavel concentra atengdo tanto nas qualidades do texto quanto nas atividades
dos participantes. Falar no conteido do YouTube como espalhavel também nos
permite falar sobre a importancia da distribuicdo na criacdo de valor e sobre a
reformulagdo de sentido dentro da cultura YouTube (JENKINS, 2009, p.349).

Apesar de todas as vantagens e facilidades que o site oferece, o fator determinante para
escolha do YouTube como plataforma de veiculagao do programa Musica na Laje, foi o conceito
que a empresa tomou nos ultimos anos, passando de um simples recurso de armazenamento de
audiovisual para uma plataforma de expressao pessoal. Como visto no livro “YouTube e a
Revolucao Digital” de Burgues e Green (2009), essa mudanga na postura da empresa pode ser
percebida quando paramos para observar o seu antigo slogan Your Digital Video Repository (“Seu
Repositério de Videos Digitais”), e que foi substituido por Broadcast yourself (algo como
“Transmitir-se”). Essa ¢ uma revolucao digital que ¢ liderada pelos usuarios no contexto da web

2.0 e que coloca o YouTube no centro da cultura participativa.

3.2 FORMATO

Entendemos que a comunica¢do e o movimento cultural das periferias de Belém estdo
fundamentados na participag@o e no hibridismo de multiplas identidades, que se fundem para criar
novas expressoes. Por isso o mote principal do programa serd a mistura dos géneros musicais

nascidos na periferia.
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A cultura de massa ¢ a primeira a possibilitar a comunicacdo entre os
diferentes estratos da sociedade. E dado é que impossivel uma sociedade
que chegue a uma completa unidade cultural, entdo o importante ¢ que
haja uma circulacdo (BARBERO,2008, p.67).

A cada episddio do programa Musica na Laje, dois artistas representantes de gé€neros
musicais diferentes, serdo convidados para tocar e dividir com o publico suas experiéncias sobre
produgdo cultural na periferia. Cada programa serd divido em trés blocos com uma musica cada.
O conceito de hibridismo ndo fica apenas em unir dois artistas no mesmo programa, mas em fazer
esses musicos, que podem ser de género musical ou até mesmo geracoes diferentes, tocarem juntos
a mesma musica, promovendo um encontro cultural, trocando informagdes e misturando seus
estilos.

Para compreender como o programa sera estruturado trabalharemos com as seguintes
nomenclaturas; Artista A e artista B. No primeiro bloco os artistas A e B tocardo juntos uma
musica do repertorio do artista A, no segundo bloco os artistas A e B tocardo uma musica do
repertorio do artista B, e no terceiro e ultimo bloco do programa os artistas A e B tocardao uma
versdo cover’ de outro artista da periferia que seja uma referéncia comum para os dois. Para
manter o baixo custo de producao, optaremos por fazer um show mais reduzido com poucos
instrumentos € em formato mais proximo ao acustico, abrindo excecdes para os DJs de musica
eletronica paraense, como o tecnobrega, tecnomelody ou hip-hop.

Esse formato que mistura os estilos musicais ndo ¢ novidade, por isso tomaremos alguns
cases de programas ja realizados, tanto na TV quanto na web, como referencias para a montagem
do nosso programa. Escolhemos os programas Sala de Ensaio e Estidio Coca-cola ja que esses se

aproximam bastante da ideia que queremos desenvolver com o Musica na Laje.

3.2.1 SALA DE ENSAIO

Do ano de 2012 ao ano de 2013 a Cultura Rede de Comunicacdo produziu o programa
Sala de ensaio, que também tinha a premissa de promover encontros entre artistas de diferentes
géneros.

No dia 20 de outubro de 2016, Beto Fares, produtor executivo e diretor da rddio Cultura

nos contou em entrevista como nasceu a ideia do programa.

9 Cantar/imitar a musica que é de algum outro cantor.
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“O programa Sala de Ensaio nasceu meio ao acaso... Tinhamos um espago com uma
estrutura muito boa e uma produtividade muito pequena para potencialidade dele, entdo
pensando numa programagdo para comegar o proximo ano, eu e a Regina (produtora da radio)
resolvemos levar musica ao vivo as quintas no programa Radar 93...” Segundo Beto Fares esse
foi s6 o primeiro passo para que o programa Sala de Ensaio realmente surgisse. O programa
continuou com a proposta de tocar musica ao vivo por mais alguns meses, porém a ideia de fazer a
mistura de estilos s veio a tona com outra casualidade. “O Nilson (Chaves) faz coincidentemente
aniversario no mesmo dia do Manoel Cordeiro e do Pedrinho Cavallero. Ai a Regina sugeriu de
fazermos um programa com esses trés artistas ao mesmo tempo. Esse foi o embriao do Sala de
Ensaio, fizemos essa experimentagdo e foi muito bacana, entdo resolvemos continuar fazendo”.

O programa foi crescendo cada vez mais a cada episodio, tanto no formato ja que o quadro
ganhou um apresentador proprio (Ney Messias) € mudou para um estudio maior, quanto em
ousadia, ja que as misturas de sonoridades eram cada vez mais diferentes. “Chegamos a fazer
com o Jayme (vocalista da banda Deliquentes), com o professor Ricardo Aquino que é um
vibrafonista e o tecladista do Espoleta Blues, Argentino Neto. Entdo eram misturas assim, um
artista da musica infantil, um artista do conservatorio e ligado a cultura popular como o carimbo
e o Jayme, que é ligado a cultura underground da cidade”.

Beto também contou que apds a curadoria para escolha dos artistas, eram programados
quatro dias de ensaios para que os musicos pudessem se conhecer € montar alguma coisa. “O
resultado era mais de cruzamento, de fazer pessoas de estilos diferentes se conhecerem, do que
tirar um tape sensacional para fazer sucesso, ndao era essa a ideia. A ideia era cruzar pessoas”. O
programa também se aventurou em outra plataforma e passou a ser transmitido ao vivo pela web.

Uma das frases mais marcantes que Beto disse em sua entrevista ¢ também uma das que
mais mostra a aproximag¢ao do Sala de Ensaio da proposta que pensamos para o Musica na Laje.
“Muitas vezes existem potencialidades que ndo sdo desenvolvidas por falta do proprio

conhecimento da cena entre si e o sala de ensaio proporcionava isso”.

3.2.2 ESTUDIO COCA-COLA ZERO

O canal MTV juntamente com a coca-cola desenvolveram a ideia do Estadio Coca-cola

zero. O projeto que foi ao ar em maio de 2007 a agosto de 2008, contou com uma mistura de
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estilos musicais bem distintos entre si, promovendo dessa maneira, uma fusdo cultural um tanto
quanto nova para o espectador, além da divulgac¢do do produto coca-cola zero (na época).

O programa funcionou da seguinte forma: Quatro artistas eram escolhidos e cada dupla
teriam cinco blocos para mostrar o dia-a-dia das gravagdes, videografia, os melhores momentos
das gravacdes e o show. Dentre as duplas, com uma mistura de ritmos bem diferenciados, se
apresentaram: Lenine e Marcelo D2, Pitty e Negra Li, CPM22 e Babado Novo, NX Zero e
Armandinho, Nando Reis e Cachorro Grande, Skank e Nagao Zumbi (de Maio — Agosto de 2007).
Na segunda etapa do programa, foi a vez de: Charlie Brow Jr e Vanessa da Mata, Dj Malboro e
Natiruts Fresno e Chitdozinho e Xorord, Banda Calypso e Paralamas do Sucesso (de maio —

agosto de 2008).

O Estudio Coca-cola zero foi veiculado em TV aberta e fechada, PDV, midia interativa e
Radio. Vale ressaltar um dos pontos mais impar do projeto que € a aplicagdo em todo o Brasil e
com artistas desconhecidos pelo grande publico, o que serviu como incentivo as culturas locais e

de periferia, de acordo com Mundo do Marketing (2008).

4. CRIANDO FORMA E CONTEUDO: IDENTIDADE VISUAL E CONCEITO.

A criagdo da identidade visual do programa Musica na Laje ¢ um processo fundamental
dentro da concepgdo do projeto, pois € a partir dela que desdobraremos ndo s6 os elementos
graficos que irdo compor a visualidade do produto, mas também o préprio ritmo da edicao,

vinhetas, coloracao, cenografia, maquiagem e figurino.

Identidade visual ¢ o conjunto de elementos formais que representa
visualmente e de forma sistematizada, um nome, uma ideia, um produto, uma
empresa, instituicdo ou servigo. Esse conjunto de elementos costuma ter como
base uma logomarca integrada a um logotipo. Em alguns casos, a base pode
ser simplesmente a logomarca ou o logotipo (MK2, S/Data)

Para o desenvolvimento do logo que ¢ o ponto de partida da criacdo da nossa identidade
visual, procuramos entender quais os principais elementos condutores do programa que
possam ser utilizados. O logo ¢ a representacdo grafica do conceito de uma marca, por isso
fizemos uma pesquisa fotografica de campo e também na internet, consultando referencias

visuais nas ruas e também dos programas que serviram de inspiragdo para o Musica na Laje.

4.1 TIPOGRAFIA

104

Puga: Revista de Comunica¢do e Cultura na Amazonia.
Belém, v. 2, n°l. - jan./jun. 2016 - ISSN - 2526-4729



RJ(;é
TRevista de Comunicagao
e Cuitura na Amazonia

Com a visita fotografica que fizemos em alguns bairros periféricos de Belém, podemos
notar que uma das formas que a periferia encontra para expressar sua resisténcia ¢ a pichagdo e o
grafite. A pichagdo € o ato de escrever sobre muros, prédios, monumentos e construgdes usando
uma lata de tinta em spray. A pichagdo em geral possui um teor politico com frases de protesto ou
insultos, assinaturas pessoais, mas também ¢ usada para demarcacao de territérios entre gangues e
grupos. Em A ordem do discurso, Foucault (1996), explicita que socialmente ha uma preocupagao
em controlar, selecionar, organizar e redistribuir os discursos. Por isso, consideramos que o
surgimento de dizeres aleatérios como as pichagdes sofrem uma pressdo social porque se
constituem em perigo para os discursos ja estabelecidos. Por esse motivo a pichagdo também ¢
marginalizada e vista como crime ambiental, porém nos ultimos anos ela também vem sendo mais
uma das artes surgidas na periferia que estd ganhando espago em outras plataformas como bienais
e galerias de arte. Uma das caracteristicas mais marcantes da pichagdo ¢ sua tipografia com tragos

finos e estilizados.

— I

Figura 1. Pichagao na frente de loja. Fonte: Jefferson Oliveira

Pretendemos usar uma tipografia que lembrasse as das picha¢des e que também
transmitisse a sensagcdo de novidade e ainda tivesse legibilidade. A fonte escolhida para a

composicdo foi a da familia FORTE, baixada gratuitamente do site dafonte.com.br.

MUSIC A NA LA e
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Figura 2. Tipografia FORTE. Fonte: Jefferson Oliveira

5.2 ELEMENTOS E FORMAS

Para complementar o logo buscamos inspiragdo e referéncias em outro elemento
fundamental que guia o programa: a musica. Pensamos em representar a musica com algum
instrumento, mas dependendo da escolha do instrumento, isso especificaria demais o programa,
entdo decidimos usar cabos conectores pendurados, ja fazendo referéncia ndo s6 a musica, mais

também ao mote do programa que € o de criar conexdes entre as pessoas.

Figura 3. Plugs. Fonte: Google Imagem

Outro aspecto importante que foi incorporado na criacdo do logo sdo as cores, em sua
maioria as manifestacdes culturais da periferia sdo representadas de forma bem coloridas; como
os grafites da cultura hip-hop, as saias das dancarinas de carimbo, os leds das festas de
aparelhagem e etc. O resultado foi exatamente a ideia que o programa tem a intencdo de

transmitir: a mistura e fusdo de varios elementos que criam novas significancias.
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Figura 4. Logo Musica na Laje. Fonte: Jefferson Oliveira

6. O CENARIO.

Ainda através da pesquisa de campo e visita fotografica pelos bairros periféricos de Belém
observamos que, a maioria das moradias sao construidas com laje (uma espécie de terraco) devido
a falta de espacgo, ¢ utilizada ndo s6 para comportar o grande nimero de moradores da residéncia,
mas também como forma de lazer. A laje ¢ o lugar de encontros, de reunides € comemoragoes,
compondo assim, um espago de diversao onde esses moradores costumam: Ouvir musica, comer

churrasco e tomarcerveja.

Baseado nessa identidade cultural da periferia, temos a laje como referéncia representativa
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do programa por ter elementos caracteristicos que se encaixam na proposta descontraida oferecida
pelo Musica na Laje. Dentro desse cenario de interagdo e diversdo, escolhemos a Laje da Morada

da Tribu.

6.1 MORADA DA TRIBU

Em agosto de 2009 surge a marca Da Tribu, que propde uma moda feita a mao, onde a
inspiragdo sdo pessoas € o seu jeito de estar no mundo. Estar em coletivo e criar de forma livre € o
que da sentido a marca e se materializa em acessorios com formas organicas, livres e com cores
pulsantes.

Esse jeito de fazer acessorios e essa construcdo afetuosa com sua cadeia produtiva e
clientes, alicer¢ou o sonho da loja propria. A loja Morada da Tribu foi construida dentro do
conceito da marca com a colaboragdo e troca de experiéncias de cada morador/familia € com o
olhar para o sustentavel. Inaugurada em margo de 2015 a Morada da Tribu com a intencao de ser
ndo s6 uma loja, mas também um lugar para o coletivo, estabeleceu na laje do local um ambiente
para troca de saberes e possibilidades artisticas.

Na entrevista concedida dia 12 de novembro de 2016, Katia e Tainah Fagundes, socias
criativas da Morada da Tribu, nos contam como surgiu esse espago.

“Entdo, a laje come¢a quando a gente chega numa casa que além de ser sonho, é também
a compreensdo de que esse espa¢o ndo poderia ser so nosso, ele ndo poderia ser fechado, ele é
magico! Entdo quando a gente viu essa casa, era para ela ser compartilhada, ela fala tudo
dentro do discurso que a marca de acessorio de moda fala também, de um ser sustentavel e do
trabalho autoral... A gente tem essa relacdo de falar da musica autoral, a gente acredita que a laje
no fim de tarde é mais um espago pra gente viver essa relagdo e muitos outros empreendimentos
criativos como Yoga, Exposicoes , Bate-papos, Cine Laje, rodas de dangas circular, lancamentos
literarios , Contagdo de historias com teatro até chegar na musica, todas essas linguagens estdo
na casa” Diz Tainah.

A laje tem um visual colorido e descontraido, voltado para a sustentabilidade, que € o
conceito principal da marca, retrata elementos da natureza, com a presenca de plantas, moveis
feitos com madeiras de demoli¢do, reaproveitamentos de palets, caixotes e janelas antigas. A arte

estd retratada em cada cantinho do lugar.
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Figura 6. Atividades na laje. Fonte: Debora Flor

Kétia acredita que manter esse ambiente de sonho e de sustento econdomico ¢ uma forma de
resisténcia e ocupagdo cultural, uma vez que na Lage ¢ promovido oportunidades e novas
possibilidades para seus iguais. “A laje é o nosso Oasis, eu as vezes passo muito tempo no atelier,
mas todos os dias eu subo e fico pelo menos uma hora e meia molhando minhas plantinhas e
conversando com elas, ¢ um lugar vivo, muito pulsante. Esse espagco é para quem ndo tem

espaco, é para inspirar e respirar sonhos coletivos ”.

7. EMPREENDEDORISMO DIGITAL

O Musica na Laje ¢ mais que um simples conteido audiovisual, ele pode ser um
empreendimento digital, pois o seu processo comunicacional tem um publico consumidor
especifico de usuarios da internet e para compreender esse publico, ¢ possivel fazer com que
programa além de entreter possa gerar lucro. Nesse primeiro momento queremos visualizar as
possibilidades de negocios que possam surgir no futuro.

Faz parte da visdo empreendedora conseguir reconhecer as oportunidades de negdcios que
possam movimentar a economia, sustentar o projeto, solidificar o produto e gerar receita para os
seus criadores. Para ser um empreendedor digital ndo ¢ necesséria a instalacdo de uma loja ou
local fisico, hoje as empresas podem atuar em locais mais abstratos como a internet. “Na internet,
um empreendimento pode ser implantado aos poucos e testado para verificar sua aceitabilidade ao
publico, o que ndo pode ser feito tdo facilmente em um empreendimento no ambiente fisico”
(TEIXEIRA; ap. FELIPINI, 2010, p. 5). De inicio pensamos em trés maneiras de tornar o

programa Musica na Laje rentavel: O Google AdSense, patrocinios e a criacdo de uma loja virtual.
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71 GOOGLE ADSENSE.

Uma das formas de ter lucro com o Musica na Laje ¢ a filiagdo no programa criado pelo
Google, 0 Google AdSense, onde os donos de sites, blogs e paginas ganham dinheiro para exibirem
anuncios selecionados em seus espagos.

O programa funciona como se o Google alugasse um espago no seu site para anunciar
produtos e depois remunerasse com um percentual do valor pago pelo anunciante. De acordo com

Curso de Google AdSense (2015),

“O Google AdSense ¢ um servico gratuito que oferece a vocé, acesso a
literalmente milhares de anunciantes. Além disso, a plataforma oferece dezenas
de relatdrios, o que facilita bastante o gerenciamento de desempenho dos
anuncios e ajudam vocé a promover melhorias em busca de maior rentabilidade.
Em resumo, a ferramenta ideal para sites. ” (Google Adsense, 2015)

Esse ¢ um dos recursos mais utilizados pelos criadores de conteudo para gerar receita com

0s seus projetos.

72  PATROCINIOS

A outra forma de gerar lucro € criar espagos comerciais dentro do proprio programa, que
possam ser vendidos para empresas e marcas que tenham interesse em divulgar os seus produtos e
servigos para o publico especifico.

Esse espago pode ser uma pausa na programagdo para citar determinada marca,
positivacdo do cenario com os logos dos patrocinadores, assinatura na abertura ou encerramento
do programa, a utilizacdo do proprio produto durante a apresentacdo do programa (Grifes de

roupas, sapatos, acessorios, instrumentos musicais, maquiagem € outros).

7.3 LOJA VIRTUAL

Quando o programa ja estiver estabelecido e com um niimero de inscritos e visualizagdes
relevantes, ¢ possivel a criacdo de uma loja virtual para vender produtos licenciados da propria

marca. Criaremos produtos como camisetas, bonés, canecas, capas de celular e acessorios
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personalizados por artistas pléasticos vindo da periferia, como: grafiteiros e fotografos que possam
captar o olhar da cidade, transformando o projeto em uma marca com sua propria linha de
produtos.

Esse ¢ uma grande forma de fazer com que o publico sinta-se proximo do programa, pois
os espectadores poderdo usar a marca que assistem e assistiram aquilo que vivem. Na web, todas as
lojas virtuais possuem praticamente a mesma visibilidade, “O crescente mercado da internet criou
uma vitrine para o mundo em que um pequeno negocio tem a mesma exposicao de um grande

para seus produtos (TEIXEIRA, ap. DEGEN, 2009, p.52).

8. DIVULGANDO O MUSICA NA LAJE

Depois do programa ser gravado e editado, iremos comegar a campanha de divulgagdo nas
redes sociais. Optamos por usar FaceBook, Instagram e WhatsApp, que sdo algumas das redes
sociais mais populares no Brasil, segundo a matéria do site Marketing de Conteudo (2016) e o

questiondrio que aplicamos durante a nossa pesquisa de campo.

8.1 FACEBOOK

Criaremos uma Fanpage para o programa Musica na Laje, onde alimentaremos com
informagdes sobre o funcionamento do projeto, datas, horarios e servigos, também iremos
disponibilizar material sobre os artistas convidados como: videoclipes, fotos, curiosidades, textos
e resenhas e a agenda cultural. Aqui também iremos promover o conceito de pluralidade,
diversidade e conexdes que o projeto tem, informando sobre a cultura e a comunicacdo nas
periferias de outros locais.

Usaremos o FaceBook como ferramenta de interacdo com o nosso publico, onde ele
podera deixar sugestdes, votar em enquetes para escolher os proximos convidados, pedir musica e
concorrer a sorteios de brindes personalizados Musica na Laje, e até participar da gravacao do
programa na platéia. Também criaremos eventos para mobilizar a aten¢do do publico para o

langamento do programa, langando teaser'’s e chamadas.

Ac "

19 teaser (em inglés "aquele que provoca" (provocante), do verbo tease, "provocar") é uma técnica usada em marketing para chamar
a atencdo para uma campanha publicitaria, aumentando o interesse de um determinado publico alvo a respeito de sua mensagem.
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8.2 INSTAGRAM

Essa rede sera utilizada para divulgacdo do programa e dos produtos da marca Musica na
Laje. Além de mostrar o making off'! do programa, postando fotos das locagdes, ensaios e
gravacdes. Também usaremos a ferramenta Instagram Stories para mostrar os bastidores, com
fotos e videos dos artistas convidados, da equipe e da apresentadora em momentos antes, durante

e depois das gravacdes. WHATSAPP

Sera utilizado como rede de compartilhamento de informacdes sobre o programa.
Enviaremos videos e flyers’’ de chamada por meio de grupo de transmissdes. Servird também

como contato profissional para possiveis patrocinadores e apoiadores interessados no projeto.

83 VIDEO TEASER

Para a estreia do programa gravaremos um video teaser com pessoas declamando um texto
emotivo sobre a importancia da cultura da periferia e sobre o orgulho de fazer parte de um
movimento que vem cada vez mais ganhando espago. Os personagens serdao intercalados
enquanto declamam o texto para tornar o video mais dinamico, cada personagem estard em um
cenario diferente da cidade de Belém, para mostrar a diversidade visual do projeto. A musica
usada para trilha sonora sera uma batida do projeto Uana System, criado por Waldo Squash e
Luan Rodrigues, que mistura as sonoridades de diversos géneros como: Carimbd, tecnobrega,
musica eletronica, rap, cumbia e musicas tribais. Esse video sera divulgado nas redes sociais do

programa.

9. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve o proposito de acompanhar o processo de criacdo do projeto Musica na
Laje, um programa sobre a diversidade musical e cultural da periferia de Belém. O programa tem
o objetivo de falar sobre as formas que a periferia encontra para se comunicar € de como as novas
midias trouxeram possibilidades de expansao dessa comunicagao.

Para criar um produto metalinguistico que usa da cultura da periferia para falar sobre a

1 Making of é uma expressdo de origem inglesa e pode ser traduzida como "Feitura de" ou "fazimento de". Seu significado,
porém, gira ao redor da técnica.

12 flyers: sdo pequenos folhetos com imagens impactantes ¢ mensagens rapidas com alta capacidade de espalhamento e de
captagdo de clientes.
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cultura da periferia, fizemos uma pesquisa bibliografica para entender o processo de formacgao
dessa corrente, usando a musica brega paraense como exemplo. Entrevistamos  produtores
culturais que ja fizeram projetos semelhantes e empreendedores que trabalham com
cultura da periferia, para conseguir trazer para o programa os principais tragos de um programa
musical e da cultura empreendedora.

Planejamos uma forma de fazer com que o projeto fosse além do entretenimento e se
tornasse um empreendimento que gerasse lucro e movimentasse a economia local.

Pesquisamos qual seria a plataforma mais adequada para veiculagdo do programa e
encontramos no YouTube a melhor op¢do, j& que o site ndo ¢ apenas um repositorio de videos,
mas um grande centro de cultura participativa, onde todos podem produzir, consumir e veicular
suas produgdes, o que encaixou com o formato do programa, que tem em seu mote a conexao € a
troca de experiéncias, misturando e fundindo linguagem ja existentes para criar novas.

Em uma visita fotografica a periferia fizemos uma leitura visual de como ela se comunica através
das suas cores e formas, e imprimimos isso em nossa identidade visual e direcdo artistica que
compuseram o nosso logo, cenario, figurino e vinhetas. E por fim chegamos ao momento da

divulgacao do programa, onde criamos um teaser com a intengao de viralizar na web.

REFERENCIAS.
Livros:

LEVY, Pierre. As tecnologias da Inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
34.ed. Rio de Janeiro: Editora ,1993.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. rev. amp. Sao Paulo: Aleph,2009.

COSTA, Antonio Mauricio Dias da. Festa na cidade: o circuito bregueiro de Belém do Para. 2.
ed. Belém: EDUEPA ,2009.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. 5. ed. Sdo Paulo: Loyola,1996.

MARTIN-BARBERO, Jests. Dos meios as media¢des: comunicagdo, cultura e hegemonia. 5. ed.
Rio de Janeiro: UFRJ, 2008.
GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projeto de pesquisa. 4. ed. Sao Paulo: Atlas, 2002.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em negocios. 3. ed.
Rio de Janeiro: Elsevier,2008.

113

Puga: Revista de Comunica¢do e Cultura na Amazonia.
Belém, v. 2, n°l. - jan./jun. 2016 - ISSN - 2526-4729



BURGESS, Jean; GREEN, Joshua. YouTube e a revolugao digital: como o maior fenomeno da
cultura participativa transformou a midia e a sociedade. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

Disponhivel em:
<http://www.editoraaleph.com.br/site/media/catalog/product/f/i/file_32.pdf> Acesso em:
13 out. 2016.

Brega S/A. Dire¢ao: Vladmir Cunha e Gustavo Godinho. Produgdo: Priscilla Brasil e Teo
Mesquita. Belém: Greenvision Films, 2009.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés- modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006.Encontrado em:
<https://pt.scribd.com/doc/179384552/identidade-cultural-na-pos-modernidade-Stuart- Hall-pdf>
Acesso em: 15 out. 2016.

TEIXEIRA, Antonio Marcondes. Empreendedorismo na Internet. Parana, 2014. Encontrado
em:

<http://semanaacademica.org.br/system/files/artigos/andre _marcondes_teixeira -
_empreendedorismo_na_internet.pdf> Acesso em: 10 out. 2016.

Artigo.

VILHENA, Ana Paula Mendes Pereira de. Do conhecido ao considerado: A busca de prestigio
por meio do consumo entre jovens nas festas de aparelhagem de Belém do Para. Encontrado em:
http://eventos.livera.com.br/trabalho/98-1020946 26 06 2015 11-09- 26 3102.PDF> Acesso
em: 25 nov. 2016.

Site:

Over Mundo <www.overmundo.com.br/download banco/central-da-periferia-texto-de-
divulgacao> Acesso em: 10 out. 2016.

Mundo do Marketing <https://www.mundodomarketing.com.br/ultimas- noticias/4330/coca-cola-

faz-parceria-com-a-mtv-e-lanca-o-estudio-coca-cola- zero.html> Acesso em: 14 out. 2016.

MK2 <http://www.mk2.com.br/mk2/identidade-visual-a-personalidade-representativa- da-
empresa.asp> Acesso em: 13 nov. 2016.

Curso de Google Adsense <http://www.cursodegoogleadsense.com.br/o-que-e-adsense/> Acesso
em: 13 nov. 2016.

Marketing de contetido <http://marketingdeconteudo.com/redes-sociais-mais-usadas-no- brasil/>
Acesso em: 17 nov. 2016.

114

Puga: Revista de Comunica¢do e Cultura na Amazonia.
Belém, v. 2, n°l. - jan./jun. 2016 - ISSN - 2526-4729


http://www.editoraaleph.com.br/site/media/catalog/product/f/i/file_32.pdf
http://semanaacademica.org.br/system/files/artigos/andre_marcondes_teixeira_-
http://semanaacademica.org.br/system/files/artigos/andre_marcondes_teixeira_-
http://eventos.livera.com.br/trabalho/98-1020946_26_06_2015_11-09-
http://eventos.livera.com.br/trabalho/98-1020946_26_06_2015_11-09-
http://www.overmundo.com.br/download_banco/central-da-periferia-texto-de-
http://www.overmundo.com.br/download_banco/central-da-periferia-texto-de-
http://www.mundodomarketing.com.br/ultimas-
http://www.mk2.com.br/mk2/identidade-visual-a-personalidade-representativa-
http://www.mk2.com.br/mk2/identidade-visual-a-personalidade-representativa-
http://www.cursodegoogleadsense.com.br/o-que-e-adsense/
http://marketingdeconteudo.com/redes-sociais-mais-usadas-no-

