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RESUMO

O artigo trata das experiéncias do grupo de Multimidia da Faculdade Estacio do Para
entre os anos de 2009 e 2011, com foco em projecoes digitais 3D, Graffite Digital e
Video Mapping. Entendemos a cidade como espaco que esta sendo reescrito
constantemente por acdoes de intervencac gque reinventam o espaco. A pesquisa
baseia-se em Castells (1999) para pensar a dialetica entre a cidade e a comunicagao
e encontra na cidade midiatizada de Canclini (1997) uma possibilidade de repensar
as intervencoes. Por meio de Lemos (2007), refletimos sobre a ampliacao do alcance
das intervencoes gracas as midias moveis que nos libertam, unicamente, da
presenca real do expectador, uma vez que encontra nas agoes conectadas na
internet o rompimento com as distancias e a amplificacao do seu alcance.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade; Intervencao urbana; Video mapping; Jornalismo e
Mobilidade

INTRODUGAO

O presente trabalho parte de experiéncias de intervengoes iniciadas em 2009
pelo Nucleo de Multimidia e Comunicagao Integrada da Faculdade Estacio FAP
localizada em Belem do Para. A experiéncia objetivava pesquisar novas linguagens
publicitarias e ao mesmo tempo aproximar experiéncias tecnologicas do cotidiano

dos alunos do curso de Comunicagao por meio de agoes que utilizando-se de

Projection Bombing, Digital Graffite e Video Mapping.
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Considerando-se a cidade como local que esta sendo reescrito por acoes de
Invengao que reinventam o espago, buscamos romper fronteiras entre o virtual e o
real dentro do contexto amazdnico e tambem dos muros da academia, levando para
as ruas e orla de Belem projecbes digitais que, unindo imagens, palavras e frases,
construia uma comunicacao que pretendia quebrar a rotina da cidade, provocar uma
reflexao plastica e a inquietacao existencial. Neste sentido, buscamos na
reconstrucdao da cidade, integrar por meio da tecnologia, temas do cotidiano mercado
e arte,

As novas relagoes entre os individuos e as novas tecnologias mudaram a
forma como a sociedade e o artista veem 0 espago. A cidade enquanto palco de
expenmentacoes transforma predios, monumentos, orla fluvial, bares, arvores,
navios e edificios em suporte para uma acao plural que interfere nos aspectos
arquitetonicos, politico, cultural, artistico e mercadologico.

Por meio de projecoes instantaneas de grandes dimensoes, a comunicacao
visual se apropria desses espacos levando para cidade uma visao midiatizada que
encontra ressonancia no repertoric dos espectadores. Estas visces sempre
presentes e remodeladas a partir das novas tecnologias aproximam e democratizam
os trabalhos de artistas visuais gque antes so trabalhavam com arte eletrdnica em
museus, galerias el/ou internet e que comecaram a tomar os espacos das cidades,
numa tentativa de romper o isolamento das galerias e o individualismo de nossa
existéncia contemporanea.

A publicidade, se apropriando tambem deste tipo de arte, busca renovacao de
sua linguagem. Ao Iintegrarmos arte, tecnologia e propaganda por meio da
incorporacao de elementos referentes a instantaneidade e participagao, e estratégias
de mobilidade propiciadas pelas novas tecnologias, criamos um espaco conceitual
gue agrega um valor a marca onde o conteudo da mensagem e associado ao

fascinio que as tecnologias exercem sobre o homem.
Comunicagao e espago urbano
O espaco urbano e lugar privilegiado da publicidade. A cada dia mais, vemos

a comunicagao mercadologica tomando as ruas em uma simbiose com os edificios e

construcoes. Mas, antes de debatermos esta relacao, devemos entender que o

[
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conceito de espago urbano € bem maior do que o do sentido arquitetonico;
ele @ composto e constituido de um contexto social, aléem de ser apropriado pela

sociedade para a consfrugao de sua visao de cidade.

O conceito de espaco, no sentido arquitetonico, incorporou eias referentes
a percepcac do seu entorno as definicdbes baseadas na sua
dimensionalidade e morfologia.(...) O espago ndao se apresenta unicamente
por seus elementos formais e construidos. Como fruto de um contexto

social, o espaco e tambem caractenzado pelas relacboes de uso e
apropriacoes estabelecidas por guem dele se utilliza, podendo ser entendido
a partir das informagbes que se obtém sobre ele. Nesse sentido, cada
espaco somente pode ser reconhecido e caracterizado por intermédio da

sua paisagem, que representa o seu aspecto visivel e perceptivel. (Costa
Filho, 2010, p. 2).

A apropriagao que se faz das areas urbanas revela, em primeiro plano, que “a
geografia da cidade pode ser feita a partir de narrativas dos "pontos de visia
cidaddaos” (Espinosa, 2002, p. 4).

Esta leitura simbolica, guando analisada, demonstra as interminaveis formas
de se ver a cidade. Neste mesmo sentido, o espaco acaba sendo inventado e
reinventado por meio das novas relacoes constituidas e tambem pela comunicagao

visual gue serve como elemento constitutivo do discurso sobre o espaco urbano.

A cidade & também um espaco de escritura. Esta cotidianamente sendo
reescrita por seus habitantes nas praticas do espago. Mas existe um
vocabulario de imagens; ha uma "paisagem de cartazes que organiza nossa
realidade”. Como nas sepulturas e nas pinturas pré-historicas, essa

escritura traz um discurso imaginario em “imagens dos sonhos e da
repressao de uma sociedade” (Certeau 1995 apud Oliveira, 2007, p. 7).

Cullen (1971 apud Costa Filho, 2010), analisa a cidade com base na imagem
constituida por seus habitantes. Esta ditima pode ser entendida a partir da
perspectiva fisica e também subjetiva, e a variagao dessa percepgao pode ocorrer
significativamente, dependendo do ocbservador.

Ja Correia (2006) acredita gue a percep¢ao de cidade ja estaria "tatuada” em
nossa historia pessoal e seria dificil entender qualguer novidade, ja que "a
compreensaoc dela, ou daguele novo ou desconhecido que ela nos propde, somente
seria possivel a partir de um comprometimento com esse novo, e ndo unicamente de
um testemunho indiferente " (Correia, 2006, p. 29).

O pensamento de Correia (2006) vai ao encontro do exposto por Canevacci
(1993), ao afirmar que a domesticagac do ambiente & necessaria a sobrevivéncia do

individuo, assim, criamos uma especie de orientagao dentro do espacgo urbano,

necessaria a nossa sociabilidade.

3
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Em tais contextos, as novas regras do bem viver urbano parecem oferecer
um sistema de orientacao - quero dizer o que & chamado de orientering
pelos ecologistas e que possibilita a sobrevivéncia num ambiente hostil e
desconhecido - que fica justamente no territdrio estranhado, por seu
justamente superconhecido, da vida cotidiana, o conjunto de signos que
possibilitam sua domesticacao. (Canevacci, 1993, p. 34).

De fato, a cidade e feita de imagens, sejam elas construidas a partir de um
ponto de vista do observador ou simplesmente por estarem "tatuadas” em nosso
historico. Essa percepgao & natural, visto que vivemos em uma sociedade imagetica,
"impulsionada pela reprodutibilidade técnica das imagens que alterou a paisagem
urbana, o cotidiano e a sensibilidade dos homens metropolitanos " (Benjamin, 1989
apud Oliveira, 2007, p. 6). As cidades, como discurso, sao formadas a partir das
imagens que temos delas.

Para a propaganda, que trabalha com o surpreendente, & importante pensar
no espaco urbano de uma forma diferente da convencional - como as tradicionais
midias exteriores, como o outdoor -, indo ao encontro das mudancas no uso do
espago urbano. Esta nao & uma tendéncia da comunicagao mercadoldgica, mas sim,

trazida pelo processo de globalizacao e virtualizagao dos espacos.

Messe sentido, a globalizacao e a mudanga no processo de acumulacao de

capital - passando do sistema fordista para o de acumulacao flexivel - tém
gerado diversos efeitos nas grandes cidades contemporaneas e na sua

formacao, dentre eles destacam-se as modificagbes repentinas da imagem e
do uso cotidiano do espaco urbano. (Costa Filho, 2010, p. 1).

Castells (1999), afirma que este espago urbano esta sofrendo varias
mudancas estruturais que desencadeiam novos processos espaciais e novas
estruturas sociais. Estas mudancas influenciam os espacos urbanos e a forma como
os vemos. Este ambiente possibilita a dialética entre a cidade e a comunicagao.
Assim, "a comunicacao & a viagem de uma diferenca gque contem o sentido da
informagao”. (Canevacci, 1993, p. 43).

A partir dos media, e da comunicagao massiva, a nossa percepgac de cidade
e de espaco urbano, acaba sendo moldada por uma visdao midiatizada, olhar este,
que nao se resume as imagens da cidade que saltam de nossa memoria, mas sim, a
visoes sempre presentes e remodeladas a partir das novas tecnologias.

MNa epoca da cultura do visual, parece gue somente o visivel e objeto de
credibilidade, com o acréscimo do que a afirmacao anterior nos sugere
como consequencia ou, pelo menos, como probabilidade que emerge dos
novos campos culturais. De tal modo, poderiamos agregar, somente o gque
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se v@ (0 que fica registrado nos novos campos de visibilidade) se pode
esquecer porque os registros da memoria ja nao sao os da memaoria interior,
mas o0s que se guardam na repeticao de imagens sempre renovadas, um
presente absoluto, na televisao ou nos arquivos eletronicos da computacao.
(Piccini, 2003, p. 4).

Esta cidade midiatizada faz existir hoje uma "democracia audiovisual®, onde
vigora a imagem pelo conteudo e "o peso das encenagoes e as acoes politicas se
constituem enguanto imagens da politica” (Canclini, 1997, p. 288). Para o autor, as
functes de protagonistas do espaco publico sao repassadas, assim as tecnologias
eletrénicas e as estratégias comunicacionais.

Dentre estas estrategias, duas foram utilizadas para repensar a utilizacao dos
espacos urbanos a partir de uma perspectiva publictaria. Como afirmaram Castells
(1999) e Canclini (1997), as novas relacoes entre os individuos e as novas
tecnologias mudaram a forma como a sociedade vé o espago. Assim, intervir na
cidade, em seus predios e edificios e uma acao plural - no seu aspecto arquitetdnico,
politico, cultural, artistico e mercadologico -, complexa, que redefine discursos,
olhares e pontos de vista, quebrando a monotonia da cotidianidade, inserindo novos
elementos para reflexao - e porque nao, o consumo -, e somado a isso, a
possibilidade midiatica de transmiti-lo instantaneamente, rompendo as barreiras do
paradigma espacof/tempo, virtualizando esta nova cidade e criando hiperlinks para os

seus varios e novos discursos.

Comunicacgao e intervencao urbana

Como uma das consequéncias da Sociedade de Massa, os espagos privados
ganharam dos espacos publicos; um individualismo propiciado pelos meios de
comunicacao, relactes de consumo e de lazer que esvaziaram a sociabilidade, a
partir da disseminacao de um discurso dominante que resultou, por dltimo, em uma
midiatizacao da vida.

Mas este fendmeno criou tambem muitas oportunidades, principalmente de
artistas, que comecaram a tomar os espacos das cidades, numa tentativa de romper

este individualismo das pessoas com relagao a sociedade e o uso dos espagos.

Tendo em consideracao este argumento de que estamos perdendo cada
vez mais 0s espacos publicos de nossas cidades, muitos artistas e ativistas
tentam resgatar este espago nas ruas. Principalmente artistas que
trabalhavam com arte eletrénica em museus, galerias efou internet, que

-p
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viram uma possibilidade e viabilidade de voltarem-se para as ruas, de
produziremn obras nos espacos urbanos e em mobilidade. (Brunet, 2008, p.

214)

Inspirados em movimentos como ¢ "Reclaim the streets” (RTS), surgido na
Inglaterra na decada de 1990, estas intervencoes incitavam a populacao a deixar
seus veiculos e tomar as ruas da cidade. Como afirma Brunet (2008), o teatro
invisivel de Augusto Boal também foi uma grande influencia, "para produzirem obras
gue acontecem em lugares nao esperados, onde muitas vezes o publico nao sabe se
0 que esta acontecendo e uma encenagaoc ou um ato corrigueiro”. (Brunet, 2008, p
214-215).

A partir do inesperado, impactando na vida cotidiana e chamando a atencao
do publico para a sua mensagem, a Publicidade viu, nas intervencoes dos espacos
urbanos, uma otima oportunidade de estratégia de comunicacdao. "Em funcao da
ascensao das intervencdes urbanas na cultura contemporanea, a midia tem se
apropriado deste tipo de arte em busca da renovagao de sua linguagem”, (Neves,
2006, p. 51). Linguagem esta que nao passa despercebida pela populagcao e que

tem base em estética das ruas, como o grafite e o hip hop.

O que a comunicagao tem feito & principalmente se apropriar com
velocidade espantosa dos fendmenos que ocorrem na sociedade e submete

-los a sua hnguagem proprnia. Cada vez mais, € mobilizada pelo
comportamento do individuo, e isto inclui tanto os movimentos culturais
quanto os problemas que sao detectados nesta sociedade que se tornam
pauta para discussao. Assiste-se a dessacralizacdo das estrelas, que no

novo concerto da publicidade, tém dexado de lado aura de semideuses e
passam a refletir caracteristicas dos "mortais”. Esta dessacralizacao citada
por Lipovetsky (1991) tem a ver com um movimento de aproximacao que a
midia tem feito em direcao ao cotidiano e da representaciao midiatica do
individuo. Nos dias atuais € de manifestagbes artisticas populares, como o
hip-hop, o rap, o grafite, a musica de sampling que tém vindo as Inovagoes
que a midia incorpora. E cada vez mais rdpida a absorcio destas
linguagens pelos meios de comunicacao de massa. (Neves, 2006, p. 61)

As transformagoes sofridas pela comunicagao mercadologica, no caso das
intervencoes urbanas, mostram uma nova fase da publicidade, em que devemos
misturar arte e propaganda e criar nac somente a experiencia, mas tambem a
sensacao de instantaneidade e participacao, estas, alcancadas nao somente pelas
acoes descritas acima, mas também com estratégias de mobilidade a partir das

novas tecnologias.

Comunicagao, espago urbano e tecnologias da mobilidade

O
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As novas relagoes com o espago urbano tiveram mudangas consideraveis a
partir das novas tecnologias. Estas remodelaram a territorialidade e a forma como
percebemos o mundo. A sociabilidade tambem esta em um novo patamar. A forma
com a qual nos relacionamos nao necessita da presenca real e as distancias, antes
barreiras, foram quebradas, para todos nos conectarmos como em uma rede.

E todas estas mudancas podem ser vivenciadas a partir de peqguenos
aparelhos, levados a qualquer lugar, que nos Interligam com © mundo € nos

possibilitam estar em todos os lugares ao mesmo tempo.

Com a computacao ubiqua e disseminada em lugares e objetos a partir dos
Location-based technology (LEBT) e Location-based services (LBS), emerge
a nova territorializacao informacional que amplia, transforma e/ou modifica
antigas fungoes dos lugares. Um café, uma praca, um mercado, dotados de
sensores, dispositivos e redes sem fio continuam sendo um café, uma praca
ou um mercado, so que transformados pela territorialidade informacional
emergente. Este territorio informacional pode ser entendido pela imagem do
ciberespaco “pingando” nas coisas.como uma membrana, uma pele
eletronico-digital acoplada aos lugares, criando novas heterotopias. Surge
assim uma relacao particular do mundo "real” com bancos de dados, redes

e dispositivos eletronicos sem fio embutidos nas coisas.(Lemos, 2007, p. 92-
a3).

Dentre as tecnologias da mobilidade podemos citar os smartphones, palmtops
tablets e celulares que se conectam a redes sem fio ou a tecnologias 3G. Tais
ferramentas mudaram a forma de produgao da informagac tambem da rotina de
profissionais como jornalistas e outros produtores de conteudo. (SILVA, 2008)

Percebemos, entao, duas perspectivas desse jornalismo da mobilidade. A
primeira esta centrada na difusdao de informagdes para mecanismos moveis e a

segunda na produgao do conteudo.

Poderiamos definir esta modalidade jornalistica atraves do uso de
tecnologias moveis digitais e conexoes sem fio para a produgao ou o relato
da noticia diretamente do local do evento em condigbes de mobilidade.
Meste sentido, este aparato formata um ambiente mdvel de producao

vinculado a redes de alta velocidade a partir do gual o reporter tem a
disposicao uma estrutura para a composkao noticiosa de textos, fotos,
videos e dudios ou o acesso a base de dados remotas. (Silva, 2008, p. 4).

No ambiente virtual, a cobertura audiovisual de uma acao de comunicagao,
tem um suporte multimidiatico, possibilitando leituras hipertextuais e fazendo com o

gue o publico tenha uma postura diferenciada, postura esta, ativa para consumir o

conteudo e também cooperar para a sua producao.
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O video de uma intervengao com cunho publicitario, por exemplo, passa a ser
parte integrante desta linguagem de hipermidia. Esta experiéncia coloca o
participante em outro patamar da comunicagao - a interatividade - e esta possibilita
total mobilidade do produtor do conteudo e, virtualmente, do seu publico. (LUCENA,

2008).

Os aparelhos mdveis criam uma relacdo dinamica com a Internet incluindo-a
em praticas cotidianas que ocorrem no urbano. (...) Surge o conceito de
espagos hibridos que "sao espagos moveis, criados pela constante
movimentacac de usuarios que carregam aparelhos portateis de
comunicacao continuamente conectados a Intermnet & a outros usuarios”
(SILVA, 2006 apud Lucena, 2008, p. 4),

Estas possibilidades servem como base para a criagao de agdes gue rompam
a cotidianidade e levem o publico presente a construir um novo discurso sobre o
espaco urbano e reinventar a forma de usufruir da cidade. Alem disso, consegue, a
partir de mecanismos moveis, criar conteudo interativo, com todas as possibilidades
gue as novas tecnologias dispéem, levando o internauta a uma experiéncia "guase
real” de proximidade com a agao.

O Nicleo de Multimidia da Faculdade Estacio do Para

Os trabalhos relatados a seqguir foram realizados pelo Nucleo de Multimidia da
Estacio Fap. Este grupo, coordenado pelo prof. Daniel Silva, do curso de Publicidade
e Propaganda, e pioneiro no Estado do Para na utilizagao desse tipo de tecnologia
em estratégias de comunicagao. A equipe (de quatro alunos, junto com o orientador)
atua desde 2011 fazendo trabalhos para disseminagao dos valores da Instituicac na
cidade, alem de experimentactes no campo da Comunicacao Social, fomentando a
criatividade e inovagao no que tange as midias publicitarias.

A utilizacao das tecnologias de videomapping e graffite digital ocorreu em trés
momentos, onde pudemos explorar as diversas possibilidades interativas das midias.
Em um primeiro momento, foram feitas projecoes de filmes 3D em movimento pela
cidade e orla fluvial numa experiéncia denominada "Caminhante noturno”. Em um
segundo momento, a equipe ficou com um veiculo estacionado

proximos a bares da cidade, trabalhando com grafite digital desenhando com

a participacdao de artistas e populares sobre a paisagem arguitetdnica. E em um
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terceiro momento, desenvolvemos atraves de video mapping, projecoes outdoor e
indoor dentro de eventos institucionais da Estacio FAP.

O "Caminhante Noturno" aconteceu em 2009 em Beléem atraves de projecao
digital de modelos 3D de homens desenvolvendo alguns comportamentos do dia-a-
dia tais como, andar, correr, escalar ou apenas observar o mundo em sua volta
especificamente nos entornos da Av. Doca de Souza Franco e na Orla Fluvial
compreendida a area do mercado Ver-o-Peso, Estacdao das Docas, e bares que
compéem a paisagem da orla fluvial gue sao pontos de grande movimentacao tais

como: Mormaco, Agai Biruta e Solamar. As acoes eram realizadas por meio de um

datashow de 1.500 lumens ligado em um notebook. Montavamos todo esse
equipamento dentro de uma Kombi ou um barco e saiamos com um itinerario pre
determinado projetando em movimento em sessoes de cerca de uma hora de
duracao.

Para ligar este projetor utilizavamos um inversor de no minimo 400W ligado
diretamente na bateria de 12V do veiculo onde acomodavamos o laptop e datashow.
Com uma equipe formada por docentes e discentes operavamos 0s eqguipamentos
enquanto outra equipe em outro carro registrava as acoes. A ideia do Caminhante
Noturno era de romper a imagem de cidade percebida pelo publico. Os predios de
Belem, mesmo com sua imponéncia, por vezes nao sao percebidos em seus
detalhes. O Caminhante possibilitou um novo olhar do belenense, uma construcao
de discurso a partir de um homem que pode caminhar entre os prédios centenarios,
redescobrindo e reinventando a cidade. O resultado pode ser sentido na
aglomeracao de pessoas e carros na frente das projecoes e tambem nas redes
sociais, onde o assunto foi comentado por centenas de pessoas no dia seguinte.

Posteriormente, iniciamos um trabalho de grafite digital realizando acgoes
noturnas agora estacionados em pracas ou ruas de grande circulacao e reuniao de
pessoas. O Grafite digital utiliza o espaco fisico apenas enquanto a obra esta
acontecendo. Segundo Rodrigo Pessoa Medeiros (2010), o termo graffiti digital para
todo o projeto que utiliza os conceitos do graffiti tradicional porem utiliza-se de
aparato tecnologico como cameras, laser tags, projecoes para criar intervencoes
urbanas que tem carater extremamente efémero e participativo. Efémero por gue a

obra s6 acontece enquanto a projecao e o aparato tecnologico estiverem
disponiveis no local, passando depois disto a ter o carater remediado e aparecer

disponivel em fotografias e videos digitais que passam a ser registros destas obras.
)

Estacao Cientifica - Juiz de Fora, n° 09, janeiro - junho / 2013



= ESTACAO

‘} % CIENTIFICA

Participativo pois diferentemente dos primeiros graffiti, nao remete a uma pratica
subversiva e incentiva a participacao das pessoas tanto as que circulam no momento
para utilizar os aplicativos, como a comunidade de softwares livres a evoluirem as

ideias e criarem tambem outros dispositivos/propostas para os aplicativos criados
(Medeiros,2010,p.382).

Imagem 1 - Fachada de prédio em Belém, com utilizagdo do videomapping

A eguipe atuava mapeando muros e fachadas da cidade por meio de uma
webcam e datashow conectados a um notebook. Com o espaco mapeado, iniciava a
sessao de desenhos com uma caneta laser de grande poténcia de forma a criarmos
diferentes grafites com luz e cor. Diferente dos grafites convencionais, o grafite
digital nao suja a cidade, pois assim que desligamos os equipamentos apagamos
estas imagens construidas de forma efémera gracas a integragao de desenhistas,
grafiteiros, transeuntes e frequentadores da noite de Belem que desenhavam e
escreviam tags e palavras-chave. Nesta atividade, conseguimos propiciar um alto

indice de interatividade do publico com a mensagem. O tema era "Por que
amo Belem”. A mensagem era a de que o amor pela cidade pode ser externalizado

sem suja-la, e o graffite digital possibilita isso.

|1 ()
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Dos grafites digitais, ocorreu a experimentagdo de projegdes de Video
Mapping indoor e outdoor. Video mapping (mapeamento de video) & uma técnica
que permite projetar imagens 3D em qualguer superficie de escala arquiteténica. Por
meio de um software especifico se processa o mapeamento de elementos
tridimensionais sejam em cenarnos ou constructes mapeando elementos
arguitetonicos tais como totens, colunas, janelas e outros detalhes. Posteriormente,
as Iimagens mapeadas sao estrategicamente combinadas com imagens
bidimensionais pre-gravadas que podem ser projetadas como Iimagens
independentes em cada uma das areas previamente mapeadas.

Projecoes desse tipo, que extrapolam a tela bidimensional, sao utilizadas em
acoes de marketing de grandes empresas, festivais de musica, pistas de clubs, e
videoperformances. A experiéncia foi realizada dentro da instituicao especificamente
na biblioteca durante abertura do "l Simpoésio Conhecimento e Diversidade Estacio
FAP". Na ocasiao a biblioteca foi convertida em espaco cultural, cenario de
projecoes de video que ocorreram em 4 superficies retangulares de madeira
revestidas de tecido branco. As superficies dispostas no salao da biblioteca em
duplas comde cercade 3,0 X 2,0 e 20 X 1,5 metros foram previamente mapeadas
restringindo-se a projecao a estas areas.

A projecac ocorreu em sincronia com o som e trazia mensagens e imagens
independentes que introduziram conceitos referentes a construcao do conhecimento,
diversidade. O conteudo era veiculado de forma instantanea via streaming com link
no site da Agéncia Experimental do curso de Comunicacao Social. O video seguia

desenvolvendo imagens referentes as areas dos diversos cursos ofertados pela

instituicao e concluia com assinatura e logo da Estacio FAP.
CONSIDERACOES FINAIS

As projecoes seduzem enquanto mecanismo comunicativo aliado a

ferramentas tecnologicas. Neste sentido, interfferemm na cidade enquanto agao

artistica cultural e mercadologica de forma a seduzir por produzir conteudos.

A experiéncia de intervencao tecnolégica na cidade intensifica a mobilizagao
dos discentes e a comunicacao interna e externa da faculdade. Estas discussoes

ampliadas pelas redes sociais podem ocorrer em deslocamento pela cidade em
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alguns pontos fixos ou podem ainda acontecer simultaneamente em uma esquina da
cidade e em transmissoes simultaneas que permitem ampliar o numero de
expectadores daquela agao.

Desta forma, os agentes destas acbes conectados as midias moveis,
remodelam a territorialidade e ampliam as possibilidades de percebemos o mundo.
Por meio de comentarios e ressonancias podemos vivenciar uma acao sem haver a
necessidade da presenca real e as distancias, antes barreiras, foram quebradas,

pois as intervencoes acontecem tambem em nossas conexodes e atingem em rede.

A cobertura audiovisual de uma agao de comunicagac tem um suporte

multimidiatico, fazendo com que © expectador tenha uma postura ativa para
consumir o conteudo e tambem cooperar para a sua produgdao. Assim, a partir de
mecanismos moveis, a intervencao urbana acontece na cidade e cria conteudo
interativo, com todas as possibilidades que as novas tecnologias dispoem, levando o
internauta a uma experiéncia "quase real” de proximidade com a acgao.

Assim intervir na cidade com projecao e tecnologlia pressupoe infinitas

possibilidades de alcance ampliado pela possibilidade de interagao nas redes sociais.

ADVERTISING AND INTERVENTIONS IN THE URBAN SPACE: THE USE OF
DIGITAL GRAFFITI, VIDEO MAPPING AND ONLINE COVERAGE IN
COMMUNICATION STRATEGIES

ABSTRACT

The article deals with the experiences of the Multimedia group of the Faculdade
Estacio do Para between the years of 2009 and 2011, with a focus on digital 3D
projections, digital graffiti and video mapping. We understand the city as a space
which is being constantly rewritten by shares intervention reinventing the space. The
research is based on Castells (1999) to consider the dialectics between the city and
communication, and it finds in Canclini's (1997) mediated city a chance to rethink
interventions. Through Lemos (2007), we reflect on the expansion of the scope of
interventions thanks to mobile media, which free us, in a unique way, from the real
presence of the viewer, since the break with the distances and amplification of their
reach is found in the actions connected through the internet.

KEY-WORDS: advertising, urban intervention, video mapping, mobility, journalism
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