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TELENOVELA: uma trajetéria de hibridismo cultural
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RESUMO

O objeto de estudo deste artigo € a telenovela brasileira. Dado seu amplo e
continuo consumo e a caracteristica mediada de sua producéo, ela € tratada
agui como uma forma de produzir um discurso sobre a Nacdo e uma
configuragdo imagética de se construir e vivenciar a ideia de comunidade. As
origens da telenovela brasileira séo remotas, e revelam um rico hibridismo que
encadeia elementos tdo distantes quanto a construcédo de uma nova concepcao
do amor na Idade Média e a disseminacao dos ideais da Revoluc¢do Francesa.
Faz escala ainda nos Estados Unidos, Cuba e América Latina, incorporando
elementos do teatro, dos jornais, do cinema, do radio e da TV. Pretende-se,
mediante um estudo sobre suas matrizes culturais, discutir a maneira como se
articulam sua l6gica de producdo, a comunicacdo coletiva e os discursos
publicos. Além disto, o artigo apresenta uma pequena revisdo do carater de
produto cultural popular e oral da telenovela, que tem despertado um novo

interesse das ciéncias e dos estudos de comunicacdo, em particular.

PALAVRAS-CHAVE: Telenovela. Comunidade imaginada. Narrativa sobre a
nacéo. Cultura popular.

INTRODUCAO

A telenovela vem de uma linhagem desprestigiada, seja como género

cultural ou como objeto de estudo cientifico. Apenas nas ultimas décadas foi
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resgatada como uma possibilidade de entender “o popular”, quando este ultimo
ganhou espaco no recente conflito tedrico das ciéncias.

Seus impressionantes numeros de audiéncia e producdo na Ameérica
Latina e no Brasil fazem a telenovela merecedora de um estudo mais atento.
Além disto, sua caracteristica de obra aberta, negociada e mediada com os
espectadores, a tornam um espaco de cumplicidades e negociacdes
permanentes entre diferentes interesses — como a Igreja, escola, entidades
profissionais, governo, produtores, patrocinadores, estrelas, autores, e o
publico. As estérias vividas nas telenovelas extrapolam a tela, e invadem outras
instancias publicas e privadas, formais e informais, que realimentam a trama.

Este artigo pretende tracar um breve panorama de suas matrizes
culturais, trazendo a tona a construcao histoérica (e a recente desconstrucao) de

seu baixo status cultural e académico.
MATRIZES CULTURAIS DA TELENOVELA

Contrariando o senso comum sobre as telenovelas, que normalmente as
tém como frivolas, superficiais e produto (menor) de uma recente industria
cultural de massa, uma investigacdo mais aprofundada mostra uma matriz
cultural hibrida e longeva, que mistura contribuicbes de épocas e interesses tao
diversos como a busca pelo reconhecimento sécio institucional do amor na
Idade Média e ideais pds revolucionarios da Franga do séc. XVII.

Segundo Martin-Barbero (2003), as relacdes entre as matrizes culturais
de determinado produto e os formatos industriais que este pode apresentar ao
longo do tempo refletem mudancgas no modo como se articulam 0os movimentos
sociais e o0s discursos publicos. Estas relacbes contemplam mediacdes
negociadas da comunicagao coletiva, que definem os usos sociais dos meios.
Este topico brevemente apresentara as matrizes culturais do melodrama que
resultaram na telenovela, perpassando diversos formatos industriais, como o
jornal, o radio, o cinema, a TV e a revista, buscando ressaltar as sociabilidades,
institucionalidades e ritualidades que incorpora.

A influéncia mais antiga da telenovela ocorre com o surgimento do amor

cortés, na Europa Medieval (1.110), que estabeleceu novos padrdes sociais e
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institucionais de enxergar e vivenciar o relacionamento, a sexualidade e o
desejo. O amor cortés influenciou diversas histdrias romanticas na literatura,
sustentadas pelo obstaculo, pelo triangulo amoroso; pela ruptura da ordem e
pela ascensdo social através do amor (COSTA, 2000). Este nascimento do
amor como tema literario e ficcional coincide com a aceitagcdo do amor como
base do casamento para a Igreja, quando passou a bastar, para a realizacao
da cerimbnia, que houvesse um compromisso verbal entre 0s noivos,
dispensando o dote e a autorizacdo dos pais. Tal fato sinaliza o inicio do
declinio de um periodo em que o casamento era realizado por interesse familiar
ou material e predominava indiscutivelmente a hierarquia patriarcal (COSTA,
2000).

Acompanhando esta transformacéo, as historias ficcionais de amor
passam a versar sobre a luta pela sobrevivéncia do “amor verdadeiro” contra
todos os obstaculos. Em alguns casos, resultam de uma nova visdo sobre
antigas historias reais, como Romeu e Julieta, que desloca o foco da
mensagem: a histéria, que circulava desde o século Ill para atentar para o
perigo da desobediéncia dos filhos a autoridade paterna, foi reescrita por
Shakespeare, se transformando em uma adverténcia para o perigo da oposi¢cao
intransigente dos pais a concretizacdo do amor. Segundo Costa (2000) o
mérito da literatura cortés foi instaurar uma nova forma desejante, que permitiu
um controle do imaginario, o que foi herdado pelas telenovelas.

No século XIX, da literatura cortés derivardo os romances, de alta cultura,
e os folhetins, considerados de baixa cultura. Com seus “ganchos” ao final de
cada capitulo, que funcionam como promessas de novas emocdes, e seu
estimulo ao Bovarismo (escapismo), os folhetins serdo os modelos para as
telenovelas. Dentre os diversos elementos dos folhetins apropriados pelas
telenovelas, pode-se citar a expressao inflada de um conflito individual ou
coletivo; o repertério mais ou menos fixo de histérias exemplares; a
simplicidade na forma, esquematismo, polarizagdo maniqueista, apelo direto
aos sentimentos; a popularizagcdo, ao mesmo tempo, entre as camadas menos
favorecidas e o acesso também das elites, para fruicdo dos prazeres negados
pelo autocontrole burgués (COSTA, 2000).
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No alicerce dos folhetins estd o melodrama, um tipo de drama que se
tornou popular especialmente entre a classe operéria no séc. XIX, onde se
intercalavam acompanhamento orquestral e pantomima® (ANDRADE, 2003).
Era escrito para um publico iletrado, que ndo estava em busca de palavras,
mas de agdes e grandes emocdes (MARTIN-BARBERO, 2003).

Segundo Andrade (2003), as raizes melodraméticas denotam certo
carater politico e utilitério, pois foram instigadas pela necessidade de uma nova
moralidade e busca de justica provocada pela Revolucdo Francesa. O
melodrama nao prové apenas o prazer de ver representado na ficcdo o que se
deseja na realidade, ele também fornece uma forma de compreender (e criar) a

nova ordem do mundo pos-revolucionario:

Neste contexto, é preciso produzir melodrama para justificar a
incessante luta contra inimigos, vildes, subornadores da nova
moralidade que devem ser expurgados e confrontados para que a
virtude triunfe, tornando as novas representacdes legiveis e claras
para todos (ANDRADE, 2003, p. 53).

As classes operarias se compraziam de assistir, ao menos no melodrama,
a derrota da injustica e da vilania, utilizando-se para isto de maniqueismo,
exagero nas representacdes e moralidade exacerbada. Tais caracteristicas,
que irdo acompanhar o folhetim, sdo denotadas desde entdo com o status de
inferioridade cultural (ANDRADE, 2003).

Folhetim e melodrama se tornam sinbnimos desde entdo: previsiveis,
redundantes, piegas, sentimentais, estereotipados (COSTA, 2000). De certa
forma, pode-se assinalar um carater politico em ambos, pois carregam uma
critica aos valores sociais — o folhetim, buscando retratar a vitéria do amor
sobre os interesses sociais (e a consequente possibilidade de mobilidade social
pelo casamento), e o0 melodrama, na busca de uma nova moral, em que 0s
justos vengam.

Segundo Ortiz (1998), no Brasil os folhetins tiveram pouco sucesso
(especialmente apds a chegada das radionovelas em 1941, importadas da
Argentina). Embora tenham se desenvolvido quase concomitantemente a

Franca, a maioria se tratava de tradugdo do francés, e a pouca producdo

3 Teatro gestual
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nacional mais parecia um romance publicado de forma seriada, previamente
escrito e sem incorporar as repercussdes dos leitores ao capitulo anterior,
caracteristica fundamental do folhetim.

Os folhetins logo foram dramatizados pelo radio americano, no que seria
chamado de soap opera, ou “Operas de sabdo™, numa referéncia aos
patrocinadores costumeiros da industria americana de produtos de limpeza e
higiene pessoal, como Colgate Palmolive e Lever Brothers (HAMBURGUER,
1998). As soap operas atingiram rapido sucesso nas radios cubanas, que
carregaram ainda mais no tom melodramatico que se tornou modelo para toda
a América Latina (ORTIZ, 1998).

Os patrocinadores da “industria de sabao” desde cedo incentivaram o
género, produzindo (além de patrocinar) seus proprios roteiros direcionados as
mulheres. Para vender mais para significantes influenciadoras das compras
familiares, era necessario ajustar as narrativas para causar mais identificacao.
Este imperativo torna o discurso das telenovelas importantes fontes de
significados e valores partilhados, especialmente pelas mulheres, em
determinadas épocas, sendo “o produto de uma bricolage de uma tradicédo
literaria e as necessidades econémicas [...]” (ORTIZ, 1998, p. 25).

Do radio, o melodrama migrou para a televisédo, incorporando influéncias
do cinema americano, que por sua vez, revivia os folhetins (MEYER, 1996). A
principio, por sua origem radiofénica, as telenovelas foram consideradas
género menor, perdendo espaco para os teleteatros, mais intelectualizados.
Por isto, em toda a década de 50, quase todas as estorias sdo adaptacdes de
romances ou filmes estrangeiros, na tentativa de “imprimir ao género uma
posicao intelectual superior” (ORTIZ, 1998, p. 45). Vérias telenovelas eram
adaptacdes de filmes conhecidos, como Scaramouche, O Conde de Monte
Cristo, Mascara de Ferro. A partir do final dos anos 60, com a popularizacéo e
comercializacdo da TV, as telenovelas viram febre.

Muito se discute sobre o carater feminino dos folhetins e romances, e por
consequéncia, das telenovelas. Modleski (apud COSTA, 2000) investiga como

0s estereotipos de género influenciam a avaliacdo da cultura. A cultura popular

“* Nas soap operas nao h& uma histéria principal, portanto, ndo ha comego, meio e fim, mas um grupo de personagens
fixos, vivendo indefinidamente diferentes situagcdes (ORTIZ, 1998)
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é identificada com passividade, emoc¢do e consumo — e com o feminino, em
contraponto a cultura erudita, identificada com atividade e intelecto — e com o
masculino.

O romance Madame Bovary, de Fleubart, publicado em 1856, critica a
alienagao feminina provocada pela leitura dos romances “agua com agucar’,
que gerariam frustracbes pessoais, desejos por uma outra vida e ambicdo
social — que poderao ser aplacados com o consumo. Por este motivo, chama-
se esta tendéncia ao escapismo de bovarismo, elemento presente nas
telenovelas até hoje, com sua experiéncia de viver “o que néo se &€” (COSTA,
2000).

No Brasil, apenas a partir do final da década de 60, com Beto Rochefeller,
comecou-se a introduzir tematicas mais masculinas, nacionalistas e cotidianas,
embora as tematicas centrais continuassem sendo a vida afetiva, relacional e
familiar, de caréater privado e interesse predominantemente feminino em nossa
sociedade (LOPES, 2003). Neste periodo ocorreu uma reorientacdo da
telenovela, que vai perdendo algumas caracteristicas do folhetinesco em favor
do realismo. Isto ocorreu basicamente por trés motivos: a presenca de
escritores nacional-esquerdistas, de concepcao estética influenciada pelo
realismo; a modernizacdo da sociedade brasileira e a presenca censora do
Estado quanto as tematicas abordadas (ORTIZ, 1998). As telenovelas passam
por um processo de nacionalizagcéo, essencial para gerar identificagdo com o
projeto de modernizagdo do “milagre brasileiro” (COSTA, 2000).

Nas ultimas décadas, o que caracteriza a telenovela brasileira € um
carater mercadoldgico, introduzido desde meados da década de 70, quando se
iniciou o marketing mais agressivo na Rede Globo. A emissora passou a lucrar
nao sO6 com os patrocinadores, mas com a promoc¢ao de produtos correlatos as
telenovelas, como trilhas sonoras, livros, e 0 merchandising®. Com o contexto
da novela sintonizado ao dos telespectadores, torna-se possivel produzir mais
referéncias comportamentais, especialmente de consumo. Ficava claro, nas
tramas, que era dificil “ser moderno” sem consumir, e “ser moderno”
interessava muito a sociedade brasileira de entdo, aos capitdes da TV e ao

governo, com seu projeto nacional desenvolvimentista (HAMBURGUER, 1998).

5 Promog&o de produtos sutilmente inseridos na propria trama, misturando o real com o ficcional.
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Entretanto, na visdo de Lopes (2003), ndo é o carater consumista que
deve ser enfatizado na andlise das telenovelas. A visdo do autor pode ser
considerada otimista sobre o papel do género para promover a modernizacéo e
a conscientizacdo sobre temas coletivos, como inclusdo social,

responsabilidade ambiental, cidadania, e especialmente a desigualdade:

[...] por ter conseguido alta credibilidade, a telenovela brasileira
tornou-se um espaco publico de debates de temas representativos da
modernidade que se vive no pais, tornando-se assim um recurso
comunicativo que, ativado, possibilita compartiihar os direitos
culturais, a diversidade étnica e a convivéncia social, logrando maior
consciéncia e motivagdo para praticas contra o0s conflitos e
desigualdades que marcam a sociedade brasileira. (LOPES, 2003, p.
1)

O que se percebe é que h4, em todo o tempo, a combinacdo de aspectos
arcaicos e modernos nas tramas, bem de acordo com a sociedade brasileira. A
telenovela, como obra aberta se obriga, para sobreviver, a reproduzir a ordem
vigente, que ora acelera, ora retrocede, e assim 0s autores e produtores vao

experimentando.

Elas sao capazes de “sintonizar” telespectadores com a interpretagao
e reinterpretacdo da politica, assim como de tipos ideais de homem,
mulher, marido, esposa e familia. A novela se tornou um dos veiculos
gque capta e expressa padrbes legitimos e ilegitimos de
comportamento (HAMBURGUER, 1998).

Esta experimentacdo gera as vezes efeitos bizarros, como ocorreu em
Torre de Babel (1998). Foi preciso explodir, literalmente, um casal de
homossexuais femininas, para contentar o publico que ainda nédo estava
“‘moderno o suficiente” para aceita-lo.

Hoje, as telenovelas brasileiras alimentam ndo s6 o meio televisivo, mas
estdo plenamente inseridas na “sociedade do espetaculo” (DEBORD, 1998),
gerando noticias em revistas, jornais, internet, misturando atores e
personagens, que alimentam a chamada “ceriménia da confusdo”® (FERRES,
1988). Na propria televisdo, as estrelas das telenovelas freqientam outros

programas, onde se posicionam como atores e alimentam discussdes sobre o

6 Dificuldade provocada pela midia nos receptores, de distinguir entre realidade e ficgdo
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curso dos personagens. Ainda quando ndo h& novela, fala-se de novela, até
mesmo nos jornais, (que teoricamente devem reportar a realidade) de forma
assumida ou sutil. Nesta quase onipresenca, as telenovelas geram
identificacdo com personagens, comportamentos, lugares e produtos,
agenciando novas ritualidades, fazendo parte incontestavel da rotina diéria do
cotidiano brasileiro.

O POPULAR COMO OBJETO DE ESTUDO

Este topico pretende discutir o recente interesse pelo estudo das
telenovelas como sintoma de uma nova visao sobre o popular, e o que era até
entdo considerado como “baixa cultura”. Algumas questdes devem ser
abordadas para esta discussao, como a tradicado oral que reveste a telenovela,
em contraponto ao escrito, e a presenca do elemento melodramético. Estas
questdes na verdade refletem uma discussdo mais ampla sobre o desigual
acesso das elites e do povo aos bens culturais, assim como os diferentes usos
que fazem deles. Segundo Martin-Barbero a redescoberta do popular é a
melhor expressdo da crise tedrica nos estudos histéricos, culturais e
comunicacionais. Ela sinaliza um descentramento do conceito de cultura e um
“re-desenho global das rela¢cBes cultura-povo e povo/classes sociais (2003, p.
102)”.

Esta mudanga foi particularmente significativa nos estudos da
comunicacdo. Até a década de 80, quando o foco mudou para a recepc¢ao, 0S
estudos se detinham sobre o contelddo politico ideolégico ou sobre questdes
institucionais. Hoje, especialmente na América Latina, onde o quadro teorico e
metodoldgico se ampliou, considera-se a recep¢do ndo mais como um polo do
processo de comunicacdo, mas como uma perspectiva de andlise, na qual
também se incluem a produgdo, o meio, o texto, que vai muito além do que é
exibido: “A novela é tao vista como falada e seus significados sdo o produto
tanto da narrativa audiovisual, produzida pela televisdo, quanto da interminavel
narrativa oral produzida pelas pessoas” (LOPES, 2003, p. 30).

Martin-Barbero (2003) tem uma importante contribuicdo neste sentido,

enfatizando os estudos dos meios e mediacbes, considerando o caréater
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dindmico e interativo do processo, e as relagcbes entre oralidade e visualidade.
O autor aponta o papel do que chama de novas “ritualidades” experienciadas a
partir das relacgbes com o0s meios na contemporaneidade urbana
(especialmente os meios de comunicagédo), com exercicios do olhar e do ler
que propiciam novas configuragdes do simbdlico. Para este autor, os estudos
precisam repensar o papel da comunicacao e da tecnologia na configuragéo de
novos modelos de sociedade, com toda a sua complexidade, considerando o
sentido dos meios e as mediacbes que sdo produzidas através deles. O
melodrama que ira resultar na telenovela € apontado pelo autor como exemplo
emblematico de mudancas na articulagdo entre movimentos sociais, discursos
publicos e formas hegemobnicas de comunicacdo coletiva, que nem sempre
foram percebidos. O melodrama se inicia nos movimentos populares trazidos
pela Revolugéo Industrial e na cultura popular de massa (que muda o estatuto
do popular), passa pelo teatro, pelo folhetim e pela novela (onde capta os
ideais das relacfes familiares burguesas), migra para o cinema americano, e
posteriormente para o radio e a TV latino-americanos. Estas mudancas

carregam diferentes légicas de producao e competéncias de recepc¢ao.

Esta histdria nos permite deslocar o maniqueismo estrutural que nos
incapacitou durante muito tempo de pensar a trama das
cumplicidades entre discursos hegemobnicos e subalternos, assim
como a constituicdo — ao longo dos processos histéricos — de
graméticas discursivas originadas de formatos de sedimentacdo de
saberes narrativos, habitos e técnicas expressivas. Gramaticas
gerativas, que d&o lugar a uma topografia de discursos movedica,
cuja mobilidade provém tanto das mudancas do capital e das
transformagfes tecnolégicas como do movimento permanente das
intertextualidades e intermedialidades que alimentam os diferentes
géneros e os diferentes meios (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 17).

A diferenca entre o culto e o popular se estruturou na separagcado entre
nobre e vulgar, e esta engendrada no acesso das classes populares aos
codigos produzidos nas narrativas e imagens. O desprestigio que acompanha a
telenovela pode ser primeiramente localizado nos melodramas, que foram
restritos a classe popular apenas em seu formato mimico. Desde finais do

século XVII, na Franca e Inglaterra, os teatros oficiais sao proibidos por lei ao
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povo’, sendo permitidas apenas apresentacbes sem dialogo, como as
pantomimas, encenadas em pracas e ruas (MARTIN-BARBERO, 2003).

Os folhetins, por sua vez, sao testemunhas de uma ruptura entre os
conceitos de alta literatura e literatura de massa, que faz parte do contexto da
Revolucdo Francesa (COSTA, 2000). A emergéncia dos folhetins se da na
Franca num momento de queda do antigo regime, quando se abala a entado
inquestionavel oposicdo entre cultura de elite e cultura popular. Constitui-se a
partir dai um novo polo de producdo e consumo literario (ndo € o velho erudito
e nem a velha tradicdo popular), que contempla assuntos “menos nobres”, os
chamados faits divers®. Estes ocupavam um lugar especifico nos jornais, o
rodapé, ou os feulleton — os folhetins (ORTIZ, 1989). Outra transformacéao
importante que permitiu a formacdo de um consumo popular da producao
cultural impressa foi a alfabetizacdo da populacdo francesa, que passou de
30% no ancien régime para 90% em 1890 (CLARK, 1978°, apud ORTIZ, 1989).
No mesmo periodo, o advento da Revolu¢éo Industrial francesa traz inovacfes
tecnoldgicas na producédo cultural e a ampliacdo do sistema de comunicacéo
gue tornam mais acessiveis 0s produtos culturais a massa (ORTIZ, 1989).

A dramatizacdo dos folhetins nos radios fez perpetuar o desprestigio que
a telenovela ird herdar. No Brasil, a TV foi marcada em seu inicio por dois polos
de “legitimidade cultural”’, que se dividiam entre a programacéo herdada do
radio (programas humoristicos, shows de calouros, radionovela) e um lado
“cultural”, do teatro, que foi representado no teleteatro (ORTIZ, 1998, p. 42). O
interesse comercial sera determinante para a definicdo da identidade do radio e
da TV, revelando-se numa escolha basica - ser comercial (de amplo acesso
popular, ou de “baixa cultura”) ou ter prestigio (“alta cultura”). Em seu inicio, a
telenovela brasileira ndo era nem um, nem outro: ainda ndo contava com o a
aposta dos patrocinadores, e carregava o estigma de desqualificacdo e género
menor devido a sua heranca radiofénica, especialmente porque seu know how
era todo constituido dos profissionais do radio.

Segundo Ortiz (1998, p.42), hda uma “vinculacdo orgénica entre o

melodrama e as necessidades comerciais”, 0 que fazia com que quanto mais

! S6 voltaram a ser permitidos, de forma limitada, em 1806.
8 Os “fatos diversos” contemplam escandalos, curiosidades e bizarrices
® CLARK, P. The beginning of mass culture in France. In: Social Reserarch, 45, 2, 1978.
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proximo do melodrama, mais publico atraia, mais comercial a producédo se
tornava, e menos prestigio adquiria. O radio, pela sua democratizacéo, teve um
cunho comercial no Brasil desde cedo, contando com forte apoio (e
interferéncia) dos patrocinadores. Entretanto, a TV, em seu inicio, era um tanto
inacessivel ao publico, considerada um produto de status, e ndo despertava
muito interesse comercial. De acordo com dados do IBOPE citados por
Hamburguer (1998), uma década apds a inauguracdo da primeira televisao,
apenas 4,61% dos domicilios brasileiros contavam com um televisor. As
telenovelas s6 passam a contar na lista dos dez programas mais assistidos na
TV no inicio dos anos 70. As primeiras telenovelas, na década de 50, ainda ndo
tinham sido influenciadas pelos anunciantes, e nao utilizavam o folhetim, mas o
romance como base. A estratégia também servia para tomar emprestado ao
cinema e ao teatro, o prestigio que lhe faltava (ORTIZ, 1989). Com o aumento
da audiéncia, os patrocinadores das radionovelas migram para a TV,
produzindo um leque de titulos fantasiosos, de época, personagens e
ambientacdo diferentes do Brasil de entdo. Ndo a toa, a década de 60 foi
marcada pela presenca da cubana Gldria Magadan, autora do emblematico
Sheik de Agadir (HAMBURGUER, 1998).

Quando a telenovela comeca a diminuir o melodrama dos folhetins, e se
aproxima mais do teatro, introduzindo tramas cotidianas, urbanas e
contemporaneas, com Beto Rockefeller, os profissionais do teatro chegam a
TV, atraindo as elites. A partir de entdo, as telenovelas precisam garantir o
interesse e a identificacao de elites e subalternos. A solucdo encontrada foi a
criacdo de uma sociedade idealizada, “mais rica e mais branca” que a real, em
gue uns se reconhegcam, e outros projetem o que ainda nao sédo, numa possivel
e desejada realidade (HAMBURGUER, 1998):

Ela oferece para o publico amplo do horario nobre a visao do
cotidiano de uma certa classe média alta, urbana, moderna,
glamourosa e idealizada, tal como vista de fora por um estranho ou
excluido. E aquilo que é uma construcao relativamente arbitraria, um
reflexo caricatural dos gostos e preocupacfes das classes médias
urbanas, ganha estatuto de realidade; se torna referencial para
escolha de moveis, para o balizamento de opinibes, pra o exercicio
do direito de julgamento. (HAMBURGUER, 1998, p. 484).
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Como o principal produto cultural de exportacdo brasileiro (e latino) € a
telenovela, cabe uma reflexdo sobre o tipo de conhecimento (e
reconhecimento) que seu consumo provoca. E o que se pretende no proximo

topico.
TELENOVELA COMO NARRATIVA DA NAC}AO

E indiscutivel que a telenovela é o género que domina a programacio
televisiva no continente latinoamericano. Por outro lado, também é grande o
namero de paises que as reproduzem. Costa (2000) ira se dedicar a investigar
se, de fato, o gosto pelo melodrama caracteristico das telenovelas é proprio de
latino americanos. Demonstrando que a telenovela fascina indistintamente
paises de continentes diferentes, como Asia, Europa e Oriente Médio, a autora
conclui que o género segue padrdes retdricos universais (transnacionais e
transculturais), homogéneos com a forma produtiva do medium dos produtos

da indUstria cultural.

Justamente por isso, pode-se considerar este género como um
produto transnacional, uma vez que ele superou seus mercados
locais e é consumido atualmente por um mercado marcadamente
global, em que empresas de diferentes nacionalidades se unem na
realizacéo de projetos comuns (COSTA, 2000, p.46) .

No mundo globalizado e regido pelo consumo, as telenovelas preparam o
ingresso das massas subalternas na sociedade de consumo — onde quer que
elas estejam, pois “os sonhos de felicidade sao praticamente os mesmos”
(COSTA, 2000, p.56). Numa logica consumista, as novelas seriam uma das
‘maquinas imaginativas da cultura de massa”, propiciando um escapismo
paliativo, necessario quando o consumo nao esta ao alcance.

Entretanto, embora a autora considere que a telenovela é marcada por
uma dialética nacionalizacdo — massmediacdo, a énfase neste ultimo aspecto
parece simplista, diante dos niumeros. Como a propria autora aponta, além de

ocupar grande parte da programacao, a telenovela € o produto cultural mais
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exportavel da América Latina, sendo especialmente notavel o desempenho de
paises como Brasil e México na exportacéo destes bens culturais™®

Segundo Martin-Barbero, as ritualidades fazem variar o uso social do
meio, e produzem, além da significacdo, um sentido que depende do cenario
de interacdo. Assim, embora varios paises consumam o mesmo produto — a

telenovela — podemos supor que a leitura seja diferente:

[...] as ritualidades remetem as mudltiplas trajetérias de leitura ligadas
as condicdes sociais do gosto, marcadas por niveis e qualidades de
educacdo, por posses e saberes constituidos na meméria étnica, de
classe ou de género, e por habitos familiares de convivéncia com a
cultura letrada, oral ou audiovisual, que carregam a experiéncia do ler
sobre o ver e vice-versa (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 20).

Lopes (2003, p. 1) considera que a telenovela brasileira se incorporou de
tal forma a cultura do Brasil, que se destaca como “agente central no debate
sobre a cultura brasileira e a identidade do pais”, podendo ser considerada

como uma narrativa sobre a nagéo:

A novela se tornou uma forma de narrativa sobre a nacdo e um modo
de participar dessa nacdo imaginada. Os telespectadores se sentem
participantes das novelas e mobilizam informag6es que circulam em
torno deles no seu cotidiano (LOPES, 2003, p. 30).

Para Hall (2001, p. 50), a narrativa da nacédo é feita através de literaturas
e da cultura popular, e se constitui num dos aspectos que embasam a cultura
nacional: “é um discurso — um modo de construir sentidos que influencia e
organiza tanto as nossas acfes quanto a concepcdo que temos de nos
mesmos”. A narrativa sobre a nacédo fornece uma série de estorias, imagens,
simbolos e rituais nacionais que representam as experiéncias partilhadas que
fornecem significado a nacdo como um comunidade simbdlica — ou uma
“comunidade imaginada”**. “Ela da significado e importancia & nossa monétona
existéncia, conectando nossas vidas cotidianas com um destino nacional que

preexiste em nos”.

1° Atualmente, a novela brasileira mais vista é Da Cor do Pecado (2004) de Jodo Manuel Carneiro, que foi ou esta
sendo exibida em 100 paises, seguida de Terra Nostra (95 paises) e O Clone (90 paises).

™ Termo cunhado por Benedict Anderson para a emergéncia dos estados Nacionais europeus no século XIX, pautado
na consolidagdo de um sentimento de pertencimento a uma comunidade imaginada associado a imprensa e do uso
das linguas nacionais. (LOPES, 2003).
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Neste sentido, fala-se que a telenovela é capaz de produzir agendas de
discussdo para publicos heterogéneos, sobre diferentes temas — o chamado
efeito agenda setting, mas sempre na oOtica das relagBes privadas. Nas
telenovelas, os assuntos familiares sdo colocados a discusséo publica, e os
temas publicos sao colocados apenas enquanto questdes do mundo privado -
“a esfera publica é colonizada pela esfera privada” (ANDRADE, 2003, p.63),
sob pena de perda de audiéncia, que pode reclamar do “excesso de realidade”.
As questbes de poder, injustica, desigualdade, economia, politica, via de regra
aparecem apenas em segundo plano, sob a o6tica dos conflitos relacionais. O
engajamento emocional € produzido pela vivéncia de sofrimentos e injusticas
pessoais, que tragicamente tornam precaria a idéia de felicidade. O drama do
reconhecimento como justica reparativa é uma constante, mas novamente do
ponto de vista privado (MARTIN-BARBERO, 1988).

A telenovela funciona como um ritual, compartilhado cotidianamente por
grande parte do pais, produzindo representacdes e referenciais que atualizam
constantemente o conceito de nacdo e fomentam uma identidade nacional. Isto
€ produzido através da exploracdo do engajamento emocional provocado por
temas contemporaneos e pela veiculagéo da possibilidade de integracéo social
através do consumo (LOPES, 2003).

Esta narrativa de producdo tipicamente latino-americana é consumida por
outros paises, e colabora na construcdo imaginaria do que seja o0 pais
exportador. Numa apropriagdo adaptada da idéia do “Orientalismo”, de Said
(2007), pode-se chamar o fendbmeno de Brasilismo, ou Latinismo as avessas.
Para Said, o Orientalismo se constitui numa apropriacao, pelo Ocidente, de um
suposto conhecimento sobre o Oriente, que o autoriza a produzir um discurso
sobre a cultura oriental, manifestando-se numa forma de subjugo de carater
colonialista — “em resumo, orientalismo como um estilo ocidental para dominar,
reestruturar e ter autoridade sobre o Oriente” (SAID, 2007, p. 7). Ao exportar a
novela, se exporta também um discurso sobre o pais, na maioria das vezes de
forma estereotipada que, de certa forma, autoriza o espectador a formar uma
ideia sobre a nacdao.

Lopes (2003, p.29) tem uma visdo bastante positiva sobre o papel das

telenovelas, e da comunidade que esta sendo ai narrada, localizando-a como
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“‘uma linha de forga na construgdo de uma sociedade multicultural no Brasil”. A
autora cita diferentes temas de interesse publico, tratados (ainda que na esfera
privada) em varias novelas, caminhando cada vez mais para 0 incentivo a
tolerancia e respeito as minorias.

Entretanto, para Martin-Barbero (2003), h4 um descompasso entre a
facilidade para assimilar as imagens de modernizacéo trazidas pela midia, e a
dificuldade e lentiddo para incorpora-las no seu cotidiano. Ele aponta como
“‘incontestavel” a centralidade ocupada hoje pelos meios de comunicagédo, mas
a considera desproporcional e paradoxal frente as necessidades e
desigualdades da populagdo, que deteriora a coesdo politica e cultural — e,

consequentemente, a comunicacao.
CONSIDERACOES FINAIS

A historia da origem da telenovela, desde o melodrama e os folhetins, &
uma boa ilustracdo das “mediagcbes negociadas” da comunicagao coletiva, de
que fala Martin-Barbero. Mapear esta histéria permite descobrir as mudancas
na articulacdo dos movimentos sociais e dos discursos publicos, e revelar uma
intrincada teia de interesses e poderes em sua légica de producdo. S&o varias
as evidéncias deste fato, que envolvem o uso do seu contetdo e dos meios.

Continuar mapeando a evolucdo da telenovela, portanto, é uma
oportunidade para entender negociacbes e cumplicidades coletivas que
partilham seus produtores e consumidores.

Por ser um produto de alto valor comercial para a indastria cultural local
(n&o apenas a televiséo), recebe toda a atencao dos produtores, que procuram,
a medida que a trama € exibida, aproxima-la ao maximo do discurso social
para gerar interesse e aceitagdo. Por isto, os roteiros das telenovelas
brasileiras sdo extratos do discurso coletivo e podem ser analisados para se
compreender a comunidade que tem sido imaginada.

A telenovela ndo é uma invencao do Brasil, nem sua exclusividade. Ao
contrario, ela possui uma heranca bastante mestica, e tem um consumo
transnacional. Mas é inegavel que no Brasil ela ganhou contornos particulares

qgue a tornam um discurso significativo e atualizado da Nacgao.
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ABSTRACT

The object of this paper is the Brazilian soap opera. Given its broad and
continuous consumption and mediated character of its production, here it's
treated as a way to deliver a speech about the nation and setting an image
about building and experiencing the idea of community. The origins of Brazilian
soap opera are remote, and reveal a rich hybridism that interlinks elements as
far as the construction of a new conception of love in the Middle Ages and
spread the ideals of the French Revolution. Also passes through the United
States, Cuba and Latin America, incorporating elements of theater,
newspapers, cinema, radio and TV. It is intended, through a study of their
cultural matrices, discuss how to articulate the logic of production, collective
communication and public speaking. Moreover, the article presents a brief
review of the character of popular and oral cultural product of the soap opera,
which has aroused a new interest in study of science and communication in

particular.

KEYWORDS: Soap opera. Imagined community. Narrative about the nation.

Popular culture.
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