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RESUMO

A proposta deste artigo € a de enfatizar a dimensao discursiva do
telejornalismo enquanto meio de comunicagdo interventor na
sociedade. Analisaremos em que medida ocorre a criagdo de
vinculos entre o telejornalismo de producéo local em uma emissora
afiliada ao SBT na cidade de Juiz de Fora e o publico a que se
destina. A premissa é de que a veiculagdo didria de produtos
jornalisticos reforca a relacdo entre TV e municipio, e seus
habitantes. Autores como Vizeu e Wolton, dentre outros, oferecem
suporte tedrico para o trabalho que reflete sobre as estratégias
incorporadas no processo de producdo das noticias em um telejornal
para que o publico se identifique com o material audiovisual
veiculado.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo  local; audiéncia
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ABSTRACT

This paper intends to emphasize the discursive dimension of
telejournalism as a Communication media that intervenes in society.
In the work, we analyze how are created links between local
telejournalism in Juiz de Fora, through an affiliated broadcasting
station, and spectators. The premise is that the daily transmission of
Jjournalistic products reinforces the relationship among TV, municipal
district and its inhabitants. Authors as Vizeu and Wolton, and others,
offer theoretical support for incorporated strategies in the production
of news in a telejournal to demonstrate how the spectators identifies
with the transmitted audiovisual material.
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1 INTRODUGAO

Produzir significados sociais e culturais. Esses sdo os principais fatores a serem
levados em conta para qualificarmos a televisdo, e especialmente os telejornais, como
veiculo de destaque na sociedade contemporanea. Nao seria exagero afirmar que a TV é
um dos principais elos entre 0 homem e o mundo. Um mundo que se expandiu para o olhar
do individuo, sobretudo no final do século passado, a partir da década de 90. Aliada a outros
agentes de significados partilhados, a transmissdo das mensagens jornalisticas através da
TV é hoje um importante instrumento para a transformagao dos individuos em cidaddos do
mundo. Assim, o0s individuos assistem as mensagens jornalisticas e assimilam
conhecimento, sentindo-se parte. Pelos monitores muitos acompanham o desdobramento
dos fatos, muitas vezes em tempo real, se informam, formam opinido, enfim adquirem
conhecimento. Vemos o mundo de dentro de casa: a televisdo pode em tese nos conectar a
tudo o que acontece na nossa esquina ou do outro lado do planeta.

Hoje a TV atinge praticamente todo o territério brasileiro, e se consolida como a
principal fonte de diversdo e de noticia dos acontecimentos sociais para a maioria da
populacao. No Brasil, este veiculo de comunicacao ocupa papel de fundamental importancia
na formacao da identidade nacional ja que funciona como agente unificador da sociedade
brasileira. E o jornalismo tem papel de destaque neste contexto.

Na grade de programacao das emissoras, os telejornais transmitem credibilidade e
atraem investimentos. Além disso, oferecem conceitos, idéias e representacdes da cultura e
da realidade nacionais. “E no espago simbdlico dos noticiarios (...) que acompanhamos,
julgamos e construimos o cotidiano da nagéo, sob o olhar dos ancoras, repérteres e
editores” (BECKER, 2004, p. 48).

Assim, priorizar no ambito deste artigo o estudo da televisao brasileira, com énfase na
producao dos telejornais locais, é de fundamental relevancia, haja vista que consideramos
estarem eles entre os maiores produtores de significados sociais e culturais na sociedade
contemporanea, reverberando muitas vezes as agbes de outros agentes ndo menos
importantes, tais como a escola, a religido e a familia. Entendemos que o telejornalismo
pode, em tese, contribuir para a construgdo de uma identidade local, a medida que os
telespectadores se identifiquem com as noticias produzidas e veiculadas, ou seja, que se
vejam inseridos no contexto da sociedade construida na narrativa apresentada nos
telejornais. Nossa proposta com trabalho é verificar em que medida ocorre a criagdo de
vinculos entre o telejornalismo de producéo local da cidade de Juiz de Fora e o publico a
que ele se destina.
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A investigagcdo compartilha das premissas do sociélogo francés Dominique Wolton
(2004; 2006), de que a TV nao é um veiculo narcotizante e que os telespectadores nao sao
receptores passivos. Os individuos, segundo Wolton (2004), assimilam o que véem na TV e
produzem sentido a partir de sua compreensao, aprimorando conhecimento. A “analise
critica” de cada telespectador seria constituida a partir do que assistiram, e confrontada com
seus julgamentos de valor. Cabe destacar aqui a importancia desempenhada pelos demais
agentes produtores de significados sociais, tais como a religido, a escola e a familia, a
medida que também influenciam, e ao mesmo tempo sofrem influéncia desse telespectador.
A interacdo das experiéncias vivenciadas pelo individuo em seu nicho so6cio-cultural com a
recepcdo da mensagem televisiva serd de fundamental relevancia para a sua
transformacdo. Considerar a inter-relagdo de tais agentes tende a minimizar possiveis
aspectos alienantes e ideoldgicos dos veiculos de comunicacdo no que diz respeito a
formacdo de uma analise critica do telespectador. Neste sentido, as relagcdes entre o
telejornalismo local e seus destinatarios — portanto, quando trabalhadas no contexto da
formagdo de identidades de sujeitos —ndao podem ser passivas e indiferenciadas. Elas
passam a contribuir para transformar o conhecimento do espectador enquanto sujeito sécio-

cultural.

No escopo de nossa pesquisa de mestrado, da qual o presente artigo € um fragmento
inicial, analisaremos o trabalho desempenhado pela TV Alterosa e sua atuacdo como
sistema de representacdo social para a sociedade juizforana. O telejornal local é um
mediador entre o receptor e a cidade, uma vez que o telespectador se conecta a ela através
do telejornal; conhece e compartilha pela tela da televisédo as histérias de cidaddos como

ele, e que vivem problemas semelhantes aos seus.

O jornalismo de TV que tenha um carater realmente local pode influenciar o
sentimento de pertencimento do cidaddo, de reconhecimento por ele do que seria 0 seu
espaco publico; o telespectador que assiste ao telejornal local se identifica com o que esta
vendo porque a noticia da cidade apresentada na tela efetivamente faz parte da sua vida
cotidiana.

Alfredo Vizeu nos oferece suporte tedrico para analisarmos neste artigo como, e sob
quais critérios, a noticia produzida no Jornal da Alterosa Edigado Regional, uma afiliada do
SBT em Juiz de Fora, incorpora a preocupagao com essa relagao de identificagcao do publico
com o conteudo jornalistico apresentado. O estudo também sera feito a partir do
embasamento postulado por Kathryn Woodward, no qual “a producdo de significados e a
producdo das identidades que sé@o posicionadas nos (e pelos) sistemas de representagéao
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estdo estreitamente vinculadas” (2000, p.18). Em tese, portanto, a populacdo deve se
identificar com o telejornalismo veiculado pela TV Alterosa por estar localizada na cidade de
Juiz de Fora, na Zona da Mata mineira, e por retratar a realidade da sociedade (dos
individuos) deste local.

2 SOBRE TELEVISAO E IDENTIDADE LOCAL

Para Wolton, “a televisdo é atualmente um dos principais lagos sociais da sociedade
individual de massa. Alias, ela é também uma figura desse lago social” (WOLTON, 2004, p.
135). A visdo de lago social esta, contemporaneamente, mudando o foco das pesquisas que
anteriormente viam no telespectador um ser passivo diante da TV, entregando-se ao que o
produto pronto e acabado lhe oferecia. As novas reflexdes indicam que a midia televisiva
contém o formato adequado para a recepcao do telespectador.

Ora, o conceito de laco social diz respeito a um discurso televisivo que pressupde um
telespectador ativo, ndo mais passivo. Ganham cada vez mais forgca os argumentos que
apresentam o espectador como aquele que encontra na programacdao uma fonte de
informacdes para conversas sociais. Tal fato representa de maneira inequivoca uma re-

significagdo do discurso da informacgao televisiva sobre 0s processos comunicacionais.

Como ja afirmamos anteriormente, a hip6tese assumida neste artigo € de que a
construgéo da identidade dos sujeitos é feita a partir de suas relagées com outros individuos
e com a sociedade na qual se inserem. E hoje essa relagao € mediada também pelos meios
de comunicagao, principalmente os telejornais. Em estudo sobre o valor do telejornal,
Beatriz Becker (2004) afirma que o telejornalismo funciona como experiéncia Unica,
cotidiana e coletiva de representagcdo e construcdo da realidade para a sociedade
contemporanea. Alfredo Vizeu (2005) compartiiha desta abordagem ao trabalhar a
informacao televisiva como bem publico, por ser o0 meio mais cdmodo, econémico e facil de
informacéo para a sociedade atual; o telejornal é o produto de informagao de maior impacto
na atualidade.

Se o jornalismo de TV é um importante espago na construcédo de sentidos do nacional,
acreditamos que o telejornal local funciona como fator determinante para a (re)construcéao
de uma cultura do local, do resgate as raizes, para a criagdo de vinculos entre publico e
emissora. Vizeu e Correia (2006) argumentam que o telejornal é fundamental na construgcéao
de uma identidade local, tornando-se lugar de referéncia para o telespectador. Isso porque a
noticia local é diferente da noticia chamada de “rede” porque gera uma relagdo de
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identificacao com o telespectador, ja que se refere a acontecimentos que o atingem em seu

cotidiano mais préximo.

3 O LOCAL E A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE

Para que possamos entender os efeitos da producao de um telejornal sobre a
formacao das identidades, é preciso em primeiro lugar tentar analisar como se processa
essa formagado. Os termos identidade e identidade local serdo utilizados varias vezes ao
longo deste artigo, merecendo atencao para a diversidade de seus significados. Segundo
Johnson (1997), o conceito de identidade esta relacionado a definicao do self, ou seja, “um
conjunto relativamente estavel de percepgdes sobre quem somos em relagdo a nos
mesmos, aos outros e aos sistemas sociais”. No caso da identidade local, seu conceito
baseia-se no anterior. Contudo, as percepgbes associadas ao self sdo de carater mais
restrito quanto aos sistemas sociais, ou seja, enfatizam as percepgdes do universo local,

restrito a comunidade a que pertencemos.

A partir da perspectiva de Vizeu e Correia (2006), percebemos que o conceito do
jornalismo esta associado a um lugar de referéncia para a construgéo social da realidade.
Neste sentido, passa a ganhar importancia o conhecimento sobre a localizagdo na qual se
constituem os lagcos entre emissora e telespectador, ou seja, entre a televisdo e a
sociedade, para se chegar ao conceito de construcao da identidade. Segundo Coutinho e
Fernandes, “um dos aspectos por meio dos quais é possivel buscar a compreensao da
construcao da identidade € identificar em qual lugar/espaco ou por meio de que estratégias
discursivas a TV regional ou local estabelece vinculos com seu publico” (2007, p. 5).

Se a midia nos insere no espago publico, influenciando nossa percepgao de
pertencimento, podemos afirmar que, quando as noticias se referem a nossa cidade, esta
mediacao se torna ainda mais estreita, pois o lugar do qual se fala também é o lugar em que
o telespectador esta. No momento em que a globalizagdo nos atinge com a ampliagdo do
universo de informagdes e a facilidade de acesso para obté-las, a cidade torna-se o lugar
em que o individuo se reconhece, para além das transmissdes televisivas. O individuo

pertence a ela.

Sob esse aspecto, também é interessante buscar a opiniao de Bourdin que, a partir de
suas consideragdes sobre a questéo local, pode-se depreender que “o lugar para o enlace
entre telejornal e espectador ocorre a partir da valorizagado do encontro, da proximidade, da
existéncia e das especificidades sociais e culturais partilhadas” (BOURDIN, 2001 p. 25 apud
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COUTINHO; FERNANDES, 2007, p. 6). Para Bourdin, sera a proximidade entre as duas
pontas no processo de comunicagao a produtora de vinculos sociais. Tais vinculos poderiam
assim ser estabelecidos através de toda e qualquer mensagem transmitida ao telespectador,
seja ela a cobertura de fatos jornalisticos, seja por meio de iniciativas para aproximar a
emissora da comunidade local; todas essas representagdes veiculadas contribuem para a
manifestacao das ilusdes e paixdes de identidade local.

4  BREVE HISTORICO SOBRE AS PRODUCOES LOCAIS

Juiz de Fora foi a primeira cidade do interior do Brasil a sediar uma emissora de
televisdo, a TV Industrial. Criada pelo empreséario Sérgio Mendes e seus filhos em 1964, a
emissora teve quase a totalidade de seus programas produzidos na cidade, ao vivo. Os
primeiros programas produzidos em emissoras de cidades do interior, a exemplo de Juiz de
Fora, eram basicamente programas de auditério e telejornais, porque tinham baixo custo de
producdo e eram populares.

Devido a problemas financeiros, a TV Industrial foi vendida para a Rede Globo de
Televisdo em 1980, e perdeu o status de emissora da cidade. A partir dai, apenas o
jornalismo local e alguns programas eram mantidos. A emissora passou a veicular mais de
90% de sua programagao com material produzido pela rede, e tinha que seguir a nova linha
editorial definida pela matriz, adequando-se ao “Padrao Globo de Qualidade”. J& em 1998
ela passou a se chamar TV Panorama, e voltou-se para o publico regional, numa tentativa
de resgate do local para atrair novos mercados publicitarios, buscando enfrentar o processo
de globalizacao.

A histéria da emissora que é foco das relagées de que trata este artigo na pesquisa
em curso comega em 1990, quando a TV Tiradentes foi inaugurada em Juiz de Fora, com o
objetivo de produzir programas locais. No comego, a TV veiculava apenas telejornais e
programas de auditério, e agradou o publico ao inserir na programagao matérias policiais,
esportivas, telejornais, programas de calouros e mesas de debate retratando a realidade
local. Mas brigas internas causaram o fim de varios programas e a sua afiliacdo a Rede
Record.

Ja em 1999 a emissora passa a pertencer ao Grupo Associados Minas, com sede em
Belo Horizonte, e afilia-se ao SBT. Passa a se chamar TV Alterosa Juiz de Fora e

atualmente apresenta uma programacao voltada para as classes C, D e E1. No inicio, sua

'A defini¢&o do publico da emissora foi informada pela editora regional, Gilze Bara.
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programagao local limitava-se ao Jornal da Alterosa Edigdo Regional, veiculado de segunda
a sabado, no horéario de almogo. A identidade impressa pelo telejornalismo da TV Alterosa
na sociedade juizforana foi de uma TV local, com matérias voltadas para a seguranca

publica e a exibigao de VT’s ageis com imagens em plano sequéncial.

A retransmissdo de programas do SBT imprimiu caracteristicas populares nas
producdes locais da TV Alterosa, inclusive no proprio telejornal. Atualmente a emissora
produz trés programas, mas apenas um jornalistico, o Jornal da Alterosa Edicdo Regional,
objeto de nosso trabalho.

5 A PRODUCAO DA NOTICIA NO JORNAL DA ALTEROSA EDICAO
REGIONAL

O Jornal da Alterosa Edicdo Regional, veiculado de segunda a sabado as 11h50,
aborda o cotidiano da cidade e é, portanto, o responsavel pela construcdo de uma
identidade local no ambito da programacao da emissora juizforana. Neste sentido, torna-se
necessario analisar a construcdo de lacos de pertencimento entre emissora e publico, e
verificar se realmente existe uma identificagdo dos telespectadores com as informacgdes

veiculadas por ele.

Ao inserir em sua programacao, especialmente nos telejornais, imagens do
cidaddo comum, de entrevistados que estdo nas ruas, prontos a dar sua
opinido e ter sua imagem multiplicada, a emissora busca reconstruir sua
marca local, de realizacdo do que denominou-se de jornalismo de
proximidade. (COUTINHO, 2006, p. 15)

No unico telejornal regional veiculado pela TV Alterosa estao presentes os recursos
tipicos de seu formato: a apresentadora faz a cabegca das matérias2, chama os VT's3 e as
entrevistas. O tempo de exibicdo do programa analisado € de, em média, 17 minutos
diarios4. O jornal é veiculado antes do Alterosa Esporte, um dos programas de grande
audiéncia da emissora em Minas Gerais, e do Jornal da Alterosa 12 Edicdo, com noticias de
todo o estado.

1.0 plano seqiiéncia é um plano cinematografico, utilizado inicialmente pelo programa Aqui e Agora e que se difundiu nas produgées
jornalisticas do SBT e suas afiliadas. Segundo a editora regional do Jornal da Alterosa, ele é utilizado no telejornal para narrar uma
historia, sem muitos cortes na hora da edigdo da matéria, com o repérter no local do acontecimento contando como o fato aconteceu.

2 Vale esclarecer: Cabega de matéria ou cabega de vt € o lide da matéria. Quem |é é sempre o apresentador que introduz o assunto da
matéria feita pelo reporter.

3 Videotape ou matéria editada feita pelo repérter cujo assunto ja tenha sido introduzido pelo apresentador na cabega da matéria.

4 Vale esclarecer : No calculo de tempo médio do telejornal ndo estdo incluidos aqueles destinados a veiculagéo de comerciais.
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O Jornal da Alterosa Edicao Regional segue o modelo classico dos telejornais locais,
com noticias da cidade sede (Juiz de Fora) e das cidades da area de cobertura. Em tese, as
noticias precisam ter alcance e interesse nao s6 para quem € de Juiz de Fora, mas para as
127 cidades da regido que recebem o sinal da emissora. Vale ressaltar, entretanto, que
embora tanto a TV Alterosa — objeto de nosso estudo neste artigo — quanto a TV Panorama
(afiliada da Rede Globo em Juiz de Fora) sejam caracterizadas como emissoras regionais,
elas ndo necessariamente produzem telejornalismo regional. O que se vé sao producdes
locais. A editora regional do Jornal da Alterosa Edicao Regional, Gilze Bara, explica que
existe a dificuldade estrutural para deslocar uma equipe para essas cidades para cobrir um
fato, mas que as notas secasl cumprem o papel de dar visibilidade a elas. Apesar de
parecer secunddria para alguns, essa visibilidade, mesmo que limitada, faz com que o
telespectador da regiao se veja inserido no telejornal, e com ele crie lagos de pertencimento,
identidade.

Percebe-se que, na producao das edi¢cdes do telejornal, procura-se enfocar assuntos
relacionados ao ambito local, incluindo as noticias referentes a problemas do dia-a-dia do
cidaddo. A cobertura dos problemas da comunidade, expostos e debatidos com as
autoridades, através de flashes nas ruas, entrevistas e reportagens compde a estrutura do
Jornal da Alterosa. O telejornal também procura seguir a missdo estabelecida pela TV
Alterosa-JF, de informar e auxiliar no bem-estar da comunidade, ao produzir matérias de
servico e saude.

Algumas matérias que vao ao ar sao de cunho assistencialista, e se mostram como
canal facilitador para a solugdo de problemas do cotidiano da cidade. Por divulgar
principalmente as noticias de Juiz de Fora, o Jornal da Alterosa Edigcdo Regional é
freqlientemente acionado pelo publico para intervir efetivamente na solugao de problemas, e
€ visto como um mediador entre o cidadao e o Poder Publico, 0 que pode ser constatado
através dos telefonemas e e-mails dos telespectadores para o Canal da Alterosa2 com a
sugestao de pautas que abordem os problemas da comunidade. Os moradores esperam
qgue a divulgacao de seus problemas motive solugées.

Mas a relagao do telespectador com o telejornal que fala de sua cidade nao gira s6 em
torno do assistencialismo. O Jornal da Alterosa Edicao Regional tem maior foco em matérias
sobre os problemas da cidade, além de seguranca e justica. Mas sua producéo é voltada

1 Notas lidas pelo apresentador do telejornal no estudio.

20 Canal da Alterosa € um canal interativo no qual o telespectador entra em contato com a emissora através de um nimero de telefone
disponibilizado pela TV Alterosa-JF durante toda a programagéo.
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principalmente para os fatos mais importantes do dia, sempre pensando no interesse
publico. “Mas também entram matérias que a gente sabe que o publico quer ver, como os

faits-divers1”, completa Gilze Bara.

Neste sentido vale destacar que fazer uma avaliagao da noticia é pensar no publico a
que ela se dirige, porque se pressupde que as selecdes efetuadas vao ao encontro dos
desejos da audiéncia. Segundo Vizeu (2005), o julgamento da noticiabilidade de um fato se
decide perguntando-se em que medida o publico teve conhecimento dele e quando. Por isso
a participacao popular sempre foi relevante ao longo da histéria do Jornal da Alterosa, e o
telespectador participa — e se informa — do cotidiano de Juiz de Fora através do telejornal.

Para se falar em construcédo da identidade, é preciso se dedicar ainda a estudar como
isso acontece no processo da construgdo da noticia, ou seja, da reconstrugcdo do fato
jornalistico. Ao estudar a natureza das noticias, Robert Park argumenta que elas tém como
incumbéncia a construgdo da coesao social, a medida que permitem as pessoas ficarem
sabendo o que acontece em volta delas para tomarem atitudes e, através das suas atitudes,
construirem uma identidade comum (apud VIZEU, 2005, p. 67), e que as possibilite viverem
em sociedade. Partindo-se desta afirmativa, podemos dizer que o Jornal da Alterosa é
construido e/ou concebido no processo de producdo noticiosa para tornar-se lugar de
referéncia para o telespectador juizforano.

Segundo Vizeu (2005), o processo de selecdo das noticias é subjetivo e arbitrario,
com as decisbes dependendo muito de juizos de valor baseados no conjunto de
experiéncias, atitudes e expectativas dos produtores e editores dos telejornais. Os valores-
noticia estdo, portanto, sempre relacionados a idéia da audiéncia, ao que deve ser
veiculado. Ele acredita que os jornalistas levam em conta esses valores fundamentais para
construir as noticias para o seu publico. A noticiabilidade, entdo, relaciona-se diretamente
aos processos de rotinizacdo e estandardizagdo das praticas produtivas, também em TV,

uma vez que os primeiros estudos de newsmaking?2 referiam-se aos meios impressos.

E a identidade no Jornal da Alterosa Edicdo Regional é construida a partir de
representacdes simboblicas que buscam corresponder a uma identificacdo deste com o seu
publico, e contribuir para que ele assista ao telejornal. Esta identidade, segundo a editora
regional, é criada através da selecdo das matérias e da linguagem utilizada em todo o

1 Faits-divers é uma expressao de jargéo jornalistico que designa os assuntos ndo categorizaveis nas editorias tradicionais dos veiculos.
Séo fatos desconectados de historicidade jornalistica, ou seja, referem-se apenas ao seu caréter interno e seu interesse como fato
inusitado, pitoresco.

2 Estudos de newsmaking correspondem aos estudos acerca da producéo das noticias em jornalismo.
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processo de producdo. E é papel da producado do telejornal selecionar o que deve ser
noticiado. Existem varios critérios para essa selegdo, mas o que mais se destaca no
discurso construido pela editora para explicar a rotina produtiva € “o préprio instinto de ser
reporter”.

Apesar de realizar pesquisas anuais para medir sua audiéncia em Juiz de Fora, a TV
Alterosa nao as realiza no que diz respeito a noticiabilidade de um fato. O que deve ou nao
ser noticiado é decidido arbitrariamente pela propria editora, o que faz com que os critérios
de produgédo de noticias também sejam arbitrarios: € priorizado o factual para depois
analisar quais matérias devem entrar no jornal. “Eu costumo dizer que os critérios de
fechamento e selegédo sao pessoais, instintivos. Aqui é assim. Até porque a estrutura € muito
enxuta”, completa Gilze.

A rotina da producgao do telejornal da TV Alterosa segue, de maneira geral, a regra das
demais emissoras regionais. A ronda e a pesquisa na internet fazem parte do processo de
construgdo de pautas, mas leva em consideragdo a sugestdo de produtores, reporteres,
editores e, sobretudo, da comunidade que envia sugestées de matérias. Nao ha dados
concretos desta participagcado popular. A editora argumenta que, quando o telespectador
sugere uma pauta interessante e ha condicdes estruturais para apura-la, uma equipe de
jornalismo produz e o telejornal veicula a matéria, dando crédito ao telespectador na
exibicao da noticia.

As noticias no Jornal da Alterosa Edicao Regional sao distribuidas segundo critérios
de importancia. De acordo com a editora Gilze Bara, ndo ha a interferéncia da dire¢do da
emissora no que diz respeito a esses critérios, nem mesmo em relagdo ao conteudo das
edicdes. A matéria que abre o telejornal sempre possui maior impacto, devendo ser factual
e, sobretudo, tratar de um assunto local. Assim, cumprindo uma das premissas do

jornalismo regional, o telespectador se sentira representado na noticia.

s

A utilizacdo da linguagem coloquial, adequada ao seu publico-alvo, é outra das
preocupagodes da editora. Gilze afirma que a hip6tese que orienta o trabalho na emissora é a
de que a maioria dos telespectadores do Jornal da Alterosa Edicdo Regional seja formada
por jovens e mulheres, e reforca a importancia de produzi-lo para toda a comunidade. E
inegavel, portanto, que o jornal apresente servigos de utilidade publica, além de dicas para o
telespectador que participa efetivamente, segundo a editora chefe, da construgdo do
telejornal, seja através de telefonemas, e-mails ou pelo contato na rua com os repérteres e

editores.
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Esta maior interacdo também ocorre por meio da promocéao constante de eventos pela
emissora na cidade de Juiz de Fora, como o passeio ciclistico, ou ainda com visitas a TV.
Esses eventos, promovidos pela TV Alterosa-JF, tém como objetivo a aproximacao da
comunidade com a emissora, e sempre sao noticiados pelo telejornal, reforcando o vinculo
entre TV e sociedade juizforana na producéo veiculada na telinha. De acordo com a editora
regional, o Jornal da Alterosa Edigcdo Regional sempre teve o diferencial de contar com a
participacao do povo, o que implica lagcos de pertencimento com a emissora.

Outra estratégia adotada pela equipe do telejornal é a ndo determinagéao do tempo das
matérias, para nao “engessar” o trabalho feito pelo reporter. “Quem melhor que o reporter,
na rua, para saber o que aquela matéria vai render?”, pergunta Gilze, e afirma que o retorno
que os profissionais tém do publico mostra que a alternativa tem dado certo. “Eles dizem
que entendem o que foi dito e que as matérias sdo completas”, explica. Ela acredita que
assim os jornalistas da emissora produzem um jornalismo menos superficial. O jornal ainda
cumpre com sua fungdo pedagdgica ao instruir os telespectadores sobre determinados
assuntos. Segundo Coutinho e Fernandes, “nesta fungao se enquadram as noticias em que
fica claro qual € o comportamento que se espera do telespectador diante das informagdes
veiculadas” (2007, p. 9).
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Os individuos, segundo Wolton (2004), assimilam o que véem na TV e produzem
sentido a partir dessa interacdo com o veiculo, aprimorando conhecimento. Analisadas sob
esse prisma, as relagdes entre o telejornalismo local e o publico por ele atingido podem nao
ser passivas e indiferenciadas. Ao contrario, entende-se que podem contribuir para

transformar o individuo enquanto sujeito sécio-cultural.

Neste sentido, a proposta de nosso trabalho é a de enfatizar a dimenséao discursiva do
telejornalismo enquanto meio de comunicacao interventor na sociedade, em consonancia
com os conceitos formulados por Vizeu. Tal dimenséao discursiva pode contribuir de maneira
ativa para a formacdo de grupos sociais e mutacdes de identidades. O processo de
produgcdo da noticia em um telejornal, portanto, é responsavel pela criacdo de sua
identidade como produto midiatico. Pudemos notar com este trabalho que, quando se
produz noticias em uma emissora de TV local, como € o caso da TV Alterosa na cidade de
Juiz de Fora, o telespectador participa mais ativamente do processo de comunicagdo, ao
menos no discurso da editora do programa.

A identidade criada pela emissora em Juiz de Fora, construida ao longo do processo
de fazer telejornalistico, faz com que a populagao se identifique com a TV Alterosa Juiz de
Fora. A partir disso, o retorno a ser alcancado pela emissora pode ser auferido por meio da
audiéncia conquistada, e ndao mais presumida. Em tese, quanto maior for a identificacao do
publico no que diz respeito ao telejornal, maior serd seu interesse em acompanhar as
edicbes diarias, fortalecendo assim um laco social no qual tanto a emissora quanto o publico
sdo beneficiados. Isso porque tanto o Jornal da Alterosa Edicao Regional quanto o publico

pertencem a mesma cidade e compartilham dos mesmos acontecimentos.

No caso do telejornalismo produzido pela TV Alterosa em Juiz de Fora, a cidade é um
denominador comum que faz com que telespectador e jornalista se articulem; assim a
producdo “conjunta” da noticia é capaz de caracterizar a insercao desses dois atores sociais

em um processo de comunicagao.

Podemos concluir que, se a programacgao veiculada pela televisdo em rede nacional é
concebida como uma narrativa e/ou agente unificador, o telejornalismo regional se torna
ainda mais importante na construgcao da identidade local, a medida que pode ressaltar e em
alguns casos mesmo resgatar a cultura das comunidades as quais se destina, fazendo com
que as pessoas se sintam retratadas, e lembradas, através da TV.
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