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RESUMO

Este artigo busca analisar de que forma as garotas de programa, assim chamadas as mulheres que
tém a prostituicdo como atividade profissional, apropriam-se das novas tecnologias para atuar na
prostituicdo no século XXI, abordando a perspectiva histérica da publicidade e da prostituicdo e
trabalhos de especialistas que tratam dos processos de comunicacdo em tempos de convergéncia no
cyberespaco e de publicizacdo do sexo. A metodologia adotada incluiu a realizacdo de pesquisa
bibliografica e pesquisa de campo com entrevistas e levantamento de dados no site “VivalLocal’,
utilizado para divulgacdo dos servicos das profissionais do sexo da Regido Metropolitana da Grande
Vitéria. As pesquisas levam a constatacdo de que a utilizacdo da internet na divulgacdo dos servigos
mesmo com 0s anuncios ndo tendo uma produgdo tecnicamente mais elaborada, contribui para o
aumento da quantidade de clientes das garotas de programa.

Palavras-Chave: Prostituicdo. Internet. Publicidade. Garotas de Programa.

ABSTRACT

This article pretend to analyze how call girls, so-called women who have prostitution as their
professional activity, appropriate new technologies in their lives to act in the market of prostitution in
the 21st century. It will aboard the historical perspective of advertising and the prostitution activity,
discussing studies of specialists on the processes of communication in times of convergence and
finally linking with nowadays “publicity of sex”. The methodology adopted includes bibliographic
research and field research with interviews, also data collection of the site "VivalLocal", used to
publicize the services of sex workers in the city of Vitéria and Metropolitan Region. What we can learn
from this article, as a result of extensive research, is that the publicity and the Internet can directly
affect the number of customers of call girls, as any other work activity. Keys words: Prostitution,
Internet, Publicity, Prostitutes

Keys words: Prostitution. Internet. Publicity. Prostitutes.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho discute a importancia dos meios de comunicacéo e da

publicidade na vida das garotas de programa e acompanhantes de luxo, assim
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chamadas mulheres que tém a prostituicdo como atividade profissional. A relevancia
do tema se fundamenta nas mudangas ocorridas ao longo do tempo tanto no
estigma da atividade da prostituicdo como nas tecnologias de comunicacdo e o
habito do consumo de informacéo das pessoas e como as garotas de programa tém
utilizado as novas tecnologias em beneficio da sua pratica profissional. Se h& alguns
anos as garotas de programa se destacavam nas paginas dos jornais divulgando
seu trabalho, atualmente elas sé@o presencas constantes nas midias sociais da
Internet com publicacBes em blogs e, até mesmo, desenvolvendo grifes, publicando
livros e utilizando a publicidade para quebrar o paradigma de que seriam mulheres
gue néo tém a capacidade de alcancar sucesso profissional.

Com a evolucdo e a popularizacdo da internet e, em decorréncia, a
disseminacgéo dos sites, blogs e redes sociais, entre essas o instagram e o facebook
e, ainda, os aplicativos de encontros, a veiculacdo das historias pessoais das
garotas de programa se tornaram frequentes, tornando algumas delas celebridades
instantaneas. Esse € o caso de Raquel Pacheco, conhecida como “Bruna
Surfistinha”, garota de programa que se tornou famosa ao escrever um diario
eletrdnico sobre a sua intimidade com os clientes, cuja histéria se transformou em
um livro (O Doce Veneno do Escorpido™) em 2005 e um filme (“Bruna Surfistinha”)
em 2010. Outro caso é o de “Ana Julia GP”, uma universitaria que ficou conhecida
por expor sua foto e o endereco do seu site em um outdoor em uma via de grande

circulacao de veiculos na Regido Metropolitana da Grande Vitéria, no Espirito Santo.

A iniciativa das garotas de programa de utilizar novas formas de promocéao e
divulgacdo que fogem do tradicional € um indicador a mais de que a publicidade,
assim como os veiculos de comunicagdo de massa, passa por um periodo de
mudancas em funcdo da internet, fendbmeno que tem sido chamado de
transformacao digital. No caso das garotas de programa, a publicidade contribui para
0 aumento da cartela de clientes, dispostos a pagar valores cada vez mais elevados
pela prestacdo do servigo, e também para a fidelizagdo dos clientes. Sao varios os
casos em que a renda obtida com o servigo proporciona a essas mulheres uma vida
luxuosa, fazendo com que elas saiam da marginalidade e se tornem acompanhantes

de luxo.
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Diante dessa constatacdo, o0 presente trabalho busca descrever as
principais ferramentas de comunicagdo e a forma como elas sao utilizadas pelas
garotas de programa, resgatando a evolucdo dessa utilizacdo ao longo do tempo.
Para tanto, foi realizada uma abordagem histérica, criando uma linha do tempo
sobre a evolugédo da atividade de prostituicdo — popularmente conhecida como “a
profissdo mais antiga do mundo" e o papel exercido pela publicidade na divulgacao

de servico.

Como procedimento metodolégico, foi realizada uma pesquisa bibliografica
em obras de autores que tratam do tema. Foi também realizada pesquisa de campo
com utilizacdo dos métodos qualitativo e quantitativo. De acordo com Richardson
(1999), a pesquisa quantitativa € descrita pelo emprego da competéncia, tanto na

abordagem através de técnicas estatisticas quanto no tipo da coleta de informacdes.

Esta pesquisa de campo procurou também trabalhar com o método qualitativo
que de acordo com Trivifios (1987), a aproximacéo de cunho qualitativo trabalha os
dados procurando seu significado, havendo uma percepcao do fenbmeno dentro do
seu contexto. A definicdo qualitativa busca captar ndo s6 a aparéncia do fenbmeno
assim como suas esséncias, buscando esclarecer sua origem, relacdes e

mudancas, tentando entender as suas consequéncias.

Ainda segundo Trivifios (1987, p. 132), a pesquisa qualitativa tem como

caracteristica a busca por:

[...] uma espécie de representatividade do grupo maior dos sujeitos que
participardo no estudo. Porém, ndo €, em geral, a preocupagdo dela a
guantificacdo da amostragem. E, ao invés da aleatoriedade, decide
intencionalmente, considerando uma série de condi¢cbes (sujeitos que sejam
essenciais, segundo o ponto de vista do investigador, para o esclarecimento
do assunto em foco; facilidade para se encontrar com as pessoas; tempo do
individuo para as entrevistas, etc).

Quanto a abordagem, a pesquisa foi feita com entrevistas semi-estruturadas
com o0 proposito de captar a percepcdo das garotas de programa sobre as
mudancas tecnoldgicas na area da comunicacéo e a influéncia dessas mudangas no
trabalho profissional que executam. De acordo com Triviios (1987), a entrevista

semi-estruturada parte de questionamentos basicos, suportados em teorias que
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interessam a pesquisa, podendo surgir hipéteses novas conforme as respostas dos
entrevistados.

Quanto ao local de coleta de dados, a pesquisa foi realizada em variados
lugares, escolhidos pelas entrevistadas, e no site de anuncios gratuitos “VivalLocal”.
O “VivalLocal” é um site global de anuncios e de servigcos de publicidade gratuita
fundado em 2006. Ele oferece aos usuarios uma ampla gama de servigcos que
incluem oportunidades de relacionamentos, amizades, massagem, servicos para
adultos, além de compras e vendas, imodveis, animais de estimagcdo e outros. A
marca “VivaLocal* opera em 15 paises da Europa, América do Sul e Asia e conta

com servico de suporte ao cliente por telefone e e-mail.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 A HISTORIA DA PROSTITUICAO

Na Grécia antiga, as mulheres eram criadas para o0 matrimbnio e
condicionadas a serem devotadas ao marido e dedicadas aos cuidados do lar,
organizacao de tarefas do dia a dia e criacdo dos filhos (MACHADO, 2008). Nessa
época, as meretrizes e cortesas tinham livre acesso a ambientes reservados do
universo masculino e, em alguns casos, era garantia de acesso ao conhecimento.
Sendo as mulheres mais instruidas da Grécia, detentoras de riquezas e respeito, as
meretrizes e cortesds eram reconhecidas ao ponto de serem homenageadas por

aqueles que usufruiam de seus servigos (LINS, 2007).

De acordo com o Dicionario Aurélio (2019), a palavra “meretriz’ tem origem
no latim — “meretrix” —, que significa “aquela que tem relacbes sexuais por dinheiro;

mulher que exerce 0 meretricio, que se prostitui ou comercializa o corpo; prostituta”.

A imagem de dependéncia da mulher em relacdo ao homem, primeiro ao pai
(ou irméo, na auséncia do primeiro), depois ao marido, foi reforcada por décadas,
com a intengdo de garantir ao chamado “sexo fragil” a prote¢gdo masculina. Aquelas
que nado dependiam de nenhum homem eram vistas como “ndo-respeitaveis” ou
prostitutas (LERNER, 1986).
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As primeiras informagcfes passadas para individuos desconhecidos, seja
através de roupas, forma de andar ou as primeiras palavras sao aspectos chamados
por Goffman (1988) de “informagdes sociais”, através das quais sao criadas
“preconcepgdes” e sdo categorizadas caracteristicas para definir se uma pessoa é
ou ndo aceitavel socialmente, de acordo com a visdo de mundo das pessoas. A
realidade das profissionais do sexo € cercada por estigmas e exclusdo social
histérica, como apontado por varios autores. Na definicdo de estigma, Goffman
(1988, p. 04) explica que é “a situagdo do individuo que esta inabilitado para

aceitacao social plena”, como € o caso das garotas de programa.

Na Idade Média®, periodo em que se deu uma ampla influéncia religiosa
sobre os governantes, a imagem de pureza da mulher casta e mae de familia teve
grande contraste com as daquelas que se rebelavam contra o conceito de virgindade
conectada a dignidade feminina. Neste cendrio, as prostitutas eram vistas como
pecadoras, mas o ato de alguém se envolver com uma meretriz, apesar de
pecaminoso, era tolerado pela Igreja Catdlica, uma vez que esta instituicdo pretendia
impedir o crescimento de casos de estupro, sendo a prostituicdo uma alternativa

para satisfazer os desejos masculinos (PINTO, 2014).

Em 1256, Luis IX, rei da Franca, decidiu que as meretrizes e cortesas
poderiam viver nas cidades francesas, porém, afastadas dos locais considerados
honrados. Ou seja, poderiam viver na periferia das cidades e, consequentemente,
segregadas em espacos que ficaram conhecidos por produzirem prazer e doencas
(PINTO, 2014). Na Grécia antiga, o Estado controlava a atividade de prostituicéo,
atribuindo as mulheres que se dedicavam a esta atividade regras de vestuario para
que fossem identificadas por sua funcédo, além de coletar altos impostos oriundos da
pratica (CECCARELLI, 2008).

Bauer (2001) explica que os servicos ofertados pelas profissionais do sexo
eram tolerados tanto pela Igreja quanto pelo Estado, tendo como justificativa a
preservacdo das mocgas virgens e casadas, ja que os homens poderiam pagar para

realizar seus desejos e fantasias. Segundo Bauer (2001, p. 56), “a prostituta ndo

® A Idade Média é o periodo compreendido entre a queda do Império Romano do Ocidente, em 476
d.C., até a tomada da capital do Império Bizantino, Constantinopla, pelos turcos-otomanos, em 1453.
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passava de um objeto que se podia comprar, vender ou alugar como qualquer outra

mercadoria comerciavel”.

De acordo com Lerner (1986), uma das precursoras das pesquisas historicas
sobre a mulher, o papel feminino na sociedade esté intrinsecamente relacionado ao
patriarcalismo. Para contextualizar, Lerner explica que a origem do mundo ocidental
se deu apds o estabelecimento do sistema patriarcal nas primeiras civilizages, o

gue foi determinante para a divisdo de tarefas sociais entre 0s géneros.

Questionando os padrdes impostos, desde a década de 1970, os movimentos
feministas incentivam a transformacdo da imagem da mulher, quebrando
esteredtipos e conceitos da cultura patriarcal que colocam a mulher em posi¢cédo de
doméstica, dona de casa, esposa, mae, procriadora ou garota de programa
(JAGGAR; BORDO, 1997).

No Brasil, a historia da prostituicdo passou da liberdade sexual oriunda da
colonizacdo, para tentativas de controle religioso, até chegar a proibicdo em codigos
civis. Atualmente, ha a demanda e luta pela legalizacdo da atividade profissional,
qgue garantiria regulamentacao, direitos e seguranca para profissionais do sexo e
clientes (GUIMARAES; MERCHAN-HAMANN, 2005).

2.2 O ESTIGMA

A palavra “estigma” tem origem na Grécia e era usada para expor 0s sinais
corporais que destacam algo extraordindrio ou maléfico para os que 0s
apresentavam. De acordo com Goffman (1982), esses sinais referem-se a cortes
feitos no corpo ou marcados com ferro de brasa e indiciavam que o portador era

escravo, traidor ou um criminoso.

Goffman (1982) retomou o0 termo para constituir os atributos sociais
depreciativos que “marcam” a desvalorizagao dos seus portadores, que prejudicam a
sua identidade social. Para o autor, os estigmas podem ser identificados em trés
tipos: (1) fisicos, referente aos portadores de necessidades especiais ou as pessoas
fora dos padrdes estéticos; (2) os “tribais”, que fazem mengbes a aparéncias

culturais como etnia, territorio e religido; e (3) os morais, que tém destino nos
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individuos que se separam das normas sociais impostas, mostrando conduta de

desvio. Nesta Ultima categoria se enquadra a garota de programa.

Os tipos de estigma sao reinterpretados no campo social como forma de
justifica-los. Nessa sequéncia, estigmas fisicos e culturais sdo considerados “defeito”
ou “desvantagem”, ao passo que estigmas morais, como o0s das garotas de
programa, sao tidos como “fraqueza de carater” ou de “espirito”. Por essa razédo, o
estigma associado a uma identidade cultural ou social especifica ndo faz parte da
esséncia do individuo, sendo designado a partir das relacdes entre sujeitos. Por este
motivo, ndo existem apenas duas modalidades de pessoas as “estigmatizadas” e as
‘normais”, mas papeéis sociais. Cada individuo passa a conhecer o papel de
estigmatizado ou de normal de acordo com as ligac6es sociais e com as varias
etapas da sua vida. Ou seja, “0 normal e o estigmatizado ndo sdo pessoas € sim
perspectivas que sao geradas em situagdes sociais durante os contatos mistos”
(GOFFMAN, 1982, p. 148-149).

Para Foucault (1988), a sexualidade é um mecanismo produzido
historicamente através de leis, discursos, organizacdes e instituicées, induzindo a
forma como o sexo € concebido na nossa sociedade. Nesta sequéncia, a

sexualidade se encontra inserida no sexo, e ndo ao contrario, como se supde.

De acordo com Foucault (1988), o mito de uma sexualidade estabelecida é
influenciado pelo biopoder, poder voltado a proliferacdo da vida. Esse tipo de poder
atinge a forma real nas técnicas de dominacéo dos individuos: o seu corpo. O corpo
fisico resultou do controle e da gestdo calculista da vida. Assim sendo, o0 corpo
entendido como maquina, é provocado pelo biopoder a ser treinado e tem suas
habilidades anatbmicas ampliadas. Entretanto, o comando do corpo serve de
suporte para os procedimentos bioldgicos ligados ao futuro da espécie, como a

natalidade e a longevidade.

O sexo sem intuito de procriagdo retrata o desperdicio de forca vital, a
exaustao do corpo e, especialmente, a morte sem herdeiros para resguardar a terra.
Desta maneira, o0 biopoder regula o bom uso da sexualidade através de
normatizacées que se revelam no plano social, como leis juridicas, pesquisas
meédicas, doutrinas pedagodgicas, entre outras, ganhando permeabilidade em véarias

solicitagcfes. Para a mulher, a sexualidade legitima (entendida como objeto e alvo do
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biopoder) foi naturalizada como lei de atuacéo, determinando a estigmatizagdo da
garota de programa dos outros grupos que se distanciam das suas atribuicboes
(FOUCAULT, 1988).

2.3 A SOCIEDADE DE CONSUMO

De acordo com Athar (2005), no mercado financeiro, uma sociedade anénima
equivale a uma empresa em gue o capital social esta dividido em acdes que podem
ser negociadas livremente nas bolsas de valores. O valor de venda esta ligado de
modo direto a sua acao, isto €, quanto mais bem sucedida for a empresa, maior sera

0 seu valor social.

Apoés a imploséo da Unido Soviética, no final dos anos 1980, e o capitalismo
se consolidar como hegemdnico no mundo, lideres politicos, como Ronald Reagan e
Margaret Thatcher, fortaleceram a logica mercadolégica rumo a prosperidade o
triunfalismo de mercado, advindo dai a expressdo “a sociedade de mercado”
(SANDEL, 2012).

Para Pelbert (2011), a popularizagéo da internet e a disseminagéo de sites de
leildo como o eBay e 0 MercadoLivre, possibilitaram a venda e a compra on line de
praticamente qualquer produto, suprimindo os obstaculos do tempo e do espaco. O

mercado se ampliou e passou a estar em todos os lugares.

O capitalismo transforma o ndo-capital em capital, ndo s6 paisagens, ritmos,
mas também maneiras de ser, de fazer, de ter prazer, atitudes, e nisso
consiste sua inventividade nos ultimos anos, na intuicdo de antecipar os
desejos do publico, com a importancia crescente dos investimentos culturais
e tecnolégicos (PELBERT, 2011, p. 104).

A “sociedade de mercado” difunde a ideia de que tudo pode ser comprado,
uma vez que haja um vendedor interessado, e tem como primordial o apoio do
capitalista transformador, e ndo o capital pelo capital. Logo, os limites que antes
determinavam o que estava disponivel no mercado de consumo tornam-se menos
rigidos, permitindo a comercializagdo de artigos e servicos que antes eram
inegociaveis, como os relacionamentos humanos, o aluguel de um amigo, uma

namorada e até de uma mae. Os servi¢gos de locacdo de relacionamentos exibem a
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indole comercial presente na sociedade, mesmo que nitidamente eles ndo procurem

a substituicdo de amigos, mées verdadeiras e namoradas (PELBERT, 2011).

De acordo com Albuguerque (2008), a sociedade de classes decompds 0s
individuos de diversas formas, do mesmo modo que fez com a sexualidade feminina:
a esposa para a procriacdo, e a da garota de programa para o prazer masculino,

ambas submissa aos desejos do homem.

Albuquergue (2008) considera que € nesta segmentacado que esta formada a
raiz do estigma sofrido pelas garotas de programa: a moral despreza aquilo que é
capaz de extinguir. Em virtude de a prostituicdo ter surgido no padrdo da familia
patriarcal, ela €, ao mesmo tempo, uma ameaca a este modelo, visto que caracteriza
0 Seu oposto, uma vez que a sexualidade feminina, no caso da garota de programa,
ainda que reservada pelos desejos masculinos (assim como a da esposa), nao
atende aos padrées monogamicos®. Para conservar a esposa e fazer, de alguma
forma, parecer “atrativo” realizar esta fungao, era preciso atuar, moralmente, no que

fosse diferente disto.

De acordo com Bauman (2004, p. 30), as relacdes humanas na modernidade
liguida podem ser assemelhadas a investimentos financeiros, em que se deve
calcular os riscos e vantagens de se continuar em um relacionamento seguro: “Para
0 parceiro, vocé é a acdo a ser vendida ou o prejuizo a ser eliminado e ninguém
consulta as acdes antes de devolvé-las ao mercado, nem 0s prejuizos antes de
corta-los”. E exatamente esse sentido que conduz o mercado financeiro: o bindmio
oferta demanda que explica o desenvolvimento de um comércio onde 0 que esta a

venda é a perda da virgindade.

No momento em que se dispbe a sexualidade como parte complementar da
sociedade e ao desenvolvimento dos individuos, pode-se compreender que,
ocorrendo modificagbes em qualquer um dos dois, o resultado modificara, mesmo

que em parte, o outro.

Neste sentido, aponta Lipovestsky (2007, p. 292):

4 Refere-se @ monogamia, ao regime segundo o qual uma pessoa pode ter somente um cénjuge,
enquanto estiver casada. Disponivel em:
<https://www.dicio.com.br/monogamico/>. Acesso em: 15 Set. 2019.
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Desde os anos 1950, os melhores observadores ja notavam a
anexacgdo da ordem sexual pela dindmica do consumo. Assimiladas a
um divertimento facil de obter, a um prazer frivolo valendo por si
mesmo, as relacdes sexuais tém tendéncia a transformar-se em
“bens de consumo” que se pode escolher a vontade, sem verdadeiro
COMPromisso, um pPouco Como em um autosservico.

Se existe quem esta disposto a vender, € preciso necessariamente que haja
um comprador. No caso do leildo, o cliente que ofertar mais leva o “prémio”. No
momento em que 0 servico negociado € a primeira relagdo sexual, € importante
considerar o pensamento de Foucault (1984) ao estabelecer a sexualidade como
uma experiéncia na qual os individuos podem se identificar como sujeitos préprios a
um conjunto de normas e regras, tendo potencial e dando sentido e valor a sua

conduta, sentimentos, prazeres, sensacoes e sonhos.

2.4 PROSTITUICAO, PUBLICIDADE E NOVAS MIDIAS

Antes de abordar a utilizacdo da publicidade no meio erético, é importante
entender a sua esséncia e a sua conexao com o jornalismo, tracando uma linha do
tempo que descreva as mudangas ocorridas ao longo do tempo. Marcuschi (2008)
descreve a interacdo entre os géneros jornalisticos e publicitarios de forma muito
semelhante, no século XIX, quando as caracteristicas técnicas de cada esfera ainda
nao eram bem definidas. Como exemplo de diversidade textual da época, o autor
destaca o anuncio, caracterizado pela possibilidade de grandes modificacdes,
diferente de um discurso religioso, por exemplo, que se mantém firme em estrutura,

sem grandes alteracoes.

Botta (2013, p. 156) destaca os achados do jornal “Gazeta de Lisboa” que,
desde 1715, quando ocorreu a publicacdo de seu primeiro exemplar, comportava
noticias e anuncios voltados a publicidade de servicos ou produtos. No Brasil,
durante muitos anos, foi seguida a estrutura de classificados, espagco em que eram
anunciados produtos e servicos de natureza diversa. Em uma mesma péagina era
possivel encontrar casas a venda, lojas de eletrodomésticos, anuncios de carros e,
também, acompanhantes (de género feminino, masculino e também as travestis).

Havia também as revistas que trabalham de forma mais cuidadosa os detalhes dos
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anuncios, possibilitando a inclusdo de imagens e cores, tendo foco segmentado para
publico especifico daquela revista.

Atualmente, ha propagandas relacionadas a sexo em jornais como “O Estado
de Sé&o Paulo”, “Jornal da Tarde” e “Folha de S&o Paulo”, em caderno intitulado
“‘Negocios e Oportunidades”. Para esses veiculos, tais anuncios s&o uma
oportunidade de faturamento, j& que outros veiculos, por moral ou religiosidade, se
recusam a anunciar (MARTINEY, apud COBRA, 2001).

Nos Estados Unidos, classificados sobre sexo sdo comuns. Martiney (apud
COBRA, 2001, p.127), do Jornal “Willanetti Week”, diz que “o caixa gerado por
anuncios de sexo é uma saida econdmica relevante, sdo como uma licenca para
imprimir dinheiro”. Tal afirmacédo expressa bem quao rentavel o mercado do sexo,

mesmo que seja rodeado por tabus.

Analisada a publicidade no meio impresso, constata-se que a imagem
feminina esta, geralmente, no centro do erotismo. E possivel encontrar mulheres
sensualizadas em anudncios, novelas, filmes e, com o advento da Internet, essa
imagem da mulher se difundiu mais fortemente na midia online. Além dos anuncios,
a Internet apresenta uma infinidade de canais em que o0 sexo € tratado de forma
aberta e liberal, como os sites de videos pornd e as salas de bate-papo, espaco em
que, por meio de mensagens, as pessoas encontram conexdo, acolhimento e

saciam seus desejos sem culpa (COBRA, 2001).

Derivados das salas de bate-papo, existem muitos sites de conversas por
webcam, nos quais as “CamGirls” faturam por minuto e, muitas vezes, em délar. De
acordo com a revista Marie Claire (2018), as CamGirls ganham dinheiro exibindo
sua intimidade na webcam, assim como também suprem uma caréncia de quem

esta do outro lado da tela.

Jenkins (2006, p. 34) vé a convergéncia das midias sendo mais do que uma
mudanga tecnoldgica, na qual todas as midias ja conhecidas se unem: “A
convergéncia altera a relacdo entre as tecnologias, as industrias, os mercados, 0s
géneros e os tipos de audiéncias existentes”. O autor esclarece que a ligacdo entre
as tecnologias de computacédo e telecomunicagcfes garante a utilizacdo de todos os

tipos de midia, de forma integrada e conectada. Exemplo classico trazido pelo autor:
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7

o celular € um dispositivo que permite acessar jogos, descarregar contetudo da
internet, receber e enviar mensagens, gravar e reproduzir videos e fotos. Em 2018, o
Brasil ja tinha um smartphone por habitante, ou seja, mais de 220 milhdes de
aparelhos (O ESTADO DE S.PAULO, 2019).

Essas mudancas podem ser sentidas em relacdo ao mundo real das garotas
de programa, em que boa parte da publicidade é feita através de adesivos em
telefones publicos e panfletagens em casas de danca eroética e clubes. Exemplo de
material muito utilizado em Belo Horizonte € a reproducdo de uma nota de vinte
reais, em que no verso estao as informacgdes sobre o local da atividade das garotas
de programa (COSTA, 2018).

Para exemplificar o movimento realizado pelas novas tecnologias na vida das
garotas de programa e acompanhantes de luxo, ha no Brasil a historia de Raquel
Pacheco, mais conhecida como “Bruna Surfistinha”. O sucesso chegou para a jovem
guando, em 2005, ela comecou a escrever um blog, no qual contava sobre seu
cotidiano de prostituicdo, classificando a performance dos seus clientes. O blog
chamou a atenc¢éo do publico e o sucesso foi imediato. As historias contadas viraram
um livro, com mais de 100 mil exemplares vendidos, e se tornou um filme (COSTA,
2018).

4 PESQUISA DE CAMPO

A pesquisa de campo foi realizada em setembro de 2019, a partir de um
levantamento no portal “Viva Local” que identificou na Regido Metropolitana da
Grande Vitoria (municipios de Cariacica, Serra, Vila Velha e Vitéria), 79 mulheres
profissionais do sexo com idade de 18 a 50 anos que anunciam no portal em
guestdo. Os dados coletados revelaram as seguintes faixas de idade das

pesquisadas:
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Quadro 1 — Idade das pesquisadas — 26/9/2019

Idade Cariacica Serra Vila Velha Vitéria
18-29 1 3 56 11
30-39 0 1 1
40-49 0 0 1
50 + 0 0 0
TOTAIS 1 4 59 13

Fonte: Site Vivalocal (26/9/2019)

Um més apos a realizacdo da pesquisa, ou seja, no dia 26/10/2019, o site
“VivaLocal” registrou um aumento de 11 anuncios publicados, totalizando 90

anuncios de garotas de programa, como pode se ver na tabela abaixo:

Quadro 2 — Idade das pesquisadas — 26/10/2019

Idade Cariacica Serra Vila Velha Vitéria
18-29 0 3 56 19
30-39 0 2 4 4
40-49 0 0
50 + 0 0 0 0
TOTAIS 0 5 60 24

Fonte: Site VivalLocal (26/10/2019)

Comparando os dados dos quadros 1 e 2, é possivel perceber que duas
mulheres tém idades entre 40-49 anos nas cidades de Vila Velha e Vitéria, sendo
gue todas as demais tém idade inferior a 40 anos, sendo a grande maioria formada

por jovens com idade entre 18 a 29 anos.

Os anuncios publicados exibem fotos apenas do corpo, garantindo o
anonimato das mulheres. Nos 90 anuncios publicados, somente em trés as garotas
de programa exp&em o rosto, sendo todas elas com idades entre 18 e 29 anos. Elas
nao fazem repeticdo dos anuncios e quinze delas pagaram um adicional para que
seus anuncios ganhassem maior destaque (quatro optaram pelo anuncio “Vip” e
onze pelo “Premium”). Ainda de acordo com o site, as op¢des de propaganda pagas
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“Vip” e “Premium”, garantem que a publicidade receba visibilidade significativa
permitindo mais visitas ao anuncio, ou seja, a propaganda aparece no topo das

paginas se destacando das demais.

Para fazer anuncio no portal “VivalLocal’, as profissionais do sexo pagam um
valor que varia de R$ 59,95 & R$ 249,95. Com relac&o ao conteudo publicado, todos
0s anuncios possuem texto descrevendo as caracteristicas da anunciante: a regido
geografica em que atua, idade, etnia, local de atendimento (se é préprio ou hotel),
servicos oferecidos, idioma, caché e uma breve descricdo da vida de cada uma. O
site disponibiliza namero de telefone, e-mail e um link que é direcionado ao

WhatsApp da anunciante.

Fazendo um link com o referencial tedrico sobre sociedade de mercado em
gue tudo é comercializado (PELBERT, 2011), a “sexualizagado” das midias teve seu
marco inicial com a industria cultural, cujo principal foco é despertar e utilizar os
desejos e sonhos das pessoas como combustivel para a decisdo de compra
(SCHAUN; SCHWARTZ, 2008).

As informacbes sobre a forma de anuncio utilizada foram colhidas em
entrevistas semi-estruturadas realizadas com quatro garotas de programa, que
foram gravadas, transcritas e analisadas. Das entrevistadas, uma atua em Vila
Velha, uma em Serra e duas em Vitoria, com idade entre 29 a 40 anos. Foram
entrevistadas Kamila Ferraz, 40 anos, que iniciou suas atividades como garota de
programa aos 27 anos; Talita, 21 anos, que trabalha na atividade ha um més;
Lorena Vasconcelos, 37 anos de idade e seis meses na profissédo; e Emanuelly, 22
anos, que trabalha como garota de programa ha cinco meses. Os nomes das
entrevistadas sdo os utilizados por elas nos anuncios que veiculam ndo sendo,

portanto, seus nomes verdadeiros.

Kamila € a Unica das entrevistadas que afirmou ter veiculado seus anuncios
em jornal impresso, mas que deixou de fazé-lo depois que surgiu a internet. Todas
as demais entrevistadas, assim como Kamila, hoje anunciam em sites
especializados na divulgacdo dos servicos de garotas de programa, sendo 0O

‘VivaLocal’ o preferido das entrevistadas, seguido pelo ‘llha do Prazer’, ‘Skoka’,
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‘Felinas da ilha”, “GP Brasil” e “Fatal Model”. Além dos sites, algumas informam que

utilizam, para divulgacéo de seus anuncios, o Instagram e Facebook.

As novas midias, assim chamadas midias sociais digitais, trouxeram diversas
modificacdes na forma de as pessoas se comunicarem. Uma delas, destacada por
Santaella (2003), é a cultura das midias, derivada da unido das culturas erudita,
popular e de massa, até chegar ao meio digital. A autora identifica seis periodos até
chegar as novas midias: a cultura oral, a cultura escrita, a cultura impressa, a cultura
das massas, a cultura das midias e a cultura digital. Santaella (2003) explica que
cada uma dessas culturas foi, nesta evolucdo, influenciada pela cultura anterior,

mesclando e moldando conceitos existentes.

Sfez (1991) defende que “a comunicagdo invade tudo”; nesse sentido, a
convergéncia € inevitavel. Dessa forma, a comunicacdo é capaz de alterar tanto o
comportamento quanto os objetivos dos impactados por ela. O autor via, j& naquela
época, que 0 uso intensivo das tecnologias e sua consequente disseminacdo de

informacé&o colocam a comunicagdo em um novo patamar.

Todas as entrevistadas produzem o0s seus anuncios e apenas uma delas,
Emanuely, diz ter um fotografo que tira e edita as fotos que divulga. As fotos em que
as modelos ndo se mostram nuas para evitar que o anuncio seja desativado pelo
Instragam — geralmente ndo mostram o rosto para preservar a identidade da garota.
Quando o rosto é mostrado, informa Kamila Ferraz, “é fake, de uma pessoa parecida

com a garota”.

Em todos os sites, Kamila divulga o mesmo numero de telefone, mas
consegue identificar se o chamado foi feito em decorréncia de alguém que a viu em
um ou outro site. “Este numero de telefone, por exemplo, esta em dois sites, o ‘llha
do Prazer’ e o ‘VivalLocal’; quando alguém me envia uma mensagem ou me adiciona
a partir do ‘VivaLocal’, o site me manda um link na hora, ai eu sei que foi do

‘VivalLocal’ e ndo do ‘ilha”, explica.

“A internet facilitou a nossa divulgacdo porque os clientes gostam de ver
fotos; sdo as fotos que chamam a atencdo dos clientes”, afirma Kamila para explicar:

“Os anuncios na internet sdo mais eficazes, embora sejam mais caros porque eu
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pago o valor “premium” porque eu gosto de aparecer com destaque, com a minha

foto acima das outras”, afirma.

Segundo Costa (2018), o mercado sexual ja comeca a sentir os impactos da
Internet, uma vez que a criagcdo de sites, foruns, redes sociais e aplicativos de
celular tendem a fomentar a busca pelo assunto nas redes. Além de favorecer o
relacionamento com o cliente, que tem acesso muito mais facil e rapido ao conteudo
do mercado do sexo, as mulheres que vivem dessa atividade podem acessar
informacbes como os problemas do meio, as formas de resolvé-los e as

oportunidades de crescimento da atividade com a utilizacdo do marketing pessoal.

Para Talita, que antes de divulgar anuncios s6 marcava encontros “com
contatos fixos”, sendo a sua divulgagdao mais “de boca a boca”, “a internet facilitou o
contato com um numero maior de clientes”, esclarecendo que o jornal impresso
deixou de ser eficiente na divulgagcdo de anuncios “porque poucas pessoas

compram o jornal depois que surgiu a internet”.

Explica Lorena Vasconcelos que os retornos que recebe pelo WhatsApp séo
a forma de saber se os anuncios estdao dando resultado ou ndo. “Sem a internet eu
nao conseguiria atender tantos clientes”, diz. Mesmo nunca tendo anunciado em
jornais, Lorena acredita que eles também sejam eficazes, embora ache que,

atualmente, as pessoas “tém muita preguica de ler”.

Principal canal da atualidade para as praticantes de atividade sexual
remunerada, o WhatsApp se tornou fundamental para facilitar o contato com o
cliente, garantindo a organizacao e negociacédo do programa de forma rapida e facil.
Além disso, muitos grupos sado criados para a captacdo de novos clientes e

discussao de temas relevantes aos envolvidos (COSTA, 2018).

Uma das entrevistadas, Emanuelly informa que procura nos anuncios
destacar mais “o jeito que €”, como é o seu corpo, como atende os clientes e como é
como pessoa (“carinhosa, delicada, educada”). Ela procura pesquisar quais sao 0s
melhores sites para anunciar utilizando informacdes que colhe com colegas e

amigos: “Se alguém me indica um site, eu fago a minha inscrigao nele”, diz.
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Antes de anunciar em sites, Emanuelly chegava aos clientes por indicacao de
amigos. Mas, atualmente, prefere utilizar os sites embora reconheca que encontrar
pessoas desconhecidas pode ser perigoso. “Gragas a Deus tenho me dado muito
bem com os retornos dos sites”, afirma. Para ela, os anuncios veiculados na internet
“sdo mais eficazes” chegando a trinta contatos por dia, permitindo que ela atendesse
quatro clientes em um curto espago de tempo e marcasse outros encontros para 0s
dias seguintes. “Isto me permite agendar os encontros com antecedéncia, marcando

data e horario e me possibilitando ir até o cliente, como gosto de fazer”, afirma.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Mesmo sendo excluidas por grande parte da sociedade, as profissionais da
prostituicdo, a seu modo, se adequam a disputa de mercado em um ramo bastante
competitivo. A pesquisa realizada constata que as garotas de programa percebem a
importancia da comunicacdo para angariar clientes, e rapidamente se apropriaram

das técnicas de utilizar as midias sociais para ganhar visibilidade.

A internet é o caminho escolhido por ser acessivel ao publico que elas
pretendem alcancar, ou seja, pessoas que procuram a pratica do sexo rapido.
Alguns sites se especializam e se tornaram os preferidos por elas para veiculacao
dos seus anuncios. Um desses sites € o “VivalLocal”, que é considerado eficaz por
viabilizar uma grande quantidade de contatos das garotas de programa com

pessoas interessadas em se encontrar com elas.

A utilizacdo da internet, entre as garotas de programa, fez com que elas
deixassem a pratica anterior de anunciar seus servicos nos classificados dos jornais
impressos. Além de ampliar a visibilidade das garotas de programa, a internet
permite a divulgacdo de fotos que se tornam 0s servigos anunciados ainda mais
atraentes. A internet possibilitou, também, agilizar o contato dos clientes com as

garotas de programa, e vice-versa, gracas a aplicativos como o WhatsApp.

E possivel perceber que, embora compreendam a importancia da publicac&o
de anuncios na internet, cuidem de pesquisar e escolher os melhores sites do
mercado para a postagem das mensagens, e demonstrem estarem satisfeitas com

os resultados alcancados comprovados pela quantidade de clientes que procuram
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0S Sseus servigos as garotas de programa ainda tratam com amadorismo a producao
dos anuncios, ja que sao elas que fazem esta producdo sem recorrer a profissionais
especializados. Apesar de uma das quatro entrevistadas informar contratar fotografo
para tirar e editar as fotos, elas ainda ndo atentaram que a qualidade do design do

anuncio é capaz de atrair a atencdo de mais e melhores clientes.

A pratica das garotas de programa de utilizar novas formas de divulgacao é
mais uma indicacdo de que a publicidade tem procurado se adaptar a nova realidade
das midias sociais. Embora o conteido dos anuncios veiculado pelas garotas de
programa seja concebido, em sua maioria, por elas proprias, sem uma elaboracéo

mais cuidadosa, € um sinal robusto de que os meios digitais chegaram para

transformar todos os que tém atividades ligadas ao mundo da comunicacao.

E a transformacéo digital que chega com intensidade mudando os habitos e
as praticas das pessoas consumidoras de informacdes, das instituicbes, dos
profissionais de comunicacdo, dos meios de comunicacdo, das agéncias de
publicidade e propaganda e dos anunciantes de todos os portes, inclusive o0s
pequenos como sdo as garotas de programa que desejam oferecer 0s seus servicos

para o seu publico-alvo.
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