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RESUMO
Este artigo buscara discutir o imperativo da visibilidade, impositiva na contemporaneidade, que se
alastra pelo cerne social ressignificando o cotidiano, este, tendo suas praticas permeadas pela
midiatizacdo, da qual poucos podem (ou querem) escapar a fim de obtencéo e manutencdo do capital
social, tendo na sociedade midiatizada, recursos que proporcionardo o pretendido poder simbdlico
que conferirdo aos atores sociais pertencimento em sua territorialidade. Para construcdo desse artigo
foram usados como metodologia a observacdo ndo participante, num estudo de carater qualitativo,
por meio do qual pode-se concluir o quéo influentes sdo as midias sociais digitais sobre as
ressignificagcdes propostas pelos individuos em seus cotidianos, sobretudo, das regides periféricas.

Palavras-chave: Midiatizag&o - visibilidade - capital social.

ABSTRACT

This article will seek to discuss the imperative of visibility, imposing in contemporary times, which
spreads through the social core resignifying the everyday life, this, having its practices permeated by
the media, which few can (or want to) escape in order to obtain and maintain the social capital, having
in the media society, resources that will provide the desired symbolic power that will give social actors
belonging in their territoriality. To construct this article, non-participant observation was used as
methodology, in a qualitative study, through which one can conclude how influential digital social
media are on the resignifications proposed by individuals in their daily lives, especially in peripheral
regions.

Keywords: Midiatization - visibility - social capital.

1 INTRODUCAO

A observacdo de recentes fendbmenos sociais contemporaneos atesta o
imperativo da visibilidade como a grande ordem a ser cumprida. Este
comportamento impositivo tem nas redes sociais digitais seu instrumento de
sustentacdo, pelas quais sao legitimadas as publiciza¢cées dos atores sociais por
meio da producdo e consumo de conteudo na web. Assim, fotos publicadas e

republicadas, videos de movimentos socio-culturais, aatividades corriqueiras como
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refeicbes, ndo alcancardo a completude se nao publicizadas. Eventos como “Harlem
Shake™, assim como os "rolezinhos" - passeios em grupo de jovens das periferias
das capitais para encontro com as novas modalidades de celebridades produzidas
pela internet - realizados inicialmente em shoppings do estado de S&o Paulo e
posteriormente em outras cidades, como em Vitéria realizado no Shopping Vitoria,
sao conteudos para publicacdo nas varias redes sociais disponiveis como Facebook,
Instagran, Tik Tok e WhatsApp (com destaque para fotos tiradas em modo self),
atestando seu pertencimento ao grupo do qual fazem parte, obtendo desta maneira
uma espécie de “credencial de distincdo" que os tornardo iguais perante 0s seus e

diferentes dentre os demais.

Na espacialidade juvenil, as acdes de diversao e entretenimento recebem um
outro significado, se publicado nas diferentes redes socias digitais atuais, pelas
quais os individuos recebem seu atestado de pertencimento, através das curtidas,

comentarios e compartilhamento de conteudo.

Deste modo, a midiatizagdo do cotidiano torna-se o0 imperativo social
contemporaneo a ser cumprido com vistas a visibilidade, suplantando inclusive o
descanso, huma ordenacdo em que o sono pode se tronar um empecilho (CRARY,
2014) ao estado de vigilia exigido pelo contemporaneo sistema capitalista e suas
derivacbes como a visibilizacdo. Nesta ambiéncia, o individuo atual constréi sua
identidade permeada pelos meios de comunicacdo, sobretudo na web, num
processo em que “a identidade € uma construcao que se narra[...]” (CANCLINI,
2010, p. 129).

Toma-se como problema de pesquisa para a constru¢do desse artigo o poder
das midias digitais sobre a ressignificacdo do cotidiano dos individuos. Para
atestarmos esse poder midiatico sobre os atores sociais fez-se uso da observacao
nao participante de perfis em diferentes redes sociais digitais de jovens, sobretudo

da territorialidade digital de individuos, que, em sua grande maioria, sdo moradores

2 Grupo de amigos reunidos para gravagdo de um video, divulgado nas redes sociais, num lugar
especifico com espaco suficiente para que todos sejam abarcados, dancando a musica Harlem
Shake de Baauer.
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de bairros periféricos da Grande Vitoria-ES. Desse modo, esse artigo tem o carater

investigativo qualitativo.

2 A TERRITORIALIDADE MIDIATIZADA

Os atores sociais contemporaneos encontram-se imersos em processos de

globalizag&o que

[...] acentuam a interculturalidade moderna quando criam mercados
mundiais de bens materiais e dinheiro, mensagens e migrantes [...]
propiciam mais formas de hibridagdo produtiva, comunicacional e nos
estilos de consumo [...]. (CANCLINI, 2013, p. XXXI).

Desta forma, novos contetdos sédo produzidos em que a unido entre local e o
global séo convertidos em produtos de hibrida¢cdes cuja tipologia acrescenta-se,
além da mesticagem e sincretismo, opera¢cfes construidas em avancadas condi¢cées
de globalizacdo (CANCLINI, 2013). Vale considerar que os produtos hibridos “[...]
gerados pelas classes populares costumam ser mais representativos da historia
local e mais adequado as necessidades presentes do grupo que os fabrica [...]”

(CANCLINI, 2013, p. 196).

As atuais producBes de diversos grupos sociais tém na internet a sua
territorialidade, espaco em que a experiéncia é vivida, onde o imperativo da
visibilidade € respondido prontamente. Por meio de consumo e producdo de
contetdo na web, os individuos buscam a visibilidade, denotativa de prestigio e

reputacao, pela qual serdo construidos os selfs,

[...] projeto simbdlico que o individuo constréi ativamente. E um projeto que
o individuo constré6i com materiais simbélicos que lhe s&o disponiveis,
materiais com que ele vai tecendo uma narrativa coerente da propria
identidade [...]. (THOMPSON, 2014, p. 268).

Divulgacéo de fotos de reunifes entre amigos, todos estrategicamente posicionados
com suas lentes espelhadas de Oculos internacionais, logomarcas de camisas e
bermudas, fornecem um arcabouco simbdlico através do qual os individuos podem
ver suas proprias vidas sobre uma outra e nova luz (THOMPSON, 2014), uma vez
que encontros e eventos sociails tem sua completude de significacdo se

midiatizados e publicizados, conferindo assim um carater legitimo das a¢des, pois,

[...] ndo h& como desconhecer o fato de que a sociedade contemporanea
também se dotou de uma esfera dominante, de visibilidade e sociabilidade,
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praticamente organizada ao redor dos meios de comunicacao e estruturada
segundo a sua légica [...].(MAIA, 2008, p. 130).

Assim, os individuos contemporaneos tem uma crescente disponibilidade dos
produtos da midia pelos quais meios simbolicos sédo fornecidos de modo que o0s
sujeitos se distanciem dos contextos espaco-temporais cotidianos e passem a
construir projetos de vida mediados pelas imagens e informacbes recebidas
(THOMPSON, 2014), permitindo que os dispositivos comunicacionais revelem-se
nao apenas instrumentais, mas parte da estrutura social, visto que "[...] a tecnologia
remete, hoje, ndo a alguns aparelhos, mas, sim, a novos modos de percepcado e de

linguagem, a novas sensibilidades e escritas [...]". (BARBERO, 2006, p. 54).

A busca da visibilidade incessante, oriunda de um imperativo da visibilidade
pode dar margem a producdes imagéticas encantadas (CASTRO; ROCHA, 2009)
por meio das redes sociais da web, onde o consumo de signos de prestigio trara aos
envolvidos neste processo as “credenciais de distingdo", que denotardo um “estilo de

vida”, em que

[...] o corpo, as roupas, o discurso, 0s entretenimentos de lazer, as
preferéncias de comida e bebida, a casa, o carro, a op¢éo de férias, etc, de
uma pessoa séo vistos como indicadores da individualidade do gosto e do
senso de estilo do proprietario e consumidor [...] (FEATHERSTONE, 1995,
p. 119).

Anuncia-se assim, o triunfo da cultura da representacdo (FEATHERSTONE,
1995), em que através das preferéncias pessoais condicionadas aos signos
capitalistas, os individuos demarcam seu espaco no cerne social, tendo deste modo
suprimida em parte sua necessidade de pertencimento ao status quo, com a
construgcédo de identidades fluidas, instantaneas, em rede e em fluxos, conduzidas

para uma representacéo da diferenca que a faca comercializavel (BARBERO, 2006).

3 O IMPERATIVO DA VISIBILIDADE

Num processo de midiatizacdo, o imperativo da visibilidade tem nos gadgets
eletrbnicos seus instrumentos de perpetuacédo, alastrando-se rapidamente entre os
seres sociais que encurralados pela impositiva midiatica, produzem “[...] espetaculos
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de si mesmos para exibir uma intimidade inventada [...]". (SIBILIA, 2008, p. 2). Com
o cerne social permeado pela dinamica de visibilizagdo, quem ndo aparece nao
existe, quem nao se faz lembrar via internet, sobretudo em redes sociais, nao
“‘merece” ser lembrado. Todos precisam responder ao imperativo de visibilidade da
contemporaneidade, pois “[...] quem ndo emite ndo €, ou seja, ele pode estar vivo
quanto possivel, ter os melhores parametros sanguineos e o melhor carater;
midiaticamente esta morto [...]” (TURCKE, 2010, p. 46).

Nesta territorialidade, inUmeras horas sdo passadas defronte aos celulares,
tablets e outros gadgets, {...] com telas iluminadas de diversos tipos, que exigem
constantemente interesse ou resposta [...]” (CRARY, 2014, p. 85). Na
contemporaneidade o imperativo da visibilidade ordena o consumo e producéo de
contetdo na web, num “[...] campo onipresente de operacdes e expectativas [...]
nos quais a atividade otica individual é transformada em objeto de observacéo e
administracdo [...]". (CRARY, 2014, p. 43). Desta maneira, com suas vidas
permeadas pela comunicacéo eletrbnica em resposta ao imperativo de visibilizag&o,

individuos buscam, incessantemente, conquistar e manter o capital social, ou seja,

el agregado de los recursos reales o potenciales que estan ligados a la
posesibn de wuna red durable de relaciones de conocimiento Yy
reconocimiento mituos mas o menos institucionalizadas [...]. (BOURDIEU,
1999, p. 14).

Para Bourdieu, a producdo deste capital implica num incessante esforco de
sociabilidade, numa serie continua em que o reconhecimento é infinitamente
afirmado e reafirmado, ambiéncia propicia para o imperativo da visibilidade através
da midiatizagdo, em que os individuos estardo distintamente separados e incluidos

nos subgrupos sociais que anseiam pertencer.

[...] Todo se combina para hacer (producir) que el significador tome el lugar
del significado, el vocero que se supone debe expresar al grupo, no solo a
causa de su distincion, su ‘destacacidad’, su visibilidad constituye la parte
esencial, si no la esencia, de ese poder, que, estando enteramente
constituido dentro de la légica del conocimiento y reconocimiento, es
fundamentalmente un poder simbdlico [...]. (BOURDIEU, 1999, p. 19).

Vale considerar que o capital social produzido por vezes estara veiculado ao
capital econbmico que permeara os atributos constituintes do capital social, pois

tanto maior o acesso dos atores sociais as ferramentas midiaticas (internet de alta
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velocidade, dispositivos de melhor tecnologia) maior sera a possibilidade de

cumprimento da impositiva visibilizacdo contemporanea, que estabelece

[...] uma relacdo cada vez maior entre as necessidades individuais e os
programas funcionais e ideolégicos [...] diversos servicos e interconexdes
gue rapidamente se tornam o padréo ontolégico dominante ou exclusivo da
nossa realidade social (CRARY, 2014, p. 52).

Deste modo, dispostos de internet, sobretudo em “smartphones”, num
ambiente em que “[...] hoje ndo haveria um s0 instante na vida dos individuos que
nao seja modelado, contaminado ou controlado por algum dispositivo [...]” (CRARY,
apud AGAMBEN, 2009, p. 21), adolescentes criativos divulgam nos perfis das redes
sociais digitais (Facebook, Instagram, Tik Tok, WhatsApp, dentre outras) suas
peripécias esperando conexdes entre amigos virtuais, assim como fazem adultos
ostentativos ao postarem suas fotos em que estdo estrategicamente posicionados
como modelos ou atores de modo a se destacarem uns sobre os outros (ILLOUZ,
2011), em salas de estar contemporaneamente decoradas, esperando o0 maior
retorno possivel de suas postagens, que formardo seu capital social. Fetichistas que
fazem de seus sexos, antes intimos, espetaculos éxtimos (SIBILIA, 2008) também
buscam por meio da midiatizacdo de suas intimidades a visibilidade necesséria para

obtencéo de capital social.

Formadores de grupos de aplicativos como WhatsApp impdem o imperativo
da visibilidade através de incursdes de membros (nem sempre consentidas) em
grupos tematicos para que assim cumpram a ordem mididtica contemporanea,
conquistando prestigio, respeito, notoriedade, reputacdo diante de seus pares,
produzindo assim o capital social, num modo de vida em que “[...] o fio condutor [...]
sdo as mercadorias eletronicas e servicos de midia por meio das quais toda

experiéncia é filtrada, gravada ou construida[...]”. (CRARY, 2014, p. 67).

Jovens envoltos na questdo da visibilidade, fazem uso da astlcia e
inventividade em seu cotidiano (CERTEAU, 1998) na web, via redes sociais digitais,
em busca de capital social para assim dialogarem prestigiosamente com seus pares
de estilo. Videos produzidos por jovens séo disseminados na web com as instrugdes
de como montar um “aparelho ortoddntico” nas cores Coca-Cola, Fanta Laranja,

Sprite, Guarana Antarctica e Dolly, em que as rodelas de plastico que compde as
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garrafas de refrigerante serdo o novo adorno adolescente. Apos a confeccdo deste
novo acessorio, instalado na arcada dentaria, registra-se com uma foto postada em
seus perfis digitais para que seus pares de estilo possam estabelecer as conexdes
pretendidas pelos jovens, ou seja, curtidas, comentarios, republicacbes, que lhes
conferirdo visibilidade com consequente producao de capital social. Em minutos, nao
mais que trinta, uma avalanche virtual de fotos e videos com todos da rede usando
seus respectivos aparelhos produzidos artesanalmente serdo espalhados na
territorialidade virtual, estando todos os pares ligados pelo elemento de distin¢éao - o
uso do aparelho - (BOURDIEU, 2008), através do qual serdo legitimamente aceitos
e claramente distinguidos dos demais jovens que ndo possuem esta “credencial de
distingdo”, os elementos simbolicos, promotores de visibilidade e prestigio,
produtores e mantenedores do capital social.

Os aparelhos de tampa de garrafas de plastico, uma das inumeras
inventividades juvenis, procuram suplantar a escassez de recursos econdmicos dos
jovens da periferia, dando a estes, novos sentidos ao cotidiano em que os percalgos
financeiros dao lugar a criativas invencoes (CERTEAU, 1998), tendo sua legitimagéo
através da midiatizacdo, por meio das curtidas e compartilhamentos nas redes
sociais digitais.

Quando em bandos para darem “seus rolezinhos”, jovens da periferia urbana
reunidos com celulares em punho, adentraram, dentre outros locais, o simbdélico
reduto da classe média, o shopping, suprassumo da economia de consumo. Estes
passeios em shoppings, (também ocorridos em pracas de bairros nobres),
promovidos pelos jovens, embaralham os elementos de distincdo (BOURDIEU,
2008) uma vez que se vestem, comem, caminham e midiaticamente agem com seus
celulares, num terreno até entdo restrito a determinados estamentos sociais. Os
‘rolezinhos" midiatizados, nao teriam a mesma dimensédo se ndo permeados pelo

crivo da visibilidade.

Os jovens, para garantirem a obtencdo do capital social junto ao grupo que
pertencem, precisam do atestado de comprovacgao do fato ocorrido, do éxito obtido e
a ampla publicizacdo deste éxito, conseguindo assim, junto aos seus pares,
notoriedade, respeito, reputacdo, o capital social, por terem "quebrado tudo".

Ressalta-se, que, estando todos individuos imbuidos pelo imperativo da visibilidade,
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0s personagens dos “rolés da tropa”, assim como 0s espectadores, gravam e
divulgam os videos em suas redes, com discrepantes olhares acerca dos encontros,
publicizando assim suas impressdes. O posicionamento via redes sociais dos dois
diferentes grupos, atestam a vontade de ambos em terem suas opinides e
consideracdes sobre o presenciado e o vivido, compartilhadas com seus pares,
formando assim, cada grupo a sua ambiéncia, seus respectivos capitais sociais,

oriundos de suas postagens.

Importante considerar que os “rolezinhos” em shoppings (especificamente),
sao originalmente paulistas, surgiram inicialmente com o intuito de reunir pessoas de
localidades diferentes e distantes umas das outras, para que todos pudessem
encontrar presencialmente idolos da web, novas “celebridades”, criadas
exclusivamente pela internet. Esta caracteristica impar evidencia um novo modo de
lidar com estes idolos contemporaneos, que tem no imperativo da visibilidade uma
das bases de sua formacdo, suplantando em parte a relacdo de intimidade nao
reciproca a distancia (THOMPSON, 2014), visto que, através destas dinamicas
sociais como os “rolezinhos", é possivel maior aproximagdo entre fds e astros
midiaticos.

Estando a internet ja assumida como “artefato cultural”, elemento da cultura,
ou seja, a tecnologia ja inserida na vida cotidiana (FRAGOSO; RECUERO;
AMARAL, 2011), uma simples acdo banal midiatizada pode se tornar
espetacularizada pelos sujeitos sociais. Nao midiatizar esta experiéncia cotidiana € o
mesmo que ndo realizad-la. Tornar esta experiéncia algo confessional seria o
equivalente a um diario, em que “[...] 0 eu que fala e se mostra incansavelmente na
web costuma ser triplice: € ao mesmo tempo autor, narrador e personagem [...]".
(SIBILIA, 2008, p. 31).

Nesta dindmica de visibilidade, os sujeitos contemporaneos adaptam as
principais ocasides de suas vidas as exigéncias das cameras, sobretudo dos
celulares, dando uma nova dimensdo a acbes como a sexo, alterando inclusive
relacbes de mercado, como na industria pornografica brasileira e mundial. A
intimidade sexual dos exibicionistas, antes divulgadas apenas em revistas impressas
especializadas (enclaustradas no fundo das bancas de jornais) agora esta
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fartamente disponivel na web, criando novos desejos nos consumidores de contetudo
pornografico, em que impulsos, apetites, ilusdo de dominio, vitoria e posse se
tornam cruciais para intensificagdo de consumo incessante de contetdo erotico
(CRARY, 2014). Esta nova modalidade de videos da web, contribui para uma
reconfiguracdo de produtoras de videos pornograficos em que novas linguagens e
estéticas precisam ser buscadas para que todo um conglomerado econémico nao
seja destruido . Assim, novos videos precisam seguir uma estética “caseira" para
atender ao contemporaneo fetiche, por anos latente, de inUmeros sujeitos sécio -
sexuais, mulheres, homens, gays, transexuais, que tem na web, a territorialidade
propicia para suas experiéncias de visibilidade, divulgando videos que conferirdo
aos envolvidos capital erético, que por fim sera convertido em capital social, ao
passo do sucesso dos videos publicados, em condutas de vida em que “[...] quanto
mais a vida cotidiana é aficcionada e estlizada com recursos midiaticos, mas
avidamente se procura uma experiéncia autentica e verdadeira [...]" (SIBILIA, 2008,
p. 195).

Na atual producdo de capital social oriundas da visibilidade, temos o que
Tiarcke chama de sociedade da sensacdo, tornando o individuo, enquanto
organismo vivo, viciado em sensacdes, avido por estimulos sensoriais incessantes,
sendo grande parte destes alicercados no aparato midiatico contemporaneo, em
especial a web, responsavel pelo suprimento de uma distracdo, que pela internet se
da de forma atenta, quase que néo relaxante. Sdo pretendidas sensacao tanto dos
emissores quanto dos receptores de estimulos sensoriais. Fotos publicadas em rede
sociais, pretendem, por vezes, produzir as mais diversas sensacdes em seus pares
receptores, em que “...] uma ‘tomada' fotogréfica tem frequentemente dois
significados: tanto registrar, controlar, quanto aceitar, salvar [...]" (TURKE, 2010, p.
185).

A busca pelas sensacdes dos individuos contaminados pelo imperativo da
visibilidade, torna-se um projeto perpétuo, uma vez que, as sensacbes sao
momentaneas e viciantes, tornando essa busca um imperativo que vai além duma
imposicdo comportamental social, indo ao encontro de questdes biolégicas, muito

embora, incitadas por comportamentos condizentes a processos culturais
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contemporaneos, que tem nas redes sociais 0 aparato abarcador do sujeito

cibernético.

4 CONCLUSAO

Midiatizados ao extremo, 0s sujeitos contemporaneos, tem seus cotidianos
intimamente ligados a um imperativo da visibilidade. Suas rotinas foram
ressignificadas, e desta maneira, diversdo, encontros, afetividades e demais
relacdes sociais sdo dotadas de uma nova valoragdo, pela qual a impositiva
midiatizacdo deverd ser cumprida respondendo a ordenacdo de Vvisibilidade

contemporanea.

Desta forma, sdo construidos novos eu, numa nova trajetoria, mediadas pelos
meios de comunicacgéao eletrbnica, sobretudo a internet. Episddios dos mais diversos,
tem sua legitimacao se midiatizados, virilizados, espalhados pelo cerne social, como

atestado de veracidade e valor.

Eventos cotidianos terdo sua capacidade de mobilizacdo, participantes,
sucesso e prestigio, também, de acordo com as postagens do evento com as
certeiras hashtags®. Sem este atestado de sucesso, 0 evento tem sua significacao
incompleta, assim como a nocdo de pertencimento dos participantes, pois o eu
contemporaneo tem suas estruturas de formacao ligadas a midiatizacdo para o
cumprimento do imperativo de visibilidade norteador na producdo e manutencao do
capital social individual.

Tendo em vista o intenso dominio midiatico no cerne social, objetivando
responder a ordenacédo de visibilidade, assistimos o cotidiano passar por profundas
mudancas em que "[...] aspectos intimos da vida pessoal estdo diretamente ligadas
ao estabelecimento de conexdes sociais de grande amplitude [...]". (GIDDENS,
2002, p. 36).

3 Hastags sdo palavras-chave (relevantes) ou termos associados a uma informacado, tépico ou
discussao que se deseja indexar de forma explicita no aplicativo Twiter, e também adicionado ao
Facebook, Google e/ ou Instagram.
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