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O empreendedorismo social pode ajudar a reduzir os problemas
socioecondmicos como também pode ser usado como uma ferramenta
estratégica na construcdo da coesao social em uma determinada sociedade O
empreendedorismo social tem evoluido como um dominio de pesquisa de
grande significancia para empresas e pesquisadores (KANNAMPUZHA;
HOCKERTS, 2019; REY-MARTI ET AL, 2016). Diversas questfes como pobreza
e bem-estar humano motivaram varias empresas a conduzir negoécios com um
impulso social embutido (HUDA ET AL, 2019). O empreendedorismo social atua
como um catalisador para a mudanca social, e os empreendedores sociais nao
esperam beneficio monetario direto de seus empreendimentos sociais
(BARBERA-TOMAS ET AL, 2019). Todo empreendedorismo tem uma funcéo
social, no entanto, o empreendedorismo social difere do empreendedorismo
tradicional em sua misséo principal de criar valor social em vez de gerar ganhos
econdmicos privados (BEDI; YADAV, 2019). Nesse ambito, existem programas
de empreendedorismo social no cenario universitario, mas poucos trabalhos
académicos sobre o tema. Segundo Ortiz et al (2017), em um momento de
incerteza econdmica, € necessario encontrar novas alternativas para melhorar a
situacdo do emprego. Uma das solucdes € fomentar o empreendedorismo nas

instituicbes de ensino superior por meio dos seus laboratorios. Os laboratorios
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ndo tém apenas a funcdo de formar alunos, seu trabalho vai além, na medida
em que tém um papel muito importante na transferéncia de conhecimento para a
sociedade. Objetivos: O principal objetivo desta pesquisa é avaliar o apoio que
uma Faculdade localizada na Grande Vitoria esta fornecendo a sociedade na
forma de empreendedorismo social por meio do seu laboratério de praticas de
gestdo. A partir disso, serd abordado um conjunto de boas praticas para o
empreendedorismo universitario (redes de empreendedorismo, estudos
centrados na criagcdo de novas empresas, atualizacao e reciclagem de cursos de
negécios e apoios universitarios ao empreendedorismo). A metodologia
aplicada, baseada em estudo de caso por meio de observacao direta, permitira
conhecer o desenvolvimento da atividade empresarial universitaria, de forma a
extrapolar as experiéncias para a realidade no entorno da faculdade.
Metodologia: No que concerne aos objetivos, essa pesquisa € de carater
qualitativo e exploratorio, pois estas pesquisas “tém como objetivo proporcionar
maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a
constituir hipéteses” (GIL, 2002, p. 41). Como procedimento metodologico sera
realizado um estudo de caso por meio de observacao direta, em que seréo avaliadas
as consultorias realizadas pelo laboratério de préaticas de gestdo de uma Faculdade
localizada na Grande Vitéria. A partir dai, sera feita uma analise em espiral baseada
em Creswell (2013). Referencial Te6rico: O empreendedorismo social tem uma
quantidade significativa de apoio para oferecer as comunidades locais, como
inclusdo, coesdo e desenvolvimento econdmico (OCDE, 2013). Varios
pesquisadores definiram Empreendedorismo social, compreendendo o papel dos
empreendedores sociais e empresas sociais a partir de uma ampla gama de
perspectivas (KANNAMPUZHA; HOCKERTS, 2019). Segundo Guta et al (2019), a
literatura fornece evidéncias suficientes de que o numero de pesquisadores e
publicacdes de empreendedorismo social tem aumentado nas ultimas duas décadas
(HOTA et al., 2019; McQUILTEN, 2017). Empreendedorismo social € definido como
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uma atividade empresarial com propdésitos sociais incorporados as suas atividades
(AUSTIN ET AL, 2006; FELICIO ET AL, 2013). O crescimento de empresas sociais &
uma acgdo cada vez mais visivel em paises em desenvolvimento, devido a questdes
ligadas & pobreza, mortalidade infantil e distribuicdo de renda, desse modo, as
empresas sociais direcionam esforgos para minimizar as imperfeicdes que atingem
as camadas sociais menos favorecidas, no intuito de melhorar sua qualidade de vida
através de programas assistenciais, doacfes, tratamentos de salude e outras
medidas (SANTOS, 2012) As consideragdes sobre empreendedorismo social tém
se sustentado a partir do principio de que o pequeno empreendedor social busca
pela sua prépria sustentabilidade, acrescendo um valor social e solucdes para
demandas sociais, sem estabelecer relacées de lucratividade, como € o caso dos
sujeitos envolvidos com o cooperativismo (BAHMANI et. al, 2012). Assim, um
namero cada vez maior de artigos publicados sobre empreendedorismo social na
Gltima década constitui um grande conjunto de estudos para revisao, oferecendo
oportunidades de olhar para tras e refletir sobre como fazer o campo avancar.
Resultados e Discussao: Trata-se de um projeto de iniciagcdo cientifica. Um
levantamento das atividades do laboratorio de gestdo esta sendo realizado com
a apresentacado dos ultimos 2 anos de sua atuacdo. O trabalho ainda esta em

construcéao.
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